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1. Consideratii generale

1.1. Argument

De ce are nevoie Brasovul de o Strategie pentru Cultura?

Strategia culturala consta in structurarea unui sistem de actiuni care sa poata asigura realizarea obiectivelor pe termen mediu si
lung. Valabilitatea si validitatea oricarei strategii depinde de concordanta intre obiective si resursele existente. In acest sens,
strategia culturala presupune o eficienta repartizare a responsabilitatilor intre comunitatea culturald, institutii, societatea civila,
grupuri culturale, grupuri asociative si nu n ultimul rand autoritati cu decizie administrativa si politica. O strategie efiecienta in
cazul particular al Brasovului presupune raspunsuri la urmatoarele intrebari:

» Care este situatia existenta?

» Cui se adreseaza oferta actuala?

> Ce se poate face pentru imbunatatirea calitatii actului de cultura si accesului cetatenilor?
» Cum se poate face?

» Care sunt prioritatile?

Elaborarea strategiei va tine seama de modul cum se pozitioneaza sectorul culturii in contextul economic si social specifice
pentru Brasov — un oras, care ca si toate orasele care au decis recent sa participe la cursa pentru titlul de Capitald Europeana a
Culturii, a decoperit ca are nevoie pe langa institutii bine guvernate, infrastructura, finantari si programe sau proiecte intersante,
de un plan strategic care sa structureze sistemul de decizii pe care administratia si politicul le va lua in urmatorii zeci de ani. O
astfel de intreprindere riscanta si aparent superflud atunci cand vorbim de un context eminamente instabil politic si economic
este cu atat mai dificilda cu cat pand acum cultura nu a urmat un plan, nici prin reprezentantii autoritatii nici prin managerii
institutiilor sau organizatiilor culturale.




De ce are nevoie Brasovul de o Strategie pentru Cultura?

Brasovul nu este doar un oras de
munte, el este construit in jurul
Muntelui Tampa astfel incat spatiul
urban inconjoara o arie protejata de
interes national, la care fiecare
locuitor priveste zilnic.

Aceasta vecinatate fascinanta a
naturii copleseste si marcheaza
comportamentul urban si alegerile
de petrecere a timpului liber de
catre locuitorii sai.

Directiile strategice pentru care se
va opta in punerea in aplicare a
prezentei Strategii vor dovedi daca
Brasovul este in masura sa se
regandeasca si sa se dezvolte ca
un oras al viitorului.




In formularea strategiei si a politicilor sale culturale Brasovul trebuie sa giseasca raspunsuri la o serie de intrebari esentiale:

v Cum poate deveni cultura un factor de coeziune sociala,
contribuind la o0 mai mare coerenta actului de cultura?

v  Cum se poate realiza un climat cultural care sa promoveze
comunicarea intre numeroasele colectivitati atomizate
la nivelul Brasovului si a zonei metropolitane?

v Cum se va realiza a nivel local, acceptarea si sustinerea
diferentelor si a diversitatii de practici si expresii culturale?

v Care sunt elementele strategice care pot repozitiona cultura,
aducand-o de la periferie in centrul politicilor publice, ca parte a
eforturilor de dezvoltare durabila?

v Care sunt segmentele pe care trebuie intervenit cu prioritate pentru
redesteptarea interesului pentru cultura; interes destul de

scazut dupa toate masuratorile efectuate, despre care vom vorbi pe
larg Tn cadrul acestui document.




VIZIUNE

BRASOV 2030

Strategia de Dezvoltare Durabila
Brasov 2030 sintetizeaza viziunea
de dezvoltare a orasul pentru

COMPACT
orizontul 2030 prin intermediul a /
sase cuvinte cheie:
INOVATIV MOBIL
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Mobil
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VIZIUNE

BRASOV 2030

Directia de dezvoltare ,oras compact” cuprinde masuri ce asigurd o structurd urband durabild. In cadrul acestei directii
de dezvoltare se regasesc sarcini cu privire la protectia monumentelor si a
cladirilor, la imbunéatatirea conditiilor de locuit si dezvoltare economicd, la
sustinerea dezvoltarii policentrice a ofertei sectoarelor culturale si creative
pentru cresterea calitatii vietii locuitorilor si lupta impotriva excluziunii
sociale.

Directia de dezvoltare ,oras mobil“ vizeaza imbunéatatirea conditiilor-cadru ale transportului intra- si interurban, premiséa
de baza pentru o buna functionare a orasului.

Directia de dezvoltare ,oras turistic“ cuprinde masuri ce se concentreaza asupra dezvoltarii turismului in orag. Acest
domeniu de masuri inglobeaza dezvoltarea activitétilor turistice, de marketing dar
si masuri pentru dezvoltarea sectoarelor culturale si creative ca pivot al
unei sinergii cu domeniul culturii. Turismul se contureaza firesc printre
prioritatile autoritatilor si locuitorilor si reprezintd de fapt o conditionare
geografica, dar pasul urmétor pentru atragerea si dezvoltarea acestui domeniu
este oferirea unor perspective culturale de petrecere a timpului celor care sunt
atrasi de provocdrile turistice. De altfel in putine regiuni din Romania
imbinarea dintre turism si cultura poate fi atat de natural asimilata.




VIZIUNE

BRASOV 2030

Directia de dezvoltare “oras cultural” vizeazd méasuri de potentare a capacitatii sectoarelor culturale si creative,
mé&suri care s& contribuie si s& sustind in mod eficace dezvoltarea socio-
economicad a muncipiului Brasov gi, in acelasi timp, s& oferie locuitorilor
municipiului i zonei metropolitane satisfacerea nevoilor si aspiratiilor lor culturale
incurajand intarirea sentimentului de apartenenta si de identitate si o
crestere a participarii acestora la o viata culturala care promoveaza
diversitatea in context european.

Directia de dezvoltare ,,oras ocrotitor” cuprinde masuri relevante pentru dezvoltarea infrastructurii i a serviciilor sociale,
de sdnatate si educationale, alaturi de valorile dobandite deja prin climatul urban

favorabil.

Directia de dezvoltare orag creativ si “inovativ“ vizeaza capacitatea de inovare gi de competitivitate a municipiului Brasov in
domeniul economic, potentate si puse in valoare prin industriile culturale gi creative,
cu accent pe crestere inteligenta. imbunététirea fortei de inovare a orasului deschide
oportunitati pentru economia locala si pentru piata fortei de munca, propunédnd un
concept de mediu si de protectie a climei.”

In centrul tuturor acestor directii de dezvoltare se afld cetatenii municipiului Brasov si nevoile lor




Dupa cum se poate constata aceste directii de dezvoltare strategica pe termen lung, pentru orizontul de timp 2030, sunt
consonante si subsumeaza obiectivele generale, specifice si operationale identificate pentru abordarea strategica nu
numai a domeniului cultural dar si a proiectului Capitala Europeana a Culturii 2021.

Prima etapa in decizia elaborarii unei strategii pentru
cultura pentru un orizont de timp care ajunge pana in 2030
a fost recunoasterea faptului ca in prezent, Brasovul nu are
o emulatie culturala notabila si coerenta, iar o strategie pe
termen scurt sau mediu s-ar fi confruntat cu lipsa cadrului
general de perspectivd. in acelasi timp, candidatura
reprezintd un TEST atat pentru autoritati cat si pentru
populatie.

Al doilea argument se concentreaza pe seriozitatea
abordarii unui asemenea parcurs, deoarece toti decidentii
locali, indiferent de partidul din care provin au hotarat
sustinerea si elaborarea unei strategii pe termen lung,
pentru cultura, strategie care va fi implementata indiferent
de rezultatul competitiei”.

'Demonstrat3 prin acordurile cadru semnate de autoritatile actuale si prin acordurile transpartinice pentru sustinerea BV 2021




Istoricii bragoveni atesta ca de la venirea colonistilor germani in secolul al Xlll-lea,
zona geografica delimitatd de raul Olt la nord si vest, Carpatii Orientali la est si
Carpatii Meridionali la sud, si-a avut mereu ,capitala” in Cetatea Coroanei, la
Brasov.

De la primele mentiuni documentare ale zonei se vorbeste despre ,Tara Barsei’,
care a evoluat spre comitat, ulterior Districtul Brasov (ca zona de granita). Din
secolul al XlIV-lea, comitatul Brasov avea o administratie proprie, comuna pentru
toate localitatile locuite de sasii din Tmprejurimi. Din secolul al XV-lea, noua
conducere a zonei poarta denumirea de Magistratul Brasovului, care reunea pe
langa reprezentantii cetatii si pe cei ai targurilor Feldioara, Codlea, Rasnov si
Prejmer.

Din anul 1498, cetatea si domeniul Bran trec de asemenea in subordinea
Magistratului Brasovului (domeniul Bran a avut de-a lungul timpului in subordine
localitatile Purcareni, Zizin, Tarlungeni, Satulung, Cernatu, Turches, Baciu, Crizbav
si Apata - primele sapte localitati mentionate mai sunt cunoscute si sub denumirea
generica Sacele, sau Sapte Sate). Aceasta situatie s-a prelungit pana la sféarsitul
secolului al XVlll-lea, cand apare un nou comitat, Trei Scaune, care reunea pe
langa alte zone si Tara Barsei, Brasovul devenind oras liber, dar limitat la arealul
aproximativ de astazi. Secolele XIX si XX au dus la noi reorganizari administrative,
in care Brasovul a dat succesiv denumirea comitatului sau a judetului.



in istoria recentd, zona metropolitana Brasov a aparut, informal, in urma elaborérii Planului de Dezvoltare Durabild pentru
Municipiul Brasov, in anul 2005. Aceasta directie de actiune a dus la crearea unei organizatii non guvernamentale - Agentia
Metropolitana pentru Dezvoltare Durabila Brasov - AMB. In prezent, membrii acestei organizatii sunt municipiile Brasov, Sacele,
Codlea, orasele Rasnov, Ghimbav, Zarnesti, Predeal, si comunele Sanpetru, Harman, Prejmer, Tarlungeni, Bod, Halchiu,
Cristian, Crizbav, Feldioara si Vulcan. Dintre acestea, cateva localitati, precum Cristian, Sanpetru sau Ghimbav, s-au
transformat, datorita procesului de urbanizare continua, aproape in cartiere ale Brasovului.

Fata de situatia istorica se poate constata ca a disparut Bran, dar care a fost inlocuit de Predeal. Zona Branului a evoluat distinct
si autonom la sféarsitul secolului al XX-lea si inceputul secolului XXI, transforméndu-se in aglomeratia Bran-Moeciu, cu zona
aferenta pasului Rucar-Bran. Pe de altd parte, noua zona metropolitana Brasov se bucura de aportul unei localitati mai tinere,
precum Predeal, dar care constituie un motor economic si turistic extrem de valoros.

in anii dictaturii comuniste, cei care au fost adusi din regiunile lor ca fortd de munca pentrul centrul industrial Brasov au dezvoltat
o rezistenta culturala la presiunea dizlocarii. La randul lor, localnicii au dezvoltat propriul sistem de aparare contra "intrusilor”. Nici
unii nici altii nu s-au antagonizat excesiv, pentru ca au fraternizat in zona comuna a idealurilor de libertate. Libertatea ca mod de
gandire a fost astfel nu numai adoptata imediat de noii veniti, dar a si devenit o fortd sociald manifesta in anii 80 ai sec. XX.

Din perspectiva sociala si istorica, revolta din 1987 nu a fost nici simulata, nici sprijinité din exterior; ea nu a fost nici macar intuita
de serviciile de supraveghere ale Securitatii pentru ca s-a construit si coagulat in constiintele locuitorilor Brasovului, indiferent de
zona din care proveneau.

O CULTURA A LIBERTATII functioneaza si astazi intr-un oras care, desi are toate atuurile istorice si socio-etnice necesare,
nu se grabeste sa mimeze europenizarea, ci incearca sa devina structural european.

T U



Definirea polilor nationali de crestere a dus la constituirea unor zone de dezvoltare ce va genera o influenta benefica din punct de
vedere economic si social, iar aici cultura ca mod de manifestare comunitara, are un loc foarte important. in acest moment Zona
Metropolitana Brasov dezvoltd un parteneriat pe termen mediu si lung pentru dezvoltarea municipiului si a localitatilor ce-l
inconjoara, dupa un model consacrat de cele 120 regiuni sau zone metropolitane recunoscute la nivelul Europei.

Atractivitatea municipiului Bragov din
perspectiva locuirii
(distributie pe categorii de varsta)

Acordand o nota de la 1 la 7, in ce masura
sunteti de acord cu urmatoarele afirmatii:

Brasovul...(nota de la 1 la 7 cu ,1 = total
dezacord’, iar ,,7 = total de acord”’)

18-34

ani

35-49

ani

50-64

ani

65 ani
si peste

*non-raspunsurile nu au fost luate in considerare in calculul .. este un orag in care i gasesti usor un loc de | 4 54 3.94 4.06 4.26
scorului mediu munca
. este un oras In care tinerii vor sa se
Tabelul alaturat, pe care autorii [-au considerat stabileasca dupa terminarea studiilor 4.48 4.43 4.28 4.51
reprezentativ perjtruv ilustrarea tipului de.percep’;le . este un orag in care tinerii isi pot inchiria o 377 355 355 387
pentru oras arata ca problemele economice legate locuinta la un pret pe care si-l permit ' ' ' )
de pretul vietii cotidiene sunt preponderent surse de .. este un orag n care tinerii Tsi pot cumpara o | 4 44 332 319 362
nemultumire, ca exista o apetenta destul de scazuta locuinté la un pret pe care si-l permit ' ' ' '
pentru tineri de a se stabili si munci in Brasov, iar ...este un oras in care poti avea incredere in cei |, g5 4.92 4.94 511
activitatile alternative de divertisment sunt moderat mai multi dintre locuitorii sai ' ’ ' ’
satisfacatoare. Cele mai ridicate valori percepute ca . este un oras in care calitatea aerului este 573 570 567 577
fiind asociate cu orasul Brasov sunt cele legate de foarte buna ' ] ' ]
curatenia orasului, un obiectiv important al .. este un oras cu putinad poluare fonica (zgomot) 5.49 5.46 5.40 5.51
dimensiunii urbane care poate reprezenta un prim .. este un oras curat 5.90 6.11 6.07 6.09
punct pozitiv pentru autoritati. ... este un oras in care nu te plictisesti niciodata 5.24 5.63 5.67 5.75
...este un orag tanar, in care locuiesc multj tineri 5.20 5.51 5.29 5.45
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Unul din cele mai importante aspecte legate de viata unui oras se poate masura in gradul de asumare al locuirii lui.

Dincolo de orice efort de dezvoltare durabila estimat, dincolo de orice plan economic si social visat si transportat in spatiul public de
politicieni, asumarea locuitorilor fata de propriul spatiu al locuirii ne da de fapt dimensiunea reald a atasamentului lor in raport cu
orasul in care traiesc.

Tabelul de mai sus, pe care autorii I-au considerat reprezentativ pentru ilustrarea tipului de perceptie pentru oras arata ca
problemele economice legate de pretul vietii cotidiene sunt preponderent surse de nemultumire, ca exista o apetenta destul de
scazuta pentru tineri de a se stabili si munci in Brasov, iar activitatile alternative de divertisment sunt moderat satisfacatoare. Cele
mai ridicate valori percepute ca fiind asociate cu orasul Brasov sunt cele legate de curatenia orasului, un obiectiv important al
dimensiunii urbane care poate reprezenta un prim punct pozitiv pentru autoritati.

in afara argumentelor care tin de valoarea istorica si culturald a Brasovului, de importanta si prioritatea “premierelor” culturale

nationale pe care le-a generat si/sau gazduit, Brasovul are nevoie de un proiect unificator, care s& coaguleze impulsurile si
valentele latente ale orasului pentru repozitionarea sa culturala, economica si sociala atat in plan european cét si in plan national.

in acelasi timp, se simte nevoie de o potentare a participarii cetatenilor si stakeholderilor, alaturi de autoritati, pentru a crea un orasg
care nu mai traieste doar in trecut, ci exploreaza noul si imbratiseaza viitorul pe care-l construieste in respectul traditiilor si
valorilor care au constituit, de-al lungul secolelor, "sufletul’ Brasovului.

Astfel, Tn acest context, Brasovul are oportunitatea ca, printr-un efort conjugat si coerent, avand ca tintd anul 2021 si titlul de
Capitala Europeana a Culturii, sa isi redefineasca abordarile strategice si sa isi construiasca viitorul, prin reconfigurarea mediului
socio-cultural, ca si prin acordarea unei atentii sustinute pe parcursul intregii perioade de pregatire pentru cresterea gradului de
satisfacere a nevoilor de autoimplinire ale rezidentilor si de dezvoltare coeziva si pentru atragerea acelor categorii de antreprenori -
culturali si nu numai - care sa contribuie la dezvoltarea orasului in parametrii dezvoltarii inteligente, durabile si "verzi” .

Pentru aceasta, dezvoltarea si sustinerea sinergiilor intre diversele sectoare socio-economice, internalizarea valorilor si principiilor
europene, dezvoltarea unor sisteme cu o puternica dimensiune participativa care sa angreneze toate categoriile de stakeholderi, a
unei noi paradigme de guvernanta a sectorului cultural si creativ prin sustinerea dezvoltarii, consolidarii si participarii sale la
formularea si implementarea politicilor publice incidente sunt tot atatea directii strategice de actiune.
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Locuitorii zonei metropolitane trebuie implicati direct sau indirect in acest moment in viata publica a Brasovului. Legaturile pot fi
dintre cele mai diverse: mobilitate zonala a fortei de munca, activitati comerciale, servicii medicale, activitati culturale menite sa
rezolve diverse aspecte sociale divergente.

Fluxul financiar in interiorul zonei are doua sensuri, orasul fiind numitorul comun. Acesti locuitori sunt si vor fi primii beneficiari ai
ofertei culturale, iar o parte dintre ei, din ce in ce mai multi datorita vectorului Capitalei Europene a Culturii, vor fi si creatori, nu doar
consumatori ai culturii.

Nivelul de trai in zona Brasovului este unul destul de ridicat, raportat la restul Romaniei, Brasovul fiind pe locul 7 la nivel national,
din punctul de vedere al salariului mediu brut. Aceasta bunastare nu se regaseste proportional in consumul cultural, dar trebuie sa
fie un obiectiv in anii care urmeaza. In mod simetric, nu se regaseste la populatia din Brasov si zona metropolitana o disponibilitate
de a aloca un buget special pentru consumul cultural (cumpararea de carti, bilete la spectacole, vizitarea unor muzee, sau alte
obiective culturale).

Chiar daca infrastructura soselelor intre localitati este limitata si extrem de aglomerata, in schimb infrastructura de transporturi a
zonei metropolitane, o retea de transport interurban rutiera si feroviara este corespunzatoare. Incheierea lucrarilor la soseaua de
centurd a Brasovului permite transferul intre cele mai indepartate puncte ale ariei metropolitane in maxim o ora. Aceasta realitate
permite plasarea produselor si evenimentelor culturale in mod facil in toatd zona, respectiv imbunatateste accesul locuitorilor,
indiferent de zona de rezidenta.

Asumarea in mod programatic (prin declaratii formale) a obiectivelor si idealurilor Bragsov 2021 - Capitala Europeana a Culturii de
catre reprezentantii autoritatilor locale din toate primariile zonei metropolitane constituie un argument valid pentru implicarea
financiara, administrativa si logistica a acestor localitati in proiectul cultural.
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Mai trebuie evidentiat faptul ca Brasovul a realizat ca principalul sustinator al culturii nu poate fi nici societatea civila nici micii
operatori culturali pentru care nu exista legislatie suport semnificativa. Autoritatile si-au dat seama ca aportul si sustinerea lor
financiara si materiala este de fapt principalul stimulent in demersul revitalizarii culturale a orasului si a zonei metropolitane. Abia
dupa concretizarea acestor intentii, restul spatiului public va reactiona. Prin urmare decidentii locali si-au asumat rolul determinant in
finantarea culturii, incepand cu infrastructura, si continudnd cu programe speciale de patrimoniu, programe educative sau de
educatie artistica.

Dinamica economica este baza dezvoltarii cultural-turistice pe care Brasovul isi propune sa se dezvolte.

Desi activitatea si viata culturala este apreciata pozitiv de locuitorii orasului si ai zonei metropolitane, totusi autoritatile sunt
constiente de nivelul scazut al dinamicii culturale la nivelul orasului si al zonei metropolitane, managerii institutilor de cultura se
declara nemultumiti de gradul de participare al localnicilor la proiectele care le sunt destinate si solicita masuri concertate de
educare culturala si artistica a cetatenilor.

Nivelul si modul de consum este rezultatul unei structuri etnice si regionale compozite, nerecunoscuta la nivel national timp de cinci
decenii dar care se manifesta vizibil in modul dezordonat al consumului si chiar al generarii de idei creative in domeniul culturii si al
managementului cultural.

In timp, dincolo de impulsul economic, trebuie s existe un alt tip de interventie care sa educe si sa responsabilizeze cetatenii in
raport cu propriul spatiu public, iar aceste actiuni pot fi declansate si sustinute prin actul de cultura.

Graficele de mai jos arata cateva dintre aspectele percepute mai mult sau mai putin pozitiv de locuitorii Municipiului Brasov si de
catre cei ai Zonei metropolitane.
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Mésuratorile extrem de recente? dovedesc ca majoritatea locuitorilor Brasoveni pretuiesc spatiile si parcurile pline de verdeata din
oras, si ca indiferent de categoria de varsta, sunt relativ multumiti de strazile metropolei iar in general, orasul le confera un
sentiment de siguranta personala.

Satisfactia fata de diversitatea vietii culturale reuseste sa ocupe o pozitie interesanta, desi graficele pe care le vom regasi la
celelalte capitole ale acestui material devoaleaza o frecventare modesta si o prezenta slaba la manifestarile culturale curente
organizate la nivelul orasului.

STUDIUL DE CONSUM CULTURAL efectuat de Institutul National pentru Cercetare si Formare Culturald (INCFC) in perioada iulie-august 2015

T




Calitatea vietii in municipiul Bragov
(distributie pe categorii de varsta)

Spatiile verzi si parcurile 57 57 5,8 5,8
Sistemul public de transport in comun 49 5,0 5,2 52
Sistemul medical (spitale, policlinici) 3,9 3,9 4.0 41
Facilitatile de practicare a sportului si a activitatilor de recreere fizica 4.8 4.8 4.8 5,1
Facilitatile pentru activita{i culturale (muzee, biblioteci etc.) 49 5,0 5,2 5,2
Sistemul public de Tnvatamant 45 4.6 50 5,0
Situatia strazilor (intretinerea lor) 5,0 5,0 5,2 54
Situatia cladirilor istorice (aspect, intretinere) 4,6 4.8 4,7 5,0
::;:;ﬂ)de evenimente culturale desfasurate in afara centrului istoric (in cartiere, de 4.3 46 46 4.9
Situatia cladirilor din afara centrului istoric (aspect, intretinere) 4.6 49 4.8 49
Situatia spatiilor publice (piete publice, zone pietonale etc.) 4,9 5,0 53 5,3
s:;a(};an:aor,\-”;lI:grz?écjs )(de exemplu: de ingrijire a persoanelor cu dizabilitatj, a 4.3 4.5 46 47
Siguranta personala atunci cand sunteti in afara casei (pe strada, la cumparaturi etc.) 5,3 5,0 5,2 5,3
Diversitatea activitatilor sau evenimentelor culturale 50 50 51 5,3
Preturile activitatilor sau evenimentelor culturale 49 5,0 49 5,0

*non-réspunsurile nu au fost luate in considerare in calculul scorului mediu
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Calitatea vietii din zona metropolitana Bragov
(distributie pe categorii de varsta, scor mediu)

e e e ey 07 oo1e2 97 ygq4ani a549ani sosaan 052
Spatiile verzi si parcurile 3,9 3,6 4,2 4.4
Sistemul public de transport in comun 2,9 3,2 4.1 3,8
Sistemul medical (spitale, policlinici) 2,7 2,9 3,7 3,8
Facilitatile de practicare a sportului si a activitatilor de recreere fizica 3,5 3,1 4.1 4.4
Facilitatile pentru activitati culturale (muzee, biblioteci etc.) 2,8 3,0 3,4 4,3
Sistemul public de invatamant 3,7 3,4 4.1 4,8
Situatia strazilor (intrefinerea lor) 2,9 3.1 3,6 3.1
Situatia cladirilor istorice (aspect, intretinere) 3,3 3,2 3,6 3,6
gl;errrfgrul)de evenimente culturale desfasurate in afara centrului istoric (in cartiere, de 2.9 27 33 41
Situatia cladirilor din afara centrului istoric (aspect, intrefinere) 3,0 3,2 3,6 4,7
Situatia spatiilor publice (piete publice, zone pietonale etc.) 3,3 3,4 3,8 3,8
Situatia servinciilonr sovciale (de exemplu: de ingrijire a persoanelor cu dizabilitati, a 2.9 29 35 40
persoanelor in varsta etc.)

Siguranta personala atunci cand sunteti in afara casei (pe strada, la cumparaturi etc.) 3,9 3,8 4,2 3,5
Diversitatea activitatilor sau evenimentelor culturale 3,3 3,2 3,6 29
Preturile activitatilor sau evenimentelor culturale 3,6 3,4 3,6 3,5

*non-raspunsurile nu au fost luate in considerare in calculul scorului mediu
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Documentele de referinta luate in calcul in principal pentru elaborarea acestei strategii au fost:

v
v

Carta Verde a Comisiei Europene "Eliberarea potentialului industriilor culturale si creative”( COM(2010) 183 final)
Comunicarea Comisiei catre Parlamentul European, Consiliu, Comitetul Economic si Social European si Comitetul Regiunilor
- Promovarea sectoarelor culturale si creative pentru crestere economica si crearea de locuri de munca in UE (COM(2012)
537 final)

Rezolutia Parlamentului European din 12 septembrie 2013 privind promovarea sectoarelor culturale si creative europene ca
surse de crestere economica si de ocupare

Concluziile Consiliului Uniunii Europene privind guvernanta culturala din 26 noiembrie 2012

Concluziile Consiliului Uniunii Europene privind patrimonial cultural ca o resursa strategica pentru o dezvoltare durabila in
Europa din 20 mai 2014

Concluziile Consiliului Uniunii Europene privind guvernanta participativa pentru patrimoniul cultural din 12 noiembrie 2014
Comunicarea Comisiei catre Parlamentul European, Consiliu, Comitetul Economic si Social European si Comitetul Regiunilor
— Catre o abordare integrata a patrimoniului cultural in Europa (COM(2014) 477 final)

Raportul de inventariere al Comisiei Europene — Patrimoniul cultural in polticile, programele si activitatile UE, 2014
Documentele programatice ale Initiativei Comune de Programare Patrimoniul Cultural si Schimbarile Globale: o noua
provocare pentru Europa (Joint Programming Initiative Cultural Heritage and Global Change: a new challenge for Europe)
Programele UE privind Zilele Patrimoniului European, Premiul UE pentru Patrimoniu Cultural "Europa Nostra” si Lista
Patrimoniului European

Recomandarea Comisiei (2011/711/EU) privind digitizarea si accesibilitatea on-line a materialelor culturale si prezervarea in
format digital

Prioritatile Programului Erasmus+ , precum proiectele pilot din cadrul "Knowledge Alliances”:CIAKL - Cinema and Industry
Alliance for Knowledge and Learning si EDUCCKATE - Education Cultural & Creative Knowledge Alliance for Tomorrow's
Entrepreneurs

Acordul de parteneriat intre Roméania si Comisia Europeana pentru perioada 2014-2020
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Proiectul de Strategie Sectoriala a Romaniei in domeniul culturii si patrimoniului national pentru perioada 2014-2020.

Decizia nr. 445/2014/UE a Parlamentului European si a Consiliului din 16 aprilie 2014 de instituire a unei actiuni a Uniunii in
favoarea evenimentului ,Capitale europene ale culturii” pentru anii 2020-2033 si de abrogare a Deciziei nr. 1622/2006/CE
Ghid pentru orasele care se pregatesc pentru depunerea candidaturii — 2020-2033

Regulament de procedura al Competitiei pentru titlul de Capitala Europeana a culturii in Romania in anul 2021

Orientari pentru autoevaluarea de catre orase a rezultatelor in ceea ce priveste actiunea CEAC Capitalele europene ale
culturii (CEAC) 2020-2033

COMMISSION STAFF WORKING DOCUMENT European Capitals of Culture post 2019 (Accompanying the document
Proposal for a Decision of the European Parliament and of the Council establishing a Union action for the European Capitals
of Culture for the years 2020 to 2033)

Interim evaluation of selection and monitoring procedures of European Capitals of Culture (ECoC) 2010-2016, Final Report
Analysis of the results of the Online consultation “The European Capitals of Culture (ECoC) Post-2019”

European Parliament study on "European Capitals of Culture: Success Strategies and Long-Term Effects"

Summary of the European Commission conference "Celebrating 25 years of European Capitals of Culture" (2010)

European Capitals of Culture: the road to success - from 1985 to 2010 Strategia Europa 2020

Planul de Dezvoltare a Regiunii Centru 2014-2020 (PDR Centru)

Strategia de Dezvoltare Durabild a Municipiului Brasov 2030 — varianta actualizata prin H.C.L. 234/28.05.2015 pentru
modificarea H.C.L. nr. 566/2011 prin care s-a aprobat Strategia de Dezvoltare Durabild a Municipiului Brasov 2030

Master Planul pentru Dezvoltarea Turismului National 2007 - 2026

Master Plan General de Transport al Roméaniei - Varianta finala revizuita a Raportului privind Master Planul pe termen scurt,
mediu si lung (iulie 2015)

La acestea se adauga o bilbiografie substantiala a lucrarilor de specialitate la care se face referinta, sau pe care autorii diverselor
capitole le-au citat.
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in plus, cu ocazia participarii in competitia Capitala Europeana a Culturii 2021, la nivelul Municipiului Brasov s-au organizat, in
perioada iunie — iulie, 7 consultari publice, pentru a facilita crearea de programe reprezentative pentru intreaga populatie din
municipiul Brasov si Zona Metropolitana Brasov.Consultarile, la care au participat 400 de persoane, au fost demarate incepand cu
luna iunie si divizate pe domeniile de activitate ale celor prezenti: mass-media, bloggeri, oameni politici, minoritati, institutii publice
de cultura, mediul privat, ONG-uri cu activitate culturala si publicul larg.

Prima intalnire, lacare au participat 30 de persoane, a fost organizata in data de 19 iulie, cu reprezentantii din mass-media locala
si bloggeri.

La intalnirea oficiala a decidentilor politici (22 iunie), cele 25 de persoane prezente au semnat o declaratie de sustinere a
proiectului.

Cei 9 reprezentantiai minoritatilor au sustinut, la consultarea publica din 22 iunie, ca accentul ar trebui pus pe educarea
publicului pentru consumul cultural de calitate.

20 coordonatori ai institutiilor de cultura din Brasov, prezenti in 23 iunie, la consultarea publica si-au exprimat parerea ca trebuie
sa fie dobandit un continut cultural valoros al actului artistic din municipiu.

La dezbaterea publica adresata comunitatii, din 6 iulie, au participat aproximativ 200 de persoane, iar brasovenii prezenti au
considerat ca este o ocazie unica, ca prin aceasta candidatura, pe agenda publica a autoritatilor publice si a oamenilor sa fie si
cultura.

Toti cei 8 reprezentanti ai mediului de afaceri din Brasov, si-au manifestat sustinerea pentru proiectul Bragov Capitala Europeana
a Culturii, la dezbaterea publica din 13 iulie. Ei au considerat oportun sa se implice si in finantarea evenimentelor culturale si au
anuntat ca din 2016 se vor implica si mai mult in acest sens.
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La consultarea publica cu reprezentantii ONG-urilor care activeaza in domeniul cultural (29 iulie), s-a propus ca avand la baza
valorile Brasovului s& se puna accentul pe zona de educatie si sa fie demarat un program care sa duca cultura in cartiere, prin
intermediul scolilor, astfel incat in 2021, copiii de acum sa stie ce inseamna obtinerea titlului de Capitala Europeana a Culturii.

LET’'S DOIT ‘| LASS ES UNS TUN

Bragov European Capital of Culture Kronstadt Européi:

FAISONS p——. ol VAMOS A HACER oo 2522%1% | GYERTEK TEGYUK

de la ville de Brasov |a Capitale Européenne de la Culture #brasov2021 Bragov el Capital Europea de la Cultura 1 Brassot Eurdpa Kulturalis Févarosava
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Orasul s-a format la rascrucea vechilor drumuri comerciale ce duceau spre Asia Mica, Marea Adriatica, Europa Centrala si spre
Balcani. Zonele de baza ale relatiilor comerciale erau Moldova, Tara Romaneasca si Occidentul.

I, Dezvoltarea orasului a fost sustinuta pe de-o parte de
0 o : obtinerea privilegiului acordat Ordinului German in anul
1212 pentru a bate monede, iar pe de alta parte de
dreptul de incasare a unei taxe de 10% din castigul
credinciogilor pentru biserica (1213). Benéeficiile
colonistilor germani au starnit proteste din partea
nobilimii maghiare, motiv pentru care privilegiile
Ordinului German au fost sistate. Prima atestare
documentara a municipiului Brasov se regaseste
documentar in jurul anilor 1235, ,Catalogus Ninivensis”.

Masurile de aparare si folosirea pamantului de catre
colonigtii germani au lasat urme care mai pot fi
observate chiar si dupa 800 de ani. Regiunea s-a
bucurat intotdeauna de o anumita autonomie, iar ca
entitate politica a fost timp de peste patru secole si
jumatate parte a ,Natiunii Sasesti”. Locatia principala a
devenit Brasovul, care pana in 1867 s-a dezvoltat, fiind

. : 24 cel mai mare oras din Transilvania; abia mai tarziu a fost
ajuns din urma si depasit de orasul Cluj. Pana in secolul al XIX-lea colonlgtu germani au format majoritatea populatiei orasului.
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La sfarsitul Evului Mediu, pe langa negustorimea saseasca instarita s-a format si comunitatea romana care avea sa joace un rol
important in viitor. Dupa dominatia saseasca a urmat o perioada de scurta durata de egalitate intre sasi, maghiari si romani.

In perioada interbelicd orasul se extinde foarte mult cu importante zone de locuinte individuale si noi zone industriale.

Perioada postbelica este marcata de industrializarea forfatda si de marea explozie urbana prin atragerea populatiei rurale. Se
cristalizaeaza si concretizeaza vointa de a schimba radical structurile urbane traditionale prin aparitia marilor ansambluri de locuit.
Dupa 1989, odata cu decaderea industriei, platformele industriale mari au fost folosite doar partial de catre mici unitati de productie
care s-au desprins din vechile fabrici. Aceste platforme constituie acum un mare potential in vederea atragerii de noi investitii in
oras.

in anul 2011, Brasovul este al 8-lea oras ca marime din tard si cel mai mare din Regiunea Centru. Din acest punct de vedere
municipiul Bragsov este considerat un motor al dezvoltarii regionale. Tncepand cu anul 2005, Brasovul formeaza impreuna cu alte 13
localitati zona metropolitana, iar din anul 2008 se numara printre polii nationali de crestere.

Eforturile depuse de catre Municipiul Bragsov de a crea si ingriji parcurile din oras, locurile de joaca pentru copii si suprafetele mici
de spatii verzi au fost recompensate de catre Ministerul Mediului in 2011 cu distinctia de ,Capitala Verde a Romaniei”.
Suprafete mari din oras sunt ocupate de zone rezidentiale cu blocuri cu patru sau mai multe etaje construite intre 1960-1989.
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Zona urbana a orasului cuprinde 14 cartiere
care nu sunt organizate administrativ:

Intre cele 14 cartiere existd diferente majore
de vederea al
dezvoltare si al conditiilor de locuire.

din  punct

S o
Bartolomeu :
Bartolomeu Nord

Centrul Nou

Centrul Vechi

Florilor-Kreiter

Noua-Darste

Platforma Industriala Est-Zizin
Poiana Brasov

Prund-Schei

Triaj-Harman
Valea Cetatii (cunoscut pe plan
sub denumirea de

ul Melcitgp . 2 4E)
/5/"\/ i ," N ."' .
C_,:J’" . y .

Racadau)
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in cartierele Centrul Vechi si Prund-Schei este concentratd intreaga arhitecturs istorica a orasului.

Cartierul Centrul Nou — cunoscut si sub denumirea de Centrul Civic — poate fi mai degraba considerat un cartier rezidential cu
blocuri de locuinte si numar mare de institutii financiare si administrative, a carui imagine este marcata de zona Garii Centrale.

Cartierul Noua-Darste s-a dezvoltat ca si cartier muncitoresc, aici neexistand unitati economice si comerciale importante. Cartierul
este asezat intr-o zona pitoreasca, avand un mare potential de dezvoltare turistica. Tot aici se afla Gradina Zoologica Brasov,
Parcul Aventura si lacul Noua.

Cartierele Bartolomeu Nord si Stupini, relativ nou construite (25 ani), se intind pe o suprafata mare si cuprind case particulare,
blocuri si terenuri proprietate privata. Problemele specifice sunt: probleme de mediu, datorate raului Graft care traverseaza cartierul
precum si cele legate de intercalarea unor mari depozite de constructii, parcuri auto si societati comerciale. Reprezinta zona cu cel
mai mare potential de dezvoltare economica. Aici sunt planificate a fi realizate centura ocolitoare si campusul universitar iar in
imediata vecinatate a acestor cartiere este prevazuta construirea aeroportului Bragsov-Ghimbav.

Cartierele Florilor-Kreiter si Platforma Industriala Est-Zizin s-au dezvoltat intre anii 1970-1985 ca si cartiere muncitoresti.
Datorita decaderii industriei, populatia care locuia aici a fost afectata in mai mare masura decat restul locuitorilor orasului de o
scadere dramatica a nivelului de trai. Zona are probleme de mediu, aici fiind amplasate groapa de gunoi a orasului si CET-ul.

Cartierul Astra este cel mai aglomerat cartier al municipiului Brasov (cuprinde 25 % din populatia orasului, concentrata pe
aproximativ 30% din suprafata acestuia). Este primul cartier de blocuri construit Tn municipiul Brasov. Datorita densitatii
constructiilor, Tn cartier nu exista niciun parc, insa intre timp au fost create multe locuri de joaca pentru copii si mici spatii verzi.

Poiana Brasov constituie principala atractie turistica privind practicarea sporturilor montane. Cartierul, desi este situat la 12 km de
Brasov beneficiaza de acces facil asigurat si de transportul public in comun.

Bartolomeu este unul dintre cele mai vechi cartiere ale Brasovului, iar Biserica ,Sf. Bartolomeu” este cea mai veche biserica din
oras. Zona de locuinte este marginita in vest de dealuri. Multe dintre locuintele de aici au nevoie de lucrari de reabilitare, lucru
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valabil si pentru infrastructura tehnica deoarece conductele de apa potabila si cele de ape uzate sunt foarte vechi.Cartierul Triaj-
Harman este unul marginal.

Cartierul Valea Cetatii (Racadau) se gaseste in sudul municipiului Brasov si este considerat drept o zona locativa de lux.

Cartierul Tractorul este alcatuit dintr-o zona industriala (platforma industriala Tractorul, Rulmentul) si o zona de locuinte compusa in
cea mai mare parte din blocuri construite in perioada anilor '60-"70. Fosta platforma industriala Tractorul ocupa o suprafata de 126
ha, fiind al doilea sit industrial ca si marime din interiorul unui oras care urmeaza a fi revitalizat in urmatorii 15-20 de ani (constructia
de spatii comerciale si birouri, cladiri publice, locuinte, spatii verzi).

La data de 01.07.2014, populatia stabila a Municipiului Brasov inregistra un numar de de 291.490 persoane, fiind incadrat la rang 2

(peste 200 000 locuitori).
Structura populatiei dupa domiciliu pe grupe de varsta
in Municipiul Bragov este ilustrata in graficul alaturat:

Rezulta ca din punct de vedere demografic populatia
Municipiului Brasov este o populatie preponderent
matura si imbatranita, procentele aferente populatiei
sub 25 ani nereusind sa asigure O regenerare
demografica pe termen mediu si lung.

Nota! Considerand faptul ca oferta culturala la nivelul
Municipiului Brasov deserveste intreaga populatie a
zonei metropolitane si a judetului, prezenta strategie
nu se limiteaza numai la data statistice inregistrate la
nivelul municipiului, in cadrul fiecarui capitol fiind
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analizate date complete si complexe care determina sustenabilitatea deciziilor pentru o dezvoltare durabila integrata la nivelul
municipiului =» zonei metropolitane =» judetului =» regiunii, Municipiul Brasov fiind singurul pol de crestere din Regiunea

Centru.

| = podi e clezrokane
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Reteaua de orase din Regiunea Centru cu rol de: pol de crestere, pol de dezvoltare urbana, centru urban
Sursa: ADR Centru, Planul de Dezvoltare a Regiunii Centru 2014-2020, cap. 2 Analiza socio-economica a Regiunii Centru

T I




in conformitate cu clasificarea oraselor pe baza CSDTR 2030 si a cercetarilor ESPON, in tabelul de mai jos este ilustrata
incadrarea Municipiului Brasov, respectiv:

LAGEEEL nacordculegea351/2001,CSDTR

2030

Localitate cercetarile
teritorialeESPON

PolinationaliOPUS(Orizont
PotentialUrbanStrategic)cu
potentialde AriiFunctionale Urbane
si potentia MEGA pe termen lung

MunicipiulBrasov polide importanta
nationala

Pe teritoriul Regiunii Centru au fost delimitate doua zone metropolitane avand ca centre polarizatoare polul de crestere Brasov si
polul de dezvoltare urbana Targu Mures.

Zona metropolitana Brasov reprezinta un spatiu geografic compact fiind format din urmatoarele unitati administrativ - teritoriale:
Brasov, Bod, Halchiu, Sanpetru, Cristian, Vulcan, Codlea, Ghimbav, Ragsnov, Predeal , Sacele, Harman, Prejmer si Tarlungeni.
Format din centrul polarizator Brasov si 13 localitati inconjuratoare, zona metropolitana formeaza un teritoriu urban-rural cu o
suprafata de 136.101 ha si o populatie de 403.867 de locuitori.
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Localizarea geografica a Zonei Metropolitane Brasov este ilustrata in harta mai jos prezentata:

" - comune
[ - unitate administratry - iarariaid (UAT)
B - uAT din zone metropeitans

Infrastructura de tranport
— T GUCDEARN
= = drum nagonal
== - cala ferath

Zona Metropolitana Bragov

Bragovul, prin potential si traditie, accede la tendintele dezvoltarii urbane europene, prin politici publice de dezvoltare spatiala care

sa {ina cont de interesele complexe ale intregului teritoriu inconjurator.
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Prezenta unui mare centru urban, alaturi de doua municipii si trei orase de mici dimensiuni ofera conditii pentru o dezvoltare
economica echilibratda a zonei metropolitane. Un rol important in procesul de dezvoltare economica il au comunitatile rurale pe
teritoriul cdrora se gdsesc majoritatea resurselor naturale. imbinarea armonioas& a avantajelor pe care le oferd mediul urban si
mediul rural pun bazele unei microregiuni de dezvoltare cu impact la nivel regional si national.

Sectorul economic

in economia municipiului Brasov, la sfarsitul anului 2009 existau un numar de 14.304 agenti economici. Dintre acestia 45% activau
in domeniul prestarii de servicii, 33% n comert, 12% in constructii, 9% in industrie si 1% in agricultura. Din punct de vedere al
evolutiei cifrei de afaceri, la nivelul municipiului Brasov constatam cresteri semnificative de la an la an, mai ales in doemniul
comertului si al industriei de prelucrare. Majoritatea investitiilor la Brasov (43%) s-au realizat in industria de prelucrare.

Brasovul este considerat ca fiind unul din oragele Romaniei aflate in plin proces de expansiune economica.

La periferia oragului s-au dezvoltat noi cartiere rezidentiale si mall-uri. Elanul pozitiv al dezvoltarii a fost stopat in anul 2008 de catre
criza financiara internationald. incepand cu anul 2010, la Brasov se resimte o revenire la normalitate, desi efectele crizei sunt inca
prezente, ele nefiind rezolvate in totalitate.
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Unitati locale active pe activitati ale economiei nationale la nivel de sectiune CAEN Rev.2, clase de marime dupa numarul de salariati

% din total
Activitati economice 2010 2011 2012 2013 2014 (analiza anul
2014)

A Agricultura, silvicultura si pescuit 384 392 425 466 491 2,76%
B Industria extractiva 41 36 37 34 32 0,18%
C Industria prelucratoare 2.035 1.841 1.719 1.790 1.838 10,35%
Q Productla} .SI furnizarea de energie electrica si termica, gaze, apa calda 2 97 28 33 46 0.26%
si aer conditionat

Eelzfr:::)nliti:a?:el; salubritate, gestionarea deseurilor, activitati de 67 77 80 85 90 051%
F Constructii 2.271 1.846 1.612 1.670 1.746 9,83%
G Comert cu ridicata si cu amanuntul; repararea autovehiculelor si 6.840 6.222 5678 5762 5758 32.42%
motocicletelor

H Transport si depozitare 1.167 1.094 1.047 1.094 1.153 6,49%
| Hoteluri si restaurante 1.243 1.159 1.055 1.091 1.137 6,40%
J Informatii si comunicatii 757 668 608 665 675 3,80%
K Intermedieri financiare si asigurari 234 239 229 242 244 1,37%
L Tranzactii imobiliare 596 534 478 494 494 2,78%
M Activitati profesionale, stiintifice si tehnice 2439 217 1.984 2.058 2.078 11,70%
N Activitati de servicii administrative si activitati de servicii suport 810 690 650 708 748 4,21%
P Invatamant 114 104 100 105 122 0,69%
Q Sanatate si asistenta sociala 341 332 354 375 395 2,22%
R Activitati de spectacole, culturale si recreative 216 196 167 210 239 1,35%
S Alte activitati de servicii 537 454 414 452 474 2,67%
Total 20114 18.082[ 16.665| 17.334| 17.760 100,00%

Rezultda ca in anul 2014, in
functie de numarul de
salariati, unitatile locale din
invatamant reprezentau
0,69% raportat la total anual,
iar cele aferente Activitatilor
de spectacole, culturale si
recreative 1,35% din total
anual.
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In ceea ce priveste populatia ocupata civila pe activitati ale
economiei nationale la nivel de sectiune CAEN Rev. 2, in
anul 2013, s-a inregistrat un numar de 2,1 mii persoane in
sectorul Activitatilor de spectacole, culturale si recreative.

Judetul Brasov: Populatia ocupata civila pe activititi ale economiei nationale la
nivel de sectiune CAEN Rev.2

Ani
CAEN Rev.2 (activitati ale economiei nationale) Anul 2011 l An_l," 2012 l Anul 2013
UM: Mii persoane
Mii persoane Mii persoane Mii persoane

TOTAL 229,2 237,6 2417
A AGRICULTURA, SILVICULTURA SI PESCUIT 30,9 32,3 30,4
INDUSTRIE 60,4 63,1 67,1
B INDUSTRIA EXTRACTIVA 0,9 0,8 0,8
C INDUSTRIA PRELUCRATOARE 54,1 56,9 60,8,
D PRODUCTIA S| FURNIZAREA DE ENERGIE
ELECTRICA SI TERMICA, GAZE, APA CALDA SI AER 1,6 1,6 1,7]
CONDITIONAT
E DISTRIBUTIA APEI; SALUBRITATE, GESTIONAREA 38 38 38
DESEURILOR, ACTIVITATI DE DECONTAMINARE ’ ! ’
F CONSTRUCTII 24,4 24,1 25
G COMERT CU RIDICATA SI CU AMANUNTUL;
REPARAREA AUTOVEHICULELOR SI 38,3 38,2 39,2
MOTOCICLETELOR
H TRANSPORT SI DEPOZITARE 14,9 15,1 14,7
| HOTELURI SI RESTAURANTE 7,8 8,6 8,6
J INFORMATII SI COMUNICATII 4,2 51 5,1
K INTERMEDIERI FINANCIARE S| ASIGURARI 25 24 2,2
L TRANZACTII IMOBILIARE 1,3 1,3 1,6
M ACTIVITATI PROFESIONALE, STIINTIFICE SI
TEHNICE 4,9 4,9 4,9
N ACTIVITATI DE SERVICII ADMINISTRATIVE SI 74 79 94
ACTIVITATI DE SERVICII SUPORT ’ ’ ’
O ADMINISTRATIE PUBLICA S| APARARE; 5 49 49
ASIGURARI SOCIALE DIN SISTEMUL PUBLIC ! ’
P INVATAMANT 11,1 12 11
Q SANATATE SI ASISTENTA SOCIALA 10,1 10,6 10,6

S ALTE ACTIVITATI DE SERVICII

4.1

4,9

© 1998 - 2015 INSTITUTUL NATIONAL DE STATISTICA
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Comisia Europeana a prezentat pe 26 septembrie 2012 o strategie de deblocare a intregului potential al sectoarelor culturale
si creative din UE pentru a impulsiona crearea de locuri de munca si cresterea economica. Aceste sectoare, care includ
societati si alte organizatii active in domeniile arhitectura, artizanat, patrimoniu cultural, design, festivaluri, filme si televiziune,
muzica, arte interpretative si vizuale, arhive si biblioteci, edituri si radio, reprezinta deja pana la 4,5% din produsul brut al Uniunii
Europene si pana la 8,5 milioane de locuri de munca in UE. Dar sectoarele culturale si creative se confrunta, de asemenea, cu
provocari majore ca urmare a digitalizarii si globalizarii, precum si ca urmare a unei fragmentari accentuate a pietelor de produse
culturale si lingvistice. Accesul la finantare ramane asadar, o dificultate majora.

Conform editiei 2010 a Raportului privind competitivitatea Europei si altor
surse, sectoarele culturale si creative reprezinta intre 3,3% si 4,5% din
produsul brut al UE si intre 7 si 8,5 milioane de locuri de munca. Date
colectate la nivel european, national, regional si local confirma importanta
economica a sectoarelor care au manifestat o rezistentd relativa in
perioada actuala de recesiune economica. Cercetari independente au
aratat ca intreprinderile care cheltuiesc dublul sumelor medii pe resurse
creative au cu 25% mai multe sanse de a introduce produse inovatoare.
Alte efecte colaterale includ un impact pozitiv asupra turismului, modei si
industriilor produselor de varf, precum si asupra artizanatului.

Noua strategie a Comisiei urmareste sa sporeasca competitivitatea si
potentialul de export al acestor sectoare, precum si sa maximizeze
beneficile acestora pentru alte domenii precum inovarea, TIC si
reabilitarea urbana. Comisia indeamna la o serie de actiuni de promovare
a conditiilor adecvate pentru inflorirea sectoarelor culturale si creative. Ele
se concentreaza pe dezvoltarea competentelor, accesul la finantare,
promovarea de noi modele de afaceri, largirea audientei, accesul la
pietele internationale si imbunatatirea legaturilor cu alte sectoare.
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,Sectoarele culturale si creative din Europa nu sunt doar esentiale pentru diversitatea culturala; ele contribuie, de asemenea, in
mare masura la dezvoltarea socialé si economica din statele membre si regiunile UE. La nivel local si regional, investitiile strategice
in aceste sectoare au furnizat adesea rezultate impresionante, exemple fiind multiplele capitale europene ale culturii. Ele determina,
de asemenea, efecte colaterale importante, precum si o imagine dinamic& mai intensa a unei Europe atractive si creative, care este
deschisa unor culturi si talente din intreaga lume”, a declarat Androulla Vassiliou, comisar european pentru educatie, cultura,
multilingvism si tineret.

Strategia, prezentata intr-un document intitulat ,Promovarea sectoarelor culturale si creative pentru crestere si locuri de munca in
UE”, preconizeaza o serie de initiative de politici si promovarea unui mediu de reglementare modern. De asemenea, Comisia
doreste sa incurajeze parteneriate mai stranse intre diferitele politici, in special cele vizand cultura, educatia, industria, afacerile
economice, turismul, dezvoltarea regionala si urbana si amenajarea teritoriului. Ea planuieste, de asemenea, mobilizarea de fonduri
UE in vederea cresterii sprijinului pentru sectoare, in special prin propunerea de a aloca 1,8 miliarde EUR in perioada 2014-2020
pentru programul ,Europa creativa” si prin intermediul fondurilor politicii de coeziune.

Analiza datelor oficiale ale Oficiului National al Registrului Comertului la data de 31.08.2015 aferente activitatilor incidente
sectoarelor culturale si creative, ilustreaza necesitatea mobilizarii pentru atragerea de fonduri nationale - prin activitati de
educatie pentru accesarea de fonduri in cadrul Programului national multianual pentru sustinerea mestesugurilor gi artizanatului,
Programului pentru stimularea infiintarii si dezvoltarii microintreprinderilor de catre intreprinzatorii debutanti in afaceri, Programului
national multianual pentru dezvoltarea culturii antreprenoriale in randul femeilor manager din sectorul intreprinderilor mici si mijlocii,
Programului de dezvoltare si modernizare a activitatilor de comercializare a produselor si serviciilor de piata, Programului pentru
dezvoltarea abilitatilor antreprenoriale in randul tinerilor si facilitarea accesului la finantare - START, proiecte culturale finantate prin
Ministerul ~ Culturii  si  institutile = subordonate  acestuia) si  europene (prin  granturii  Europa  Creativa
2014-2020, ERASMUS +, COSME, ORIZONT 2020, Mecanismul Conectarea Europei, Programul Cultural al Parteneriatului Estic
etc).
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in ceea ce priveste persoanele fizice (persoane fizice autorizate, intreprinderi individuale si intreprinderi familiale), se observa ca
extremele categoriilor de varsta reprezinta acele categorii care necesita o incluziune mai mare pentru activitati culturale si creative,
inregistrand ponderile cele mai mici in total statistica, respectiv 16% pentru titulari cu varsta pana la 29 de ani si 11% pentru titulari

cu varsta de peste 60 de ani, conform graficului de mai jos:

Judetui Bragov: Statistica PFAIiiiiF active in functie de varsta

titularilorimembriior

in ceea ce priveste repartitia
respectiv:

pe sectiuni (activitati conform cod CAEN Rev2), datele

sunt prezentate in tabelele de mai jos,
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Judetul Brasov: Statistica PFA/Il/IF active in functie de varsta titularilor/membrilor
la data de 31.08.2016

Nr.

Nr. titulari/

SECTIUNE | OBIECT PRINCIPAL DE ACTIVITATE | PFAMIF | membri |F2"21329| 34 39 ani [ 40-49 ani | 50-59 ani | Peste 60
. ani ani
active PFA/II/IF
1320 Productia de tesaturi 1 1 0] 0 0 1 0
1391 Fabricarea de metraje prin tricotare 1 1 0 0 0 1 0
sau crosetare
1392 Fabricarea de articole
confectionate din textile (cu exceptia 12 13 (] 6 1 2 4
imbracamintei si lenjeriei de corp)
_1396 F_abrlc_area df‘-‘ articole tehnice si 1 1 0 0 0 1 0
industriale din textile
:'3092 Fabricarea altor articole textile 7 7 1 0 3 3 0
_1411 Fabr_lcarea_ art_lcolelor de 1 2 0 0 0 > 0
S imbracaminte din piele
_1413 Fabr_lcarea altor_artlcc_)le_de 47 48 0 6 19 15 8
imbracaminte (exclusiv lenjeria de corp)
'g_ _1419 Fabr_lcareg altor art_l'cole de 12 12 0 3 1 5 3
®© imbracaminte si accesorii n.c.a.
% 1431 Fabricarea prin tricotare sau
2 crosetare a ciorapilor si articolelor de 1 1 0] 0] 1 0 0
i galanterie
(@) 1439 Fabricarea prin tricotare sau
§ crosetare a altor articole de 12 12 0] 0 3 1 8
= imbracaminte
§ 1520 Fabricarea incaltamintei 2 2 0 0 2 0 0
2312 Prelucrarea si fasonarea sticlei 2 2 0 0 0 1 1
plate
2313 Fabricarea articolelor din sticla 1 1 0 0 0 0 1
2341 Fabricarea arhcolel_or ceramice 2 2 1 0 1 0 0
pentru uz gospodaresc si ornamental
ﬁS:Sa) Fabricarea altor produse ceramice 1 1 0 0 0 0 1
3_21_2 Fabr_lcarea buuter_ulor si art_lcolelor 8 8 2 2 4 0 0
similare din metale si pietre pretioase
32?13 Fabflc_area imitatiilor de bijuterii si 11 11 4 4 1 1 1
articole similare
3299 Fabrlc_:area altor produse 45 46 8 12 10 7
manufacturiere n.c.a.
TOTAL 167 171 16 33 46 42 34

Sursa: ONRC
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Judetul Bragov: Statistica PFA/II/IF active in functie de varsta titularilor/membrilor
la data de 31.08.2016

SECTIUNE

OBIECT PRINCIPAL DE ACTIVITATE

Nr.

PFA/II/IF
active

Nr. titulari/
membri
PFA//IF

motocicletelor

Sectiunea G - Comert cu
ridicata si cu amanuntul;
repararea autovehiculelor si

4741 Comert cu amanuntul al
calculatoarelor, unitatilor periferice si
software-lui in magazine specializate

4761 Comert cu amanuntul al cartilor, in
magazine specializate

4762 Comert cu amanuntul al ziarelor si
articolelor de papetarie, in magazine
specializate

14

TOTAL

19

Sursa: ONRC
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Judetul Brasov: Statistica PFA/II/IF active in functie de varsta titularilor/membrilor
la data de 31.08.2016

Nr. Nr. titulari/ Pana la 29 Peste 60
SECTIUNE | OBIECT PRINCIPAL DE ACTIVITATE | PFA/I/IF | membri . 30-39 ani | 40-49 ani | 50-59 ani .
. ani ani
active PFA/II/IF
5811 Activitati de editare a cartilor 2 3 0 1 2 0 0
5813 Activitati de editare a ziarelor 1 1 0 1 0 0 0
5819 Alte activitati de editare 4 4 0 1 2 0 1
5829 Activitati de editare a altor produse 9 1 1 0 0 0
5 software
8 5911 Activitati de productie
S cinematografica, video si de programe 12 12 5 5 2 0 0
E de televiziune
; 5912 Activitati post-productie
= cinematografica, video si de programe 1 1 0 1 0 0 0
g de televiziune
"CED 5914 Proiectia de filme cinematografice 1 1 0 0 0 1 0
5 5920 Activitati de realizare a
8 inregistrarilor audio si activitati de editare 4 4 1 0 2 1 0
5 muzicala
S 6110 Activitati de telecomunicatii prin 6 6 1 2 3 0 0
n retele cu cablu
631'1 Erelucrarga d_at_elo_r, administrarea 57 58 14 27 8 7 2
paginilor web si activitati conexe
6312 Activitati ale portalurilor web 8 8 3 5 0 0 0
6391 Activitati ale agentiilor de stiri 1 1 0 0 0 0 1
TOTAL 99 101 25 44 19 9 4

Sursa: ONRC
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Judeful Brasov: Statistica PFA/II/IF active in functie de varsta titularilor/membrilor
la data de 31.08.2016

Nr. Nr. titulari/
. |Panala 29 . . . | Peste 60
SECTIUNE | OBIECT PRINCIPAL DE ACTIVITATE | PFA/II/IF membri . 30-39 ani | 40-49 ani | 50-59 ani .
A ani ani
active PFA//IF
. 8552 Invatamant in domeniul cultural
Sectiunea P - |, . . .
(limbi straine, muzica, teatru, dans, arte 65 65 17 25 10 8
Invatamant ; .
plastice, alte domenii)
Sursa: ONRC
Judetul Brasov: Statistica PFA/II/IF active in functie de varsta titularilor/membrilor
la data de 31.08.2016
Nr. |Nr.titularil| oo e 29 Peste 60
SECTIUNE | OBIECT PRINCIPAL DE ACTIVITATE | PFA/II/IF | membri . 30-39 ani | 40-49 ani | 50-59 ani f
. ani ani
active PFAI/I/IIF
]
2@
[
2
3 9001 Activitati de interpretare artistica 78 78 10 30 25 7 6
5 (spectacole)
°
(5]
ol
|5
2o
= —
§ g _9002 Activitati sgp_ort pentru 28 28 7 12 4 4 1
£ 8 interpretarea artistica (spectacole)
= = 9003 Activitati de creatie artistica 63 63 7 23 8 19 6
) 9004 Activitati de gestionare a salilor de 1 1 1 0 0 0 0
) spectacole
P — ————
o 91Q1 Activitati ale bibliotecilor si 3 3 1 0 0 0 2
@ arhivelor
= — —
2 9?29 Al_te activitati recreative si 58 59 12 5 14 6 2
% distractive n.c.a.
TOTAL 231 232 38 90 51 36 17,

Sursa: ONRC
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In ceea ce priveste statistica persoanelor juridice (Societate in nume colectiv, societate in comanditd simpld si societate cu
raspundere limitata, Societate cu raspundere limitata — debutant, Grup de interes economic, Societate pe actiuni si societate in
comandita pe actiuni, Societate si companie nationala, Societate europeana Holding, Societate europeana constituita prin fuziune,
Societate cooperativa de gradul | si gradul Il etc), se mentine ponderea majoritara pentru persoanele adulte (intre 30 — 49 ani) si
necesitatea unor masuri integrate pentru stimularea persoanelor tinere si varstnice care isi mentin ponderile cele mai mici, respectiv

12% si 14%.

Judetul Brasov: Statistica persoanelor juridice active in functie de varsta
asociatilor/actionarilor la data de 31.08.2015

14% 12%

3%

Panala 29 ani
30-39 ani
40-49 ani

m 50-59 ani

Peste 60 ani
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Detalierea statistica pe sectiuni corelat cu obiectul principal de activitate aferent, este prezentata in tabelul de mai jos:

Judetul Brasov: Statistica persoanelor juridice active in functie de vérsta asociatilor/actionarilor

la data de 31.08.2015

Nr Nr.
’ asociati/
SECTIUNE OBIECT PRINCIPAL DE ACTIVITATE persoane | . 4oha | Fanala EESORSORN 4049 - iy Peste
juridice 29 ani ani ani ani 60 ani
p persoane
active fizice

1320 Productia de tesaturi 8 23 0 0 4 6 13

1392 Fabricarea de articole confectionate din

textile (cu exceptia imbracamintei si lenjeriei 30 63 1 15 17 15 15
o de corp)
®
9 1396 Fabricarea de articole tehnice si
S industriale din textile 1 2 0 0 { 0 {
% 1399 Fabricarea altor articole textile n.c.a. 13 20 1 10 6 3 0
g 1413 ngrlcgre‘a altor articole de imbracaminte 79 152 13 38 35 42 24
= (exclusiv lenjeria de corp)
3 1_419 Fabr_l_carea altor articole de imbracaminte 17 29 1 9 3 7 5
< si accesorii n.c.a.
O 1431 Ifabng;arga prin tricotare sau crosetare a 5 5 0 5 0 0 0
® ciorapilor si articolelor de galanterie
S 1439 Fe)brlcarea_ prin trlcot.are sau crosetare a 20 8 1 5 10 6 6
B altor articole de imbracaminte
) 1520 Fabricarea incaltamintei 48 78 9 16 19 22 12

1811 Tiparirea ziarelor 5 9 0 0 4 2 3

1820 Reproducerea inregistrarilor 9 16 0 2 13 0 1

2312 Prelucrarea si fasonarea sticlei plate 9 13 0 3 5 1 4
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2313 Fabricarea articolelor din sticla 4 6 0 1 4 1 0
2341 Fabrlcare_a articolelor ceramice pentru uz 3 4 0 1 3 0 0
gospodaresc si ornamental
2349 Fabricarea altor produse ceramice n.c.a. 1 1 0 1 0 0 0
3'21'2 Fabrlcarea blquer'nIor Si art.lcolelor 19 36 0 8 7 9 12
similare din metale si pietre pretioase
3213 Fabricarea imitatiilor de bijuterii si
. L 2 3 1 0
articole similare
3220 Fabricarea instrumentelor muzicale 1 2 0 2 0
ﬁchg Fabricarea altor produse manufacturiere 39 58 7 17 15 12 7
S5
o % 4741 Comert cu amanuntul al calculatoarelor,
g <_33 unitatilor periferice si software-lui in magazine 29 40 8 11 13 5 3
‘S‘ e specializate
=0
2 § 5 4742 Comert cu amanuntul al echipamentului
3x8 pentru telecomunicatii in magazine 18 27 1 14 9 3 0
T 35 | specializate
= 'O .
CE) g 8 474.3 Cpmer't cu amapuntul al'ec.:h|pamentelor 13 16 0 10 1 5 0
o8 g audio/video in magazine specializate
[ O] . .
O0S® 4761 Cpmert cu qmanuntul al cartilor, in 19 32 0 9 1 6 6
© 2 magazine specializate
C
S 2 4762 Comert cu amanuntul al ziarelor si
B g articolelor de papetarie, in magazine 38 60 2 7 22 15 14
S specializate
2 BE 5811 Activitati de editare a cartilor 26 37 3 9 11 4 10
=)
5 E S 5812 Activitati de editarea de ghiduri
88 E VIt S ghiauri, 3 4 0 0 2 0 2
3ES compendii, liste de adrese si similare
5813 Activitati de editare a ziarelor 11 31 1 3 6 5 16
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581.4 Activitati de editare a revistelor si 12 21 4 9 3 2 3
periodicelor
5819 Alte activitati de editare 17 23 1 10 4 3 5
5829 Activitati de editare a altor produse
software 54 92 4 36 15 18 19
5911 A9t|V|tat| de productie cmgmatograﬁca, 29 41 3 15 15 5 3
video si de programe de televiziune
5914 Proiectia de filme cinematografice 2 2 0 2 0 0 0
5920 Activitati de realizare a inregistrarilor
audio si activitati de editare muzicala 9 12 = 3 2 9 0
601.0 Activitati de difuzare a programelor de 4 13 1 0 1 3 8
radio
6020. Actlwtau de difuzare a programelor de 9 10 2 3 5 3 0
televiziune
6110 Activitati de telecomunicatii prin retele cu o5 38 3 11 9 12 3
cablu
6120 Activitati de 'telegomunigatii prin retele 12 24 0 7 15 1 1
fara cablu (exclusiv prin satelit)
6130 Activitati de telecomunicatii prin satelit 1 2 0 1 1 0 0
6190 Alte activitati de telecomunicatii 26 45 5 15 12 11 2
6311 Prelucrarea datelor, administrarea
paginilor web si activitati conexe 13 182 2l 50 49 e e
6312 Activitati ale portalurilor web 15 27 3 11 11 0 2
6391 Activitati ale agentiilor de stiri 1 1 0 0 1 0 0
Sectiunea 8552 Invatamant in domeniul cultural (limbi
P - straine, muzica, teatru, dans, arte plastice, alte 29 43 12 20 7 3 1
Invatamant | domenii)
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¢ 9001 Activitati de interpretare artistica 34 54 11 28 8 4 3

g (spectacole)

g 9002 Activitati suport pentru interpretarea 38 56 13 23 1 3 6

o o artistica (spectacole)

o5 9003 Activitati de creatie artistica 19 25 3 8 6 4 4

_g g 9101 Activitati ale bibliotecilor si arhivelor 8 21 6 12 2 1 0

S _9:’ 9102 Activitati ale muzeelor 1 2 0 0 0 1 1

% 3 9103 Gestionarea monumentelor, cladirilor 3 8 0 1 1 2 4

<F © istorice si a altor obiective de interes turistic

x 2 9104 Activitati ale gradinilor zoologice,

3 3 botanice si ale rezervatiilor naturale 1 1 0 0 { 0 0

é 9321 Balciuri si parcuri de distractii 8 12 1 5 4 2

oy 9329 Alte activitati recreative si distractive

%) nca. 166 248 55 78 78 19 18
TOTAL 1.103 1.788 208 561 475 292 252
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Profesionisti activi din punct de vedere juridic la data de 31.08.2015

Numar profesionisti
activi la 31.08.2015

TOTAL pe
Judet Cod CAEN
| Pef::ic:;aene Persoane | cod CAEN
autorizate | 1uridice
1320 ; 8 :
1391 : : 1
1392 . X 1
1396 ; 1 2
1399 : . 2
1411 1 O 1
1413 Fabricarea altor
BRA$0V articole de imbracaminte 47 79 126
(exclusiv lenjeria de corp)
1419 - - .
1431 : : 3
1439 . 2 E
1520 : 2 2
1811 : : 5

In tabelul de mai jos este ilustratd statistica ONRC privind profesionistii activi din punct de vedere juridic la data de 31.08.2015, cu
evidentierea activitatilor care inglobeaza peste 100 profesionisti, respectiv:
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1820 0 9 9
2312 2 9 11
2313 1 4 5
2341 2 3 5
2349 1 1 2
3212 8 19 27
3213 11 2 13
3220 0 1 1
3299 45 39 84
4741 3 29 32
4742 0 18 18
4743 0 13 13
4761 1 19 20
4762 14 38 52
5811 2 26 28
5812 0 3 3
5813 1 11 12
5814 0 12 12
5819 4 17 21
5829 2 54 56
5911 12 29 41
5912 1 0 1
5914 1 2 3
5920 4 9 13
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6010 0 4 4
6020 0 9 9
6110 6 25 31
6120 0 12 12
6130 0 1 1
6190 0 26 26
6311 Prelucrarea datelor,

administrarea paginilor 57 113 170
web si activitati conexe

6312 8 15 23
6391 1 1 2
8552 65 29 94
9001 Activitati de

interpretare artistica 78 34 112
(spectacole)

9002 28 38 66
9003 63 19 82
9004 1 0 1
9101 3 8 11
9102 0 1 1
9103 0 3 3
9104 0 1 1
9321 0 8 8
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9329 Alte activitati
recreative si distractive 58 166 224
n.c.a.

TOTAL 580 1.103 1.683

NOTA: Sunt considerati activi, din punct de vedere juridic, profesionistii inregistrati in Registrul Comertului care nu
si-au declarat suspendarea activitatii si nu se afla in nici una din starile ce pot duce la pierderea personalitati
juridice. Din numarul total de profesionisti inregistrati in Registrul Comerfului, au fost exclugi profesionistii cu
suspendare temporara a activitatii, sucursalele fara personalitate juridica, profesionistii radiatj, profesionistii aflata
in dizolvare, lichidare, reorganizare judiciara, faliment, insolvent, etc.

Sursa: ONRC

in perioada 01.01 — 31.08.2015, la nivelul judetului Brasov au fost operate un numar total de 165 de inmatriculari, din care 30 de
inmatriculari Intreprinderi individuale, 60 de inmatriculdri Persoane fizice autorizate si 75 de inmatriculari de Societati cu raspundere
limitata. In ceea ce priveste codurile CAEN (Rev.2), cele mai multe inmatriculari au avut ca obiect principal de activitate cod 9329
Alte activitati recreative si distractive n.c.a. cu un numar de 32 de inmatriculari, cod 9001 Activitati de interpretare artistica
(spectacole) cu un numar de 28 de Tnmatriculari, cod 9002 Activitati suport pentru interpretarea artistica (spectacole) si cod 9003

Activitati de creatie artistica, fiecare cu cate 13 inmatriculari s.a., datele complete fiind prezentate n tabelul de mai jos:

Inmatriculari efectuate in perioada 01.01.2015 - 31.08.2015

Nr. inmatriculari in perioada
Judet Cod CAEN 01.01.2015 - 31.08.2015 TOTAL
Il PFA SRL
1320 1 1
BRA$OV 1392 1 1

[ s0 L




1399

1413 Fabricarea altor articole de
imbracaminte (exclusiv lenjeria de
corp)

10

1419

1439

1520

3212

3213

NN A DN -~

3299 Fabricarea altor produse
manufacturiere n.c.a.

—_—
—_—

4741

4742

4762

NN

5811

5819

5829

5911

5920

6110

_ | Ww

_ = B = BAEA =, NN -

51




6311 Prelucrarea datelor,

administrarea paginilor web si 3 9 12
activitati conexe
6312 2 1
8552 8
9091.Activitati de interpretare 9 13 6 28
artistica (spectacole)
9002 Activitati suport pentru
. o 6 6 1 13
interpretarea artistica (spectacole)
9003 Activitati de creatie artistica 2 7 4 13
9004 1 1
9101 1 1
9321 1 1
9329 A[te activitati recreative si 5 6 1 32
distractive n.c.a.
Total 30 60 75 165
Sursa: ONRC
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Raportat la codurile CAEN analizate, in perioada 01.01 — 31.08.2015, la nivelul judetului Brasov au intrat in insolventa un numar de
4 societati, au fost operate 17 suspendari si 50 de dizolvari, datele detaliate la nivel de cod CAEN (Rev.2) fiind prezentate in
tabelele de mai jos:

Societati intrate in insolventa in perioada 01.01.2015 - 31.08.2015

Nr. societati intrate in

JUDET Cod CAEN insolventa in perioada
01.01.2015 - 31.08.2015
1392 Fabricarea de articole confectionate
din textile (cu exceptia imbracamintei si 1
lenjeriei de corp)
BRASOV j413 Fabrlicarea aItorlarticcl>Iel de 1
’ imbracaminte (exclusiv lenjeria de corp)
5814 Activitati de editare a revistelor si 1
periodicelor
9003 Activitati de creatie artistica 1
TOTAL 4
Sursa: ONRC
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Suspendari in perioada 01.01.2015 - 31.08.2015

Judet

Cod CAEN

Nr. suspendari in perioada
01.01.2015 - 31.08.2015

BRASOV

1413

4762

5911

5914

6311

6312

8552

9001

9003

9102

9329

NN~ = IDNDINND[~WWO]==~INND|] -

TOTAL

—
-~

Sursa: ONRC
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Dizolvari in perioada 01.01.2015 - 31.08.2015

Nr. dizolvari in perioada

Judet Cod CAEN 01.01.2015 - 31.08.2015

1320
1391
1396
1413
1419
1439
1520
3212
3299
4741
4742
4762
5811
5814
BRASOV 5579
5821
5829
6010
6110
6190
6311
8552
9002
9003
9321

[ N N N O] PN N N XY N 1) PN N [ ) [N (%) ) N ) N ) PR N N N

9329 Alte activitati recreative
si distractive n.c.a.

Total 50

Sursa: ONRC
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Populatia activa civila pe sexe

Ani
Anul 1990 | Anul2009 | Anul2010 | Anul2011 | Anul2012 | Anul 2013
Sexe Judet -
’ UM: Mii persoane
Mii persoane Mii persoane Mii persoane Mii persoane Mii persoane Mii persoane
Total 324,40 251,30 245,80 241,50 249,90 253,50
Masculin Brasov 173,40 142,40 137,20 135,40 140,90 145,10
Feminin 151,00 108,90 108,60 106,10 109,00 108,40
© 1998 - 2015 INSTITUTUL NATIONAL DE STATISTICA

Rata de activitate a resurselor de munca

Ani
Anul 1990 | Anul 2009 | Anul 2010 | Anul 2011 | Anul 2012 | Anul 2013
Sexe Judet
UM: Procente
% % % % % %
Total 76,6 60,9 59,1 58,4 60,8 62,1
Masculin Bragov 76,2 67,4 64,7 64 66,9 69,3
Feminin 77 54,1 53,3 52,5 54,4 54,4

©1998 - 2015 INSTITUTUL NATIONAL DE STATISTICA

Doi dintre cei mai importanti indicatori statistici ce caracterizeaza piata muncii sunt marimea populatiei active si rata de activitate
a populatiei in varsta de munca:

Fata de anul 1990, in anul 2013 se inregistreaza o descrestere a populatiei active civile cu 70,90 mii persoane, insa evolutia din
perioada 2011-2013 evidenteaza un trend crescator al acesteia.
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Analizand statistica la nivelul Regiunii Centru rezulta ca judetul Brasov inregistreaza cea mai mica rata de activitate a resurselor de
munca, respectiv 62,10% fata de 75,70% in judetul Alba (nivelul cel mai ridicat inregistrat), 68,80% in judetul Sibiu, 68,70% in
judetul Harghita, 66,40% in judetul Mures si 62,3% in judetul Covasna. Media inregistrata la nivelul regiunii este de 67%.

Valorile ambilor indicatori au evoluat pe fondul intarzierii intrarii tinerilor pe piata muncii si a iesirilor timpurii prin pensionarea
anticipata sau prin alte cai.

Rata de ocupare a resurselor de munca pe sexe a inregistrat o involutie cu 17,4%, descrestere Tnregistrata la nivelul anului 2013
comparativ cu anul 1990. Avand in vedere si scaderea efectivului populatiei la nivelul judetului, rezultd ca baza acestui indicator a
suferit de asemenea un trend descrescator, determinat in mod direct de evolutia sectorului industrial. In ceea ce priveste repartitia
pe sexe, o descrestere mai accentuata a fost resimtitd pentru sexul feminin, respectiv -25,10% in anul 2013 fatad de anul 1990, in
timp ce la nivelul sexului masculin involutia pentru perioada in discutie a fost de -10,10%. La nivelul Regiunii Centru, judetul
Covasna inregistreaza cea mai mica raté de ocupare a resurselor de munca (57,7%), urmat de judetul Bratov cu 59,2%, media la
nivel de regiune fiind de 62,8%.

Rata de ocupare a resurselor de munca pe sexe

Ani

Anul 1990 | Anul 2009 | Anul 2010 [ Anul 2011 [ Anul 2012 | Anul 2013
Sexe Judet

’ UM: Procente
% % % % % %
Total 76,60 5560 54,80] 5540 57,80 59,20
Masculin Brasov 76,20 61,70 60,00 60,80 63,70 66,10
Feminin 77,00 49,20 49,50 49,90 51,70 51,90

©1998 - 2015 INSTITUTUL NATIONAL DE STATISTICA
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In cadrul Planului Integrat de Dezvoltare Urbana (PID) au fost definite in anul 2010 mai multe obiective si proiecte de dezvoltare.
Nucleul dezvoltarii strategice ramane insa municipiul Bragsov, ce domina zona metropolitana in proportie de 85%. Suprafetele de
teren tot mai putine din interiorul orasului precum si obiectivul strategic al administratiei publice locale de a muta la periferia acestuia
anumite amplasamente industriale au dus la o crestere a solicitarilor privind suprafetele de teren aflate in imediata apropiere a
municipiului Brasov. Ca urmare, se constata o crestere semnificativa a numarului de firme active din zona de influenta a municipiului
Brasov pe doua axe: axa Brasov — Cristian — Ghimbav si axa Bragov — Harman — Sanpetru — Prejmer.

Principala caracteristica a reliefului Regiunii Centru este varietatea acestuia, fiind predominant muntos, cu un ridicat potential turistic
si de dezvoltare a zootehniei, dar si cu suprafete de platou si lunca propice culturilor agricole. Zona montana se intinde pe 47% din
suprafata Regiunii Centru, ocupand partile de est, sud si vest ale regiunii. Datorita particularitatilor geografice, relieful montan
impune restrictii in dezvoltarea teritoriala si dezvoltarea socio-economica a asezarilor (principalul aspect fiind accesibilitatea).

Judetul Relieful judetului L
’ ’ minima (m) maxima (m)
Dominat de zone montane relieful este format
din 4 unitati majore: Carpatii Meridionali (M-tii Fagaras, M-tii Bucegi, Piatra Craiului) in 400 m 2.527 m
Brasov partea de sud, Carpatii de Curbura (M-tii Ciucas) in partea de sud-est, M-tii Persani in (in lunca (Varful Vistea
partea de nord, Podisul Tarnavelor in partea de nord-vest si doua zone depresionare Oltului, Ucea) Mare)
extinse (Depresiunea Brasovului si Depresiunea Fagaras)

Sursa: ADR Centru, Planul de Dezvoltare a Regiunii Centru 2014-2020, cap. 2 Analiza socio-economica a Regiunii Centru

Particularitatile reliefului au o influentd directd asupra configuratiei si dezvoltarii retelei de asezari, cailor de transport si
hidrografiei.Relieful este factorul geografic esential care influenteaza sau restrictioneaza dezvoltarea retelelor de transport rutiere si
feroviare. Astfel, in functie de fragmentarea reliefului, care la randul ei a determinat organizarea si expansiunea asezarilor, s-a
construit reteaua majora de transport. La nivel regional aceasta retea de transport poate fi consideratd una strategica, integrand
reteaua de orase de importanta regionala in sistemul national.
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Indicator de masurare a accesibilitatii, densitatea drumurilor este un indicator relevant de urbanizare, fiind astfel considerate zone
foarte accesibile cele care au un procent ridicat al densitatii drumurilor. O retea de drumuri mai dezvoltata faciliteaza reducerea
timpului de deplasare spre diferite destinatii, sporind accesibilitatea in regiune.

La niveul intregii Regiunii Centru densitatea drumurilor publicepe 100Km? este de 32,4 Km?, sub media la nivelul Roméaniei (35,1
Km?), la nivelul judetului Brasov densitatea drumurilor pe 100Km? fiind de 29,9 Km?

Economia Brasovului va trebui sa se profileze si sa isi identifice noi caracteristici proprii, tocmai pentru a nu pierde si mai mult din
atractivitatea sa in competitia cu celelalte locatii.

LEGENDA

P.A.T.J. BRASOV

ﬁ INFRASTRUCTURI TEHNICE
[ V{ PROPUNERI. DIRECTII DE DEZVOLTARE.
N

JUDETUL HARGHITA

JUDETUL MURES.

o huniciph resedinta ¥
o st iz

o gl

Sursa: Consiliul Judetean Brasov
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Industria

inca din anii ‘50, Brasovul a fost proiectat ca oras industrial model in Romania.
Ulterior Tnsa, marile platforme industriale ale Brasovului s-au inchis rand pe rand.
in intervalul scurs din decembrie 1989, de la Revolutie, pana in prezent, dintr-un
judet puternic industrializat, al doilea dupa municipiul Bucuresti, cu fabrici de
tractoare, autocamioane, rulmenti, unelte si scule, industrie chimica diversificata,
industrie de aparare, confectiii, textile, incaliaminte, produse cosmetice, industrie
alimentara, Brasovul a pierdut toate motoarele de dezvoltare.

Marii colosi industriali din municipiul Brasov lucrau in pierdere. Eforturile de
privatizare intreprinse de catre Autoritatea pentru Valorificarea Activelor Statului
(AVAS) au cunoscut un minim succes. Ca urmare aceste societati au fost inchise.
Oamenii care de-a lungul aniilor au fost adusi din diverse zone ale tarii cu scopul de
a munci si a se integra in societatea brasoveana, si-au pierdut cu miile locurile de
munca, multi dintre ei reintorcandu-se la locurile natale sau emigrand in alte tari.

in anul 2011, rezultatele proceselor de transformare a economiei municipiului
Brasov se prezinta dupa cum urmeaza: industria produce peste 40% din cifra de
afaceri, dar reprezinta numai 33% din activitatea economica.




In prezent, cel mai mare aport la cifra de afaceri il au industriile alimentara, prelucrarea lemnului si industria farmaceutica. Industria
constructiilor metalice si a produselor din metal, exclusiv masgini, utilaje si instalatii, fabricarea produselor din cauciuc si mase
plastice precum fabricarea calculatoarelor si a produselor electronice si optice sunt domeniile care au inregistrat scaderi
considerabile. Profilul economic al municipiului Brasov se transforma tot mai mult de la o pondere mare a industriei de prelucrare a
metalelor, a constructiilor de masini si mijloace de transport catre domeniile automotive, industrie alimentara, prelucrarea lemnului i
farmaceutica.

Decizia administratiei publice locale a municipiului Bragov privind mutarea anumitor unitati de productie in afara orasului este strans
legata de identificarea unor alternative in imediata vecinatate a acestuia. Ceea ce se poate constata este faptul ca orasul si zona
metropolitana incep sa se dezvolte impreuna tot mai mult.

Constructiile

Brasovul se afld intr-un amplu proces de transformare. In cadrul procesului de reabilitare, infrastructura este in centrul atentiei:
drumurile si podurile, sensurile giratorii, drumurile de legatura si cele de acces. Noi locuinte sunt construite, iar cele vechi sunt
renovate. Scolile, caminele de batrani si cladirile diverselor institutii publice sunt dotate cu sisteme de izolare termica, iar
acoperigurile sunt refacute. Noi hale ale unor diverse societati se afla in faza de constructie, suprafetele de teren ale siturilor
industriale sunt curatate pentru a face loc unor viitoare activitati economice ce vor fi dezvoltate acolo. in domeniul constructiilor civile
si industriale ca si in domeniul reabilitarii siturilor abandonate sunt foarte multe de facut. Gratie accesului la fondurile Uniunii
Europene, in prezent exista mai multe posibilitati de finantare a unor proiecte decat inainte de 2007. Realizarea proiectelor si
masurilor in domeniul constructiilor contribuie la cresterea gradului de atractivitate a unor spatii publice in vederea atragerii de noi
investitori.
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Agricultura

Importanta economica a agriculturii este intr-un oras precum Brasovul relativ scazuta. Statisticile arata ca suprafata agricola a
municipiului Brasov este de aproximativ 6.500 ha. 60% din aceasta suprafata este teren arabil si o treime sunt pasuni. In municipiul
Brasov se gasesc in prezent sapte mari piete agro-alimentare. Tn afara producatorilor autohtoni din Brasov, existd multi alti
producatori din imediata vecinatate care doresc sa isi comercializeze produsele in aceste piete.

Comertul

in municipiul Brasov, societatile comerciale din
sectorul comerfului cu amanuntul reprezinta
aproape jumatate din totalul societatilor
comerciale din oras, iar societatile comerciale cu
ridicata realizeaza trei sferturi din cifra de afaceri
a sectorului comercial la nivelul municipiului.

Topul principalelor tari partenere ale judetului
Brasov in luna octombrie 2014 la export este:
Germania (42,6%)

Franta (10,0%)

Italia (8,3%)

Polonia (4,1%)

Spania (3,9%)

VVVYY

Principalii parteneri comerciali ai judetului Brasov 2014/10

®m Germania = Franta = ltalia = Polonia = Spania

[ 2 L




Serviciile

Domeniul prestarilor de servicii cuprinde banci, case de economii,
societafi de asigurari, posta, telecomunicatii, imobiliare si altele. Dupa
caderea industriei si in paralel cu dezvoltarea tehnologiei in acest
domeniu au crescut si in Brasov cifra de afaceri, numarul societatilor si
cel al angajatilor din sectorul prestarilor de servicii, in defavoarea
industriei. Cifra de afaceri din domeniul serviciilor si-a mentinut un
trend pozitiv.

Mass-Media

In municipiul Brasov principalele cotidiane locale platite sunt: ,Buna
Ziua Brasov, ,Monitorul Express® si ,Transilvania Express®, iar
distribuite gratuit sunt: ,Adevarul de Seara“ si ,Brasovul Tau“.
Saptamanal apare ,Brassoi Lapok®, ziar editat in limba maghiara. De
asemenea mai apare zilnic, cu exceptia zilei de luni, ziarul Allgemeine

Deutsche Zeitung, ziar editat in Bucuresti.

La nivel local exista patru posturi de televiziune: MIX TV, Nova TV,
RTT si TVS. Posturile de televiziune ,Antena 1%, ,Pro TV, ,Digi24“ si
,Realitatea“ detin la Brasov statii locale de transmisie. Patru posturi
locale de radio emit in Brasov: Nova FM, Radio Brasov, Super FM si
TEX FM.
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Statistica intreprinderilor

La nivelul judetului Brasov
sunt active un numar de
17.295 intreprinderi, din care
1,35% (233 intreprinderi) n
domeniul Activitatilor de
spectacole, culturale s
creative. Dintre cele 233
intreprinderi, 209 intreprinderi
au intre 0-9 salariati, 22
intreprinderi au intre 10-49
salariati si 2 intreprinderi au
intre 50-249 salariati.
Statistica intreprinderilor la
nivelul judefului Bragov este
prezentata in tabelul alaturat:

Judetul Bragov: Numarul intreprinderilor active pe activitati ale economiei nationale la nivel de sectiune CAEN Rev.2, clase
de marime dupa numarul de salariati

. Anul 2013
CAEN Rev.2 (activitati ale economiei nationale - sectiuni) Clefse de .marlrpe ale
intreprinderilor UM: Numar
Numar

Total 17.295

0-9 persoane 15.163
Total 10-49 persoane 1.721

50-249 persoane 347

250 persoane si peste 64
A Agricultura, silvicultura si pescuit Total 484
B Industria extractiva Total 27
C Industria prelucratoare Total 1.797
D Productia si furnizarea de energie electrica si termica, gaze, apa calda si aer conditionat Total 44
E Distributia apei; salubritate, gestionarea deseurilor, activitati de decontaminare Total 86
F Constructii Total 1.732
G Comert cu ridicata si cu amanuntul; repararea autovehiculelor si motocicletelor Total 5.468
H Transport si depozitare Total 1.130
| Hoteluri si restaurante Total 1.123
J Informatii si comunicatii Total 660
K Intermedieri financiare si asigurari Total 240
L Tranzactii imobiliare Total 490
M Activitati profesionale, stiintifice si tehnice Total 2.069
N Activitati de servicii administrative si activitati de servicii suport Total 729
P Invatamant Total 122
Q Sanatate si asistenta sociala Total 390

0-9 persoane

10-49 persoane 22

50-249 persoane 2
S Alte activitati de servicii Total 471

© 1998 - 2015 INSTITUTUL NATIONAL DE STATISTICA
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Turism

Cu o natura extrem de
generoasa si un patrimoniu
cultural de o mare valoare,
Judetul Brasov dispune de un
potential turistic ridicat si
diversificat. Fara a incerca o
separare neta intre formele de
turism practicate, consideram
utilda o analiza diferentiatd a
acestora. Din cercetarile si
studiile regionale in domeniu
reiese concluzia ca formele de
turism cu cel mai ridicat
potential de dezvoltare sunt:
turismul montan, turismul
balnear, turismul cultural si
turismul rural.

Ponderea judetelor in structura de primire turistica din Regiunea Centru

OAlba
OBrasov
OCovasna
OHarghita
@3 Mures

OSibiu

Sursa: ADR Centru, Planul de Dezvoltare a Regiunii Centru 2014-2020, cap. 2 Analiza socio-economica a Regiunii Centru

in fapt, judetul Brasov detine cea mai mare pondere (42,3%) din structura de primire turistica din Regiunea Centru.
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Orasul Brasov reprezinta una dintre cele mai variate zone in ceea ce
priveste oferta turisticda din Romania atat prin obiectivele naturale,
posibilitatea de a practica sporturi de iarna, cat si datorita obiectivelor
istorice si culturale. Municipiul si Zona Metropolitana Bragov sunt
renumite la nivel national si international pentru potentialul turistic.

Turismul reprezinta pentru oras o sursa importanta de venit iar pentru
cetateni ofera numeroase locuri de munca. Potentialul turistic al
municipiului Bragsov Tmbina elemente ale cadrului natural cu valori
culturale si istorice. Municipiul Brasov datorita cadrului natural,
obiectivelor istorice si culturale este in sine un punct de atractie in oricare
dintre anotimpuri. Municipiul Bragsov este unul din cele mai bine
pastrate orase medievale.

Brasovul poate oferi practicarea a diferite forme de turism. Resursele
turistice naturale si antropice sunt prezente in municipiul Brasov si in
imediata zona inconjuratoare. O serie de produse turistice au fost
dezvoltate deja pe acesta baza. Exista insa diverse posibilitati pentru a
dezvolta pe mai departe aceste produse si pentru a le promova
sistematic.
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Turismul montan este favorizat de existenta masivelor
muntoase, traseelor marcate, a cabanelor montane si
bazelor de cazare, precum si de promovarea acestor zone
pe plan national si international ca propice pentru
practicarea de drumetii, a sporturilor de iarna sau a
alpinismului. Poiana Brasov reprezinta principala locatie de
practicare a turismului montan. Poiana Bragov este un
centru sportiv de iarna de importanta nationala pentru
alpinism, parapanta, vanatoare si nu numai. Ca si centru
pentru sporturile de iarna, statiunea Poiana Brasov se afla
la altitudinea de 1.030 m si la o distanta de 12 km de
municipiul Bragsov. Climatul statiunii se caracterizeaza printr-
un regim termic moderat, fara calduri excesive vara sau
geruri intense iarna. Stratul de zapada de pe masivul
Postavarul se mentine timp de 120-165 zile/an, numarul
mediu al zilelor cu ninsoare este de 70.

in Poiana Brasov sunt 10 partii de schi cu grade diferite de dificultate, cu o lungime totala de 17 kilometri si dotate cu instalatii de
transport pe cablu. Tampa — parcul de recreere al brasovenilor, reprezinta nu numai un punct de atractie pentru turigti. Masivul
Postavarul este bine amenajat pentru turism, aici existand numeroase trasee de drumetii bine marcate. Din varful Postavarul mai
multe culmi muntoase se desprind in diferite direciii: spre sud-vest Muchia Cheii, spre nord Ruia (1.659 m), Stechil si Tampa, spre

nord-est Crucuru Mare (1.435 m) si Crucuru Mic (1.024 m), iar spre sud Spinarea Calului.

Climatul montan, traseele turistice amenajate si marcate, lacul artificial, centrul de echitatie, unitatile de cazare confortabile si cele
de alimentatie publica cu specific romanesc si international justifica renumele statiunii — acela de destinatie turistica atractiva pe tot
parcursul anului. Amatorii de mountainbiking, turistii dornici de aventura, excursionistii, fotografii, iubitorii de natura si eco-turistii
utilizeaza aceste produse turistice oferite de turismul sportiv. Patinoarul Olimpic din Cartierul Tractorul este o noua posibilitate de

practicare a turismului sportiv in municipiul Bragov.
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Turismul de afaceri si conferinte este in crestere in Brasov fiind favorizat de posibilitatile oferite de hotelurile si facilitati diferite de
cazare si gazduire pentru evenimente, intruniri, ateliere, conferinte, spatii dotate corespunzator. In Bragovsi imprejurimi este
practicat cu precadereturismul de recreere si wellness.

In municipiul Brasov existd mai mult de 100 de agentii de turism. Marea majoritate a acestor agentii sunt membre in cadrul
Asociatiei Nationale a Agentiilor de Turism din Roméania (ANAT).

Cu toate ca Brasovul ca oras, datorita Poienii Brasov, detine ponderea cea mai mare a turismului din judet, din pacate numele
,Brasov” nu reprezinta inca o marca in sine. Bragovul este inca perceput si promovat doar ca un centru de sporturi de iarna
pentru turistii interni in cautare de relaxare si ca un oras pe care trebuie sa-l vezi intr-o calatorie prin Romania, dar
perceptia generala este de pasaj, de trecere, de sejururi de scurta durata. Una din explicatii ar putea fi si faptul ca odata ajuns
in oras vizitatorul sau turistul ramane captiv in sfera barurilor sau restaurantelor dar nu beneficiazd de oferte substantiale de
divertisment de vacanta. Spectacolele sunt putine la numar, producatorul principal fiind Teatrul "Sica Alexandrescu”, cantonate in
cateva genuri minore, lipsite de substanta sau spectaculozitatea pe care o au de pilda spectacolele de la Sibiu (si nu ne referim
doar la perioada in care Sibiul desfasoara Festivalul International de Teatru).

in comparatie cu alte destinatji turistice moderne din vestul si estul Europei, Brasovul poate s isi folosescéa potentialul variat in
vederea dezvoltarii unui profil specific.

Pentru a promova cultura, transforméand-o in potentator de dezvoltare economica, in orasul Brasov este nevoie de o dezvoltare
sistematica si planificata a intregului conglomerat care defineste oferta culturala.

Pe primul plan ar trebui sa se situeze profesionalizarea in domeniul managementului cultural, deoarece in acest
moment el se dovedeste a fi principala piedica in conturarea unei oferte atractive si autentice. O pregéatire manageriala
pentru sectorul culturii va trebui sa se dezvolte pe trei nivele:
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a. Nivelul decizional — implementarea si dezvoltarea unor unitati de management cultural gestionat profesionist la nivelul
autoritatilor locale decidente

b. Management la nivelul institutiilor publice. Din acest punct de vedere, Brasovul este intr-o situatie aproape unica la nivel
national intrucat municipalitatea nu are niciun manager angajt in baza unui contract reglementat prin Legea speciala
189/2008, cu modificarile si completarile ulterioare.

c. Management al evenimentelor si organizatiilor non-guvernamentale independente care ar trebui stimulat prin activarea
finantarilor in baza legilor care permit finantarea nerambrusabild a proiectelor culturale prin licitatii deschise de proiecte. Pe
de alta parte, o corelare a acestor initiative ar permite o mai buna promovare si punere in valoare. Multe dintre proiectele
desfasurate de sectorul non-profit sunt in acest moment cu mult peste cele finantate prin subventie de la bugetul local.

Un sistem coerent managerial de monitorizare, evaluare a directorilor si proiectelor ar permite o programare judicioasa pentru ca
spatiile deschise sunt putine la numar, clima nu permite desfasurari majore in aer liber decéat putine luni pe an (clima la Brasov este
predominant rece si umeda, iar lunile de vara nu pot fi exploatate integral), iar spatiile inchise sun tputine la numar si nu foarte
generoase, Brasovul nedetinand sali cu acustica de spectacol care sa depaseasca 4-500 locuri.

Un sistem eficient de evaluare, un management al calitatii consecvent si pe termen lung si un sistem de informare
financiara si manageriala care sa permita un control operativ si complet ar trebui sa defineasca viitoarea dezvoltare.

Din 1989/1990 s-a realizat o dezvoltare accentuata in domeniul gastronomiei. in numai cativa ani numarul restaurantelor a crescut
considerabil. Tnsa criza economicé si financiara din 2008 s-a resimtit si la Brasov in gastronomie si in industria hoteliera.

Partiala revenire de dupa 2011 a facut ca parte din aceste diminuari sa fie recuperate, dar ritmul de dezvoltare s-a incetinit in mod
evident dupa criza din 2008.

In mod similar, personalul angajat in serviciile de turism urmeaza trendul pozitiv sau negativ al evolutiilor economice.
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Pentru domeniul culturii aceste cifre nu sunt insa semnificative. Ceea ce este semnficativ, insa este prapastia dintre turism si cultura
in devafoarea acesteia din urma. O tratare interdisciplinara ar permite specularea oportunitatilor pe care turismul le deschide dar nu
le poate exploata pana la capat, in timp ce cultura ar da substanta actului turistic.

Amplasare Centre de Informare Turistica (CIT):

Bran
Brasov

Judetul Bragov

Predeal

Prejmer

Sursa: Master Planul pentru Dezvoltarea Turismului National 2007 - 2026

Amplasarea regionala a ghizilor de turism:

Judet Ghizi nationali Ghizi locali Ghizi de
specialitate
Brasov 45 10 32

Sursa: Master Planul pentru Dezvoltarea Turismului National 2007 - 2026
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Capacitati de cazare

Orasul Brasov dispune de o gama larga si diversificata de capacitati de cazare. Acestea includ in special hoteluri si pensiuni, dar
si alte forme cum ar fi moteluri, cabane, sate de vacanta, bungalouri si campinguri. O situatie generald a capacitatilor de cazare
este prezentata in tabelul de mai jos:

Tipuri de Anul 2011 Anul 2012 Anul 2013 Anul 2014
structuri de
primire Structuri Locuri Structuri Locuri Structuri Locuri Structuri Locuri
turistica
Total TOTAL 324 13583 365 15545 750 25524 456 18483
URBAN 309 13241 347 14922 409 17438 431 17746
- MUNICIPIUL BRASOV 127 7487 148 8472 175 9702 181 9643
- MUNICIPIUL CODLEA 2 32 4 84 3 70 4 88
- MUNICIPIUL SACELE 21 695 27 935 27 932 27 932
- ORAS GHIMBAV 1 30 1 30 2 59 2 59
- ORAS PREDEAL 100 3700 104 3833 127 4729 134 4828
- ORAS RASNOV 25 451 30 648 40 989 45 1189
- ORAS ZARNESTI 33 846 33 920 35 957 38 1007
RURAL 15 342 18 623 23 684 25 737
- CRISTIAN 2 28 3 52 2 28 3 48
- FELDIOARA 0 0 0 0 1 13 1 13
- HALCHIU 1 30 0 0 0 0
- HARMAN 5 72 4 60 4 62 5 82
- PREJMER 2 34 3 46 4 58 4 58
- SANPETRU 2 64 2 64 5 110 5 110
- TARLUNGENI 2 106 5 393 6 405 6 405
- VULCAN 1 8 1 8 1 8 1 21
Hoteluri TOTAL 73 7376 80 8150 89 8978 97 9403
URBAN 72 7296 79 8040 86 8818 94 9243
- MUNICIPIUL BRASOV 41 4908 47 5571 49 5939 55 6313
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- MUNICIPIUL SACELE 3 351 3 357 3 357 3 357
- ORAS PREDEAL 25 1881 23 1774 28 2184 30 2235
- ORAS RASNOV 2 96 2 96 2 96
- ORAS ZARNESTI 3 156 4 242 4 242 4 242
RURAL 1 80 1 110 3 160 3 160
HALCHIU
SANPETRU 2 50 2 50
- TARLUNGENI 1 80 110 1 110 1 110
Hoteluri | zorp) 0 0 0 0 0 0
pentru tineret
- MUNICIPIUL BRASOV 0 0 0 0 0
- ORAS PREDEAL 0 0 0 0 0
Hosteluri TOTAL 7 207 14 445 19 962 22 1073
URBAN 7 207 13 421 18 942 22 1073
- MUNICIPIUL BRASOV 3 97 8 211 12 722 15 831
- MUNICIPIUL SACELE 2 46 3 146 3 146 3 146
- ORAS PREDEAL 2 64 2 64 2 64 3 86
ORAS ZARNESTI 1 10 1 10
RURAL 0 0 1 24 0 0 0 0
- CRISTIAN 1 24 0 0 0
Moteluri TOTAL 2 96 5 413 11 772 4 211
URBAN 2 96 4 200 5 261 4 211
- MUNICIPIUL BRASOV 1 50 1 50 0
- ORAS PREDEAL 2 96 3 150 4 211 4 211
RURAL 0 0 1 213 1 213 0 0
- TARLUNGENI 1 213 1 213
Vile turistice | TOTAL 32 710 38 844 80 1764 53 1007
URBAN 31 698 37 832 53 1046 52 995
- MUNICIPIUL BRASOV 1 299 16 367 28 487 26 419
- MUNICIPIUL SACELE 1 12 1 12 1 12
- ORAS PREDEAL 20 399 20 453 22 497 23 514
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ORAS ZARNESTI 2 50 2 50
RURAL 1 12 1 12 1 12 1 12
- CRISTIAN 1 12 1 12 1 12 1 12
Cabane
turistice TOTAL 18 753 17 704 28 1005 24 951
URBAN 18 753 16 676 23 929 23 923
- MUNICIPIUL BRASOV 1 78 1 78 2 98 3 142
- MUNICIPIUL SACELE 0 0 0
- ORAS PREDEAL 7 328 5 254 7 344 5 271
- ORAS RASNOV 2 69 2 69 4 198 5 217
- ORAS ZARNESTI 8 278 8 275 10 289 10 293
RURAL 0 0 1 28 1 28 1 28
- TARLUNGENI 1 28 1 28 1 28
Bungalouri TOTAL 1 96 2 88 2 88 2 88
URBAN 1 78 1 78 1 78 1 78
- MUNICIPIUL BRASOV 1 78 1 78 1 78 1 78
- ORAS PREDEAL 0 0 0
RURAL 18 1 10 1 10 1 10
- FUNDATA 3 18 0 0 0
- MOIECIU 1 10 1 10 1 10
Satede | ;oA 72 72 1 72 2 112
vacanta
URBAN 0 0 0 0 0 1 40
- MUNICIPIUL BRASOV 0 0 0 1 40
RURAL 1 1 72 1 72 1 72
- BRAN 1 72 1 72 1 72 1 72
Campinguri TOTAL 2 874 2 874 2 870 2 402
URBAN 1 524 1 524 1 518 1 50
- MUNICIPIUL BRASOV 1 524 1 524 1 518 0
- ORAS PREDEAL 0 0 0 0
- ORAS RASNOV 0 0 0 1 50
RURAL 1 350 1 350 1 352 1 352
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- BRAN 1 350 1 350 1 352 1 352
tﬁ;i‘t‘i:fe TOTAL 1 240 2 112
URBAN 2 112
ORAS PREDEAL 1 12
ORAS RASNOV 1 100
Tabere de
elevi si TOTAL 1 50 1 50 1 50 1 50
prescolari

URBAN 1 50 1 50 1 50 1 50

- MUNICIPIUL SACELE 0 0 0
- ORAS PREDEAL 1 50 1 50 1 50 1 50
't’j::t'l‘::': TOTAL 170 3439 178 3809 217 4719 218 4750
URBAN 170 3439 178 3809 208 4548 218 4750
- MUNICIPIUL BRASOV 69 1503 72 1585 81 1810 80 1820
- MUNICIPIUL CODLEA 2 32 4 84 3 70 4 88
- MUNICIPIUL SACELE 13 258 15 338 14 343 15 345
- ORAS GHIMBAV 1 30 1 30 2 59 2 59
- ORAS PREDEAL 43 882 47 1063 62 1367 65 1417
- ORAS RASNOV 22 362 22 377 31 598 34 665
- ORAS ZARNESTI 20 372 17 332 15 301 18 356
RURAL 0 0 0 0 1 12 0 0

PREJMER 1 12
el TOTAL 28 475 39 675 286 5024 45 977

| _agroturistice

URBAN 6 100 17 292 12 228 12 205

- MUNICIPIUL BRASOV 1 8 0 0
- MUNICIPIUL SACELE 3 40 5 82 6 74 5 56

- ORAS GHIMBAV 0 0 0
- ORAS PREDEAL 3 25 1 12 2 32
- ORAS RASNOV 1 20 4 106 2 77 2 61
- ORAS ZARNESTI 2 40 4 71 3 65 3 56
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RURAL 22 375 22 383 28 488 33 772
CRISTIAN 1 16 1 16 1 16 2 36
FELDIOARA 0 1 13 1 13
FUNDATA 10 155 9 147 12 229 13 235
HALCHIU

HARMAN 5 72 4 60 4 62 5 82
PREJMER 2 34 3 46 3 46 4 58
SANPETRU 2 64 2 64 3 60 3 60
TARLUNGENI 1 26 2 42 3 54 4 267
VULCAN 1 8 1 8 1 8 1 21

La 27 septembrie 2005, Guvernul Roméaniei a semnat Acordul de Geoturism cu National Geographic pentru a promova dezvoltarea
durabila a turismului gi destinatiilor din Romania. Judetul Bragov a preluat aceasta initiativa. La cererea Asociatiei Judetene de
Promovare i Dezvoltare a Turismului (APDT) Bragov, un reprezentant al Centrului National Geographic pentru Destinatii Durabile a
vizitat judetul Bragov in mai 2005, pentru a participa la o serie de ateliere de constientizare turistica destinate educarii localnicilor din
Brasov cu privire la semnificatia pastrarii caracterului specific al zonei. Din pacate, demersurile nu au fost sustinute (pagina
BrasovTourism.com nu mai este functionald) iar masurile dorite nu au fost implementate (ex. infiintarea Consiliului pentru Geoturism
in orasul Brasov), la nivel national initiativa in ,geoturism” fiind slaba.

in schimb, a fost lansat “Carpathian TOURISM CLUSTER ROMANIA”, o retea inovatoare de organizatii profesionale si de
dezvoltare, avand ca membri persoane de decizie la nivel regional si national, experti in industria turismului din Romania.

Misiunea Clusterului este promovarea turismului durabil si crearea valorii adaugate pentru industria turismului in regiunea Muntilor
Carpati. “Carpathian Tourism Cluster” se bazeaza pe strategia nationala de dezvoltare a Clusterelor in Romania, strategie sprijinita
de Comisia Europeana. “Carpathian TOURISM CLUSTER ROMANIA” a fost infiintat la initiativa Asociatiei pentru Promovarea si
Dezvoltarea Turismului din judetul Brasov (APDT Brasov) impreuna cu Monteoru Renaissance - Asociatia pentru dezvoltare
regionala durabila in turism (judetul Buzau).

“Carpathian TOURISM CLUSTER ROMANIA” este o retea de manageri si experti din industria turismului, organizata la nivel
regional si national, fiind primul cluster de turism inter-regional de interes national din Romania.
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Clusterul cuprinde asociatii de dezvoltare a turismului si de dezvoltare regionala, alte ONG-uri, autoritati locale si nationale, tour-
operatori, agentii de turism, ghizi de turism, agentii de evenimente, furnizori de cazare si alti furnizori din industria turismului. Planul
de actiuni privind marketing-ul pentru regiunea turistica Muntii Carpati va fi dezvoltat in concordanta cu strategia de brand si turism
national: “Romania — Explorati gradina Carpatilor”.

Proiectele clusterului au un caracter inter-regional, concentrandu-se pentru inceput, pe regiunile turistice carpatice gi subcarpatice
din centrul Arcului Carpatic, incluzand judetele Brasov, Buzau, Sibiu, Covasna, Arges si Prahova. Ele vor contribui la dezvoltarea
parteneriatelor locale si regionale, la punerea in valoare a resurselor gi capabilitatilor organizatiilor in scopul indeplinirii obiectivelor
generale asumate de Cluster.

Asociatia pentru Promovarea si Dezvoltarea Turismului din judetul Brasov — APDT Brasov participa in cadrul unui parteneriat public-
privat la implementarea proiectului Management Inteligent al Destinatiei pentru un Turism Durabil — DIMAST. Parteneriatul este
format din Universitatea Transilvania din Brasov (coordonator), Asociatia pentru Promovarea si Dezvoltarea Turismului - APDT
Brasov, Agentia de Dezvoltare Durabila a Judetului Brasov— ADDJB, SC BIT Software SRL, Institutul National de Cercetare
Dezvoltare in Turism — INCDT, SC Euro Tour SRL si SC CALLIA Cruise & Travel SRL. Proiectul se deruleaza in perioada 1 iulie
2014 — 30 iunie 2016.Proiectul piloturmareste conceperea si dezvoltarea unui procedeu tehnic original de testare a Sistemului
European de Indicatori Turistici pentru Destinatii Durabile (ETIS 2013) in judetul Brasov, prin intermediul unui sistem informatic
inovativ de suport decizional, care sa sustina in mod direct si activ managementul participativ al dezvoltarii unui turism durabil in
cadrul destinatjei.

Pentru a satisface cererea viitoare de personal calificat si de forta de munca competentad pentru sectorul ospitalitatii, la nivel
national, trebuie creatd o retea de cel putin 8 — 10 Institute de Pregatire Tn sectorul Ospitalitatii integral dedicate, care ofera
programe de pregatire profesionala institutionalizata pe etape, intr-un numar de zone de dezvoltare turistica existente si potentiale,
prin recrutarea studentilor din regiune si prin implicarea activa a acestora in sectorul ospitalitatii i turismului din aceste regiuni. Cea
mai importanta conditie este aceea ca noile scoli hoteliere sa aiba suficiente facilitati de pregatire practica corespunzatoare unui
mediu de pregatire. Aceasta include facilitati de pregatire in arta culinara, facilitati de restaurant si bar, receptie si cateva camere de
oaspeti si facilitati de spalare a rufelor pentru instruirea practica in ospitalitate. Se recomanda infiintarea unei retele de Institute de
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Pregatire in sectorul Ospitalitatii (HTI), pe baza unui concept comun, cu urmatoarele regiuni:

*  Bucuresti (2x)

» Litoral (2x)

* Regiunea Brasov (1x)

* Regiunea Bucovina (1x)

* Regiunea Maramures

(1x)

* Nordul Transilvaniei
(1x)

* Regiunea Timisoara
(1x)

» Baile Herculane (1x)
(atunci cénd aceasta
statiune va fi renovata
si modernizata in viitor)

A
Sursa: Master Planul pentru Dezvoltarea Turismului National 2007 - 2026
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Facilitati de agrement

Din 2007 la Brasov s-au dezvoltat complexe si spatii de agrement ce pot fi utilizate Tn toate anotimpurile.

Complexul “Paradisul Acvatic” situat in Bartolomeu Nord detine in prezent sapte piscine moderne si un bazin de inot acoperit cu o
zona speciala pentru sarituri de la inaltimi de 5 m, 3 m si respectiv 1,5 m. Complexul se intinde pe o suprafata de 6,5 ha.

O alta posibilitate de petrecere a timpului liber o ofera Complexul Smile Aqua Park din Cartierul Noua.

Parcul de aventura “Parc Aventura“ din Cartierul Noua-Darste reprezinta o alta alternativa de a petrece timpul liber. Parcul intins pe
o suprafata de 2,5 ha de padure dispune de opt trasee de dificultate progresiva ce contin pe 92 de platforme, 100 de jocuri, 692 m
de tiroliene, 1000 m de coarda, 5.400 m de cablu, 7.000 de suruburi. Parcul Aventura este cel mai mare parc de acest gen din
Romania.

Gradina Zoologica Brasov

Gradina Zoologica Brasov, infiintata in anul 1960, se afla situata in Cartierul Noua-Darste si gazduieste in prezent aproximativ 760
de animale, pasari si reptile, din peste 60 de specii. Gradina Zoologica Brasov are acum trei atractii unice in Romania: Casa cu
Ocol, un Planetariu si o panorama extraordinara a leilor si tigrilor. Parcul zoologic, situat langa padurea si lacul din Noua intr-o
zona naturala superba inconjurata de padure, se intinde pe zece hectare fata de patru hectare cat avea Tinainte de
modernizare.Casa cu Ocol este o cladire construita in specificul arhitecturii rurale din zona Rucar — Bran, foarte asemanatoare cu o
gospodarie taraneasca. Aici sunt adapostite animale si pasari domestice: gaini, rate, curci, gaste, prepelite, bibilici, iepuri, nutrii,
ovine, cornute si porcine. Astfel, cei mici pot vedea exact cum traiesc animalele de curte la tara, cum se hranesc si cum se ingrijesc.
“Casa leilor si a tigrilor” este o cladire in care se poate intra din trei locuri diferite. Se poate ajunge deasupra ei de unde se pot
vedea de la inaltime leii si tigrii, dar se poate ajunge si in interior printr-un tunel din care leii si tigrii se pot vedea, prin geamuri
speciale, de la doar cétiva centimetri distanta. Un alt punct de atractie va fi si o cladire speciala in care se vor afla peste 50 de
specii de pasari exotice si reptile.O alta noutate pentru Gradina Zoologica este locul de joaca special amenajat pentru cei mici.

Nu detinem date despre tipul de programe desfasurate de managementul acestui asezamant, dar relevarea pe toate statisticile de
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consum pe primele locuri in preferintele brasovenilor, ne

patrimoniu public.

Parcuri

Parcurile din municipiul Bragov ocupa o suprafata de 22
ha, la care se adauga 230 ha de spatii verzi in cartiere.

De asemenea, alte 82 ha sunt ocupate de zonele de
agrement aflate la marginea municipiului.

Ele sunt completate de Parcul National Tampa, care se
intinde pe o suprafata de 162,9 ha. Spatiile verzi din
municipiul Bragov sunt in general foarte bine intretinute.

O mare parte din ele sunt amenajate cu echipamente si
mobilier urban pentru copii sau batrani. Nu mai ramane
decat ca acestea sa fie vizitate si de evenimente
culturale sistematice (pe cele intdmplatoare nu le putem
masura sau cuprinde in statistici), evenimente care sa
structureze agende culturale de petrecere a timpului de
calitate in aer liber.

Principalele parcuri din municipiul Bragov sunt:

sunt suficiente pentru a estima o buna punere in valoare a acestui

. Parcul central "Nicolae Titulescu" — este amplasat in centrul orasului, pe Bulevardul Eroilor, si cuprinde locuri de joaca pentru
copii (leagane, tobogane, groapa cu nisip, etc.), banci, monumente statuare (Nicolae Titulescu, Cincinat Pavelescu, $t. O. losif) si o
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fantana arteziana. In apropierea parcului se afla hotelurile Capitol si Aro Palace.

. Parcul “Magnolia” — se gaseste in Centrul Civic. Pe langa spatiile de joaca pentru copii, aici sunt amenajate si zone pentru
activitati sportive: un teren de baschet si un spatiu dotat cu rampe speciale pentru skateboard-uri.

. Parcul de la baza Tampei — dispune de urmatoarele dotari: teren de baschet, spatii de joaca pentru copii, leagane, groapa de
nisip, Tnvartitoare, etc.. Promenada de la baza Tampei este un excelent loc pentru plimbarile duminicale, avand alei umbrite, banci,
un pavilion pentru fanfara si sursa de apa potabila.

. Parcul ,Gheorghe Dima” — se afla in apropierea Colegiului National "Andrei Saguna" si dispune de urmatoarele dotari: spatiu
de joaca pentru copii (balansoar, leagane, tobogan), banci si sursa de apa potabila.

. Parcul Tractorul — dispune de vegetatie, patinoar, banci si locuri de joaca pentru copii.

. Parcul Trandafirilor din Cartierul Valea Cetatii.

. Parcul ,Livada Postei“ din Cartierul Centrul Vechi.

Locuri de joaca pentru copii

In contextul procesului de reabilitare a spatiilor verzi din municipiul Brasov, multe locuri de
joaca pentru copii (197) au fost nou infiintate, iar cele deja existente au fost modernizate si
dotate. In toate cartierele din oras existd suficiente locuri de joacd pentru copii. Aceste
spatii sunt luate in calcul (cele care nu presupun afectarea destinatiei initiale) pentru
manifestarile care pot fi adaptate si pot fi prezentate publicului, chiar daca parte din ele
sunt construite sau gandite in mos obisnuit pentru spatii inchise.




Echitatie

Exista diferite tipuri de activitati de echitatie oferite in Romania:

- Scolide echitatie
- Ferme-crescatorii de cai
- Trasee sioperatori de vacanta de echitatie

Scolile de echitatie se adreseaza in principal rezidentilor locali si oferd facilitdti de divertisment. Fermele de crestere a cailor
pot dispune de facilitati pentru vizitatori, dar sunt in mod obignuit o atractie pentru vizitatori, si mai putin furnizori de activitati de
vacanta. Principalii operatori de vacanta de echitatie sunt:

Tabel: Centre de echitatie care ofera vacante de echitatie

Judet Nume Locatie
Bistrita-Nasaud Centrul de echitatie Stefan cel Mare Lunca llvei
Brasov Edquus Silvania Sinca Noua
Brasov Centrul olandez de calarie Fagaras
Cluj Daksa Cluj-Napoca
Cluj Green Mountain Holidays Huedin
Mures Corbet Transair Targu Mures
Mures Hipohouse Sighisoara
Sibiu Centrul englez de calarie Sibiu
Suceava Parcul national Caliman Vatra Dornei

Sursa: CNTE & ANT

Toate centrele mentionate mai sus sunt membre ale CNTE (Comitetul National de Turism Ecvestru).
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Natura 2000

Lista siturilor Natura 2000 cuprinde ariile de protectie speciald avifaunistica (SPA) si siturile de importantd comunitara (SCI) ce
apartin retelei ecologice Natura 2000 in Roméania, incadrate in cele cinci ecoregiuni (bioregiuni) existente pe teritoriul tarii: alpina,
continentala, panonica, pontica si stepica.

SITURI NATURA 2000 2 JUDETUL BRASOV

Total
scl SPA suprafata
CNI§T LOCALITATE (Sit de importanta Suprl;afata (arii de protecttie speciala Suprafata adn_1. a
. ) -ha- . L -ha- localitatii
comunitara) avifaunistica) _ha-
ROSCI0120 —M. Tampa -203,4
1. | Mun. Bragov ROSCI0207- Postavarul -610.2 - i 20.340
ROSPAOQ003- Avrig-Scorei | - 34,12
2. Mun. Fagaras - - ROSPAQ0099-Podisul 3.412
Hartibaciului -784,76
ROSCI0001-Aninigurile de -131
pe Tralung
3. Mun. Sacele ROSCI0038 —Ciucas -4.968,7 - - 26.151
ROSCI0195-Piatra Mare -2.615,1
ROSCI0207- Postavarul -<1%
4. | Mun. Codlea - ; Sgﬁ:\ﬁﬁﬂoé3g7l;rg‘ggglr;" ta- | _2697,64 12.262
ROSCI0013- Bucegi - 467,12
5. Oras Predeal ROSCI0195-Piatra Mare - 525,51 - - 5.839
ROSCI0207- Postavarul - 350,34
o ROSCI0013- Bucegi -3.197,3
6. | Oras Ragnov ROSCI0207- Postavarul - <1% - J 15.225,25
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7. | Oras Rupea ROSCI0227-Tamava Mare | - 686,7 ROSPA0099-Podisul 13734 7.630

Hartibaciului
R ROSCI0122 -M-ii Fagaras | - 3.112,7

8 | Orasul Zarnesti ROSCI0194-Piatra Craiului | - 3.112.7 ] ' 18.310

9. | Oras Victoria - - ROSPA0098-Piemontul -418,5 930
Fagaras

10. | Com. Apata ROSCI0137-Pad. Bogati | - <1% ROSPA0093-Pad Bogata | - <1% 5.399

11. | Com. Augustin ; ; ROSPAQO27- Dealurile | _ g5 gg 1.317,53
Homoroadelor

. ROSPAOQ003- Avrig-Scorei | - 289,5
12. | Com. Beclean g%?g;?j a4 adde Sorun |- 72,38 ROSPA0099-Podisul 7.238
) Hartibaciului - 3.908,52
13. | Com. Bod ROSCI0056-Dealul Vitelului | - 29,11 ROSPA0082- M-I Bodoc- | 33,56 3.356
ROSCI0013-Bucegi ~3.188,95

14. | Com. Bran ROSCI0194-Piatra Craiului | - 135,7 ] ] 6.785

15. | Com. Bunesti ROSCI0227-Tamava Mare | - 13870,03 | ~oor A0099-Podisul - 9580,33 14.299
Hartibaciului

16. | Com. Cata ROSCI0227-Tarmava Mare | - <1% ROSPAQ027- Dealurile | _ 544,23 11.812
Homoroadelor

17. | Com. Cincu : i ROSPAQ099-Podisul -21.719 21.719
Hartibaciului

18. | Com. Comana . i ROSPA0099-Podisul - 4473,96 9.726
Hartibaciului

19. | Com. Crizbav ROSCI0137-Pad. Bogatii -<1% ROSPA0093-Pad Bogata | <1% 5.023

20. | Com. Dragus ROSCI0122 -M-tii Fagaras | - 1522,67 E%%fagoogs":'emmt”' - 1.848.95 3.625,4

- ROSPAQ037- Dumbravita-
21. | Com. Dumbravita - - Rotbav-Magura Codlei - 693,7 9910
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. ROSPAO0037- Dumbravita-
22. Com. Feldioara - - Rotbav-Magura Codlei -455,82 7.597
ROSCI0102-Leaotd 236,81
23. | Com. Fundata ROSCI0194-Piatra Craiului | - 478,53 - - 3.681
Sr oy ROSPAO0037- Dumbravita-
24, Com. Halchiu - - Rotbav-Magura Codlei - 289,85 5.797
ROSCI0056-Dealul Vitelului | - 52,79
ROSCI0055-Dealul Cetaii | - 52,79 )
25. | Com. Harman Lempes-Mlastina Harman E;)g;f\OOSZ-M-Ul Bodoc- | _ 158,37 5.279
ROSCI0170-Pad. si -105,58
Mlastinile eutrofe-Prejmer
26. | Com. Harseni ROSCI0122 -M-tii Fagaras | - 8.588,06 ';%S,é‘fagOOQS'P'emont”' - 5774,73 14.807
) . ROSPA0093-P3d Bogata
27. | com. Hoghiz ROSCI0137-Pad. Bogatii | -3.831,52 | p55pA0099-Podisul - 3.831,52 17.416
OSPAQQ9S -870,8
Hartibaciului
ROSPA0037- Dumbravita-
28. | Com. Holbav ; ] Rotban Maaura Codla -85,16 4.258
29. | Com. Homorod ; ] ROSPAQ027- Dealurile | _ 4 704 4 11.961
Homoroadelor
30. | Com. Jibert ROSCI0227-Tamava Mare | -2.818,94 | ROSPA0099-Podisul - 15421,26 16.582
Hartibaciului
31. | Com. Lisa ROSCI0122 -M-{ii Fagaras | - 4.796,55 E%%fa’zoogw'emmt”' -5.2326 8.721
ROSPAO0037- Dumbravita-
- Rotbav-Magura Codlei - 2800,01
32. | Com. Maierus ROSCI0137-P4d. Bogatii | -2.472,66 | ROSPAQ082-M-tii Bodoc- 6.507
Baraolt -<1%
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ROSPA0093-Pad Bogata -2.475,66
33. | Com. Mandra - - ROSPAQ099-Podisul -2095,2 8.730
Hartibaciului
ROSCI0013- Bucegi -1.507,36
34. Com. Moieciu ROSCI0102-Leaota - 565,26 - - 9.421
ROSCI0194-Piatra Craiului -1.884,2
ROSPAO0082-M-tii Bodoc- | - <1%
. Baraolt
35. | Com. Ormenis ] ] ROSPA0027- Dealurile | - 34,79 347947
Homoroadelor
36. | Com. Piriu - - ROSPAQ099-Podisul - 111,62 11.162
Hartibaciului
37. | Com. Prejmer ROSCI0170-Pad. si -241,72 ) i 6.043
Mlastinile eutrofe-Prejmer
38. | Com. Racos - - ROSPAQ027- Dealurile | _ 5 ggq 7.778
Homoroadelor
39. | Com. Recea ROSCI0122 -M-tii Fagaras | - 7.653,12 E%Séfagoogw'emmt”' - 6.855,92 15.944
ROSCI0205-Poienile cu .
40. Com. Sercaia Narcise de la Dumbrava - 364,84 RQS.PAQOQQ'POd'$UI -2918,72 9.121
. Hartibaciului
Vadului
ROSCI0122 -M-tii Fagaras -6.450,5
. ROSCI0205-Poienile cu ROSPA0098-Piemontul
41. Com. Sinca Veche Narcise de la Dumbrava -31,16 Fagaras -9.583,6 18.430
Vadului
42. | com.SincaNous | ROSCI0122 -M-iii Fagaras | - 430 E%s;a/;oogs-memontm 21892 8.600
43, | Com.Sambatade | phgei0100 M-tii Fagaras | - 2.343 ROSPA0098-Piemontul | 4951 o6 4.686
Sus Fagaras
44. | Com. Sanpetru ROSCI0055-Dealul Cetatii - 348,2 ROSPAOQ0082-M-tii Bodoc- | - <1% 3.482
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Lempes-Mlastina Harman Baraolt
45. | com. Soars ROSCI0143-Pad de gorun si | _ 467 6 ROSPA0099-Podisul - 16.760 16.760
stejar Hartibaciului

46. Com. Tarlungeni ROSCI0038 —Ciucas -2.3715 - - 13.950

47. | Com. Ticus - - ROSPAD093-Podigul - 6.954 6.954
Hartibaciului
ROSPAOQ003- Avrig-Scorei | - 310,53

48. | Com. Ucea ROSCI0122 -M-tji Fagaras -4.036,89 ROSPA0098-Piemontul 10.351
Fagaras - 1.759,67

49. | Com. Ungra ) ) ROSPAD093-Podisul -4244,94 6.738
Hartibaciului

50. | Com- Vama ROSCI0038 —Ciucas - 4.698,99 ” ” 15.663

Buzaului

ROSPA0003- Avrig-Scorei | _ 402.81
ROSPA0098-Piemontul -0 95’3 94

51. | Com. Vistea ROSCI0122 -M-tii Fagaras - 3.893,83 Fagaras A 13.427
ROSPA0099-Podisul
Hartibaciului - 1587,24
ROSPAOQO003- Avrig-Scorei | - 1.046,71

52. | Com.Voila - - ROSPA0099-Podisul 14.953
Hartibaciului - 3140,13
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1. Consideratii generale

1.4. Infrastructura culturala existenta

Romaéania are sapte obiective turistice incluse in patrimoniul mondial UNESCO. Unele din acestea sunt deosebite prin faptul ca
reprezinta grupuri de puncte de atractie intr-o anumita zona si nu un singur centru de interes:

~

o] o > ST

Maramures Churches. q‘nuu \ é II?
i j :.- . ‘ o ik Jui ] v
Bisericila g,rri.ﬂl faramures % W u

» DeltaDunarii(desemnatain1991)

» ManastiriledinMoldova(1993)—7punctedeinteres

» ManastireaHorezu(1993)

- SatelecubisericifortificatedinTransilvania(1993,19
99)-7punctedeinteres
din care in judetul Brasov: Situl rural Prejmer,
Cod LMI BV-ll-s-A-11744 si Situl rural Viscri,
Cod LMI BV-lI-s-A-11841

- CetatileDacicedinMuntiiOrastie(1999)—
6punctedeinteres

= CentrulistoricdinSighisoara(1999)

- BisericiledeLemndinMaramures(1999)—
8punctedeinteres

UNESCO World Heritage Sites
Obiective incluse in Patrimoniul UNESCO
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Asa cum s-a mentionat anterior, Brasovul si localitatile din Zona Metropolitana vor continua si in perioada 2015-2020 initiativele
destinate sa asigure dezvoltarea si extinderea infrastructurii pentru toate cele trei componente anterior mentionate, astfel incat

calitatea activitatii culturale derulate sub egida conceptului de Capitalda Europeana a Culturii va fi potentata de conditiile optime de
organizare si derulare.

O corelatie importanta este intre tipul de consum cultural si nivelul de trai. Fiecare gospodarie isi aloca bugetul pentru
consum si practici culturale, in functie de puterea de cumparare a veniturilor de care dispun.

Evolutia castigului salarial mediu nominal brut in perioada decembrie 2013 — decembrie 2014 la nivelul Municipiului Brasov,
comparativ cu castigul salarial mediu brut la nivel national, este ilustrata in graficul de mai jos:
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2013 2014

O Castigul salarial mediu brut Brasov - Lei
B Castigul salarial mediu brut Romania - Lei

Diferenta de 151 lei brut Tnregistrata la nivelul lunii decembrie 2014 comparativ cu media nationala implica o diferenta de 110 lei net.
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Astfel, evolutia castigului salarial mediu nominal net in perioada decembrie 2013 — decembrie 2014 la nivelul Municipiului Brasov,
comparativ cu castigul salarial mediu brut la nivel national, este ilustrata in graficul de mai jos:
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O Caygligul salarial mediu nel Bragov - Lei
W Castigul salarial mediu net Romania - Lei

Castiguri salariale peste media judetului s-au inregistrat in industrie si constructii (1.948 lei). Castiguri salariale sub media judefului
s-au Tnregistrat in ramurile servicii si comert (1.611 lei) si, respectiv, agricultura, silvicultura si piscicultura (1.533 lei).
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In cadrul Studiului de consum si practici culturale realizat in perioada iulie-august 2015 de catre Institutul National pentru Cercetare
si Formare Culturala (INCFC) la comanda Primariei Municipiului Brasov si Agentiei Metropolitane pentru Dezvoltare Durabila Brasov
s-a evidentiat perceptia consumatorilor cu privire la pretul biletelor la spectacolele din Brasov. Astfel, 41,9% dintre persoanele
chestionate considera ca pretul biletelor atinge un nivel de echilibru, in sensul ca biletele nu sunt nici ieftine, nici scumpe.

Analiza rezultatelor extreme denota ca ponderea celor care considera ca biletele sunt foarte scumpe este de 5%, fata de 3,8% care
considera ca biletele sunt foarte ieftine.

Graficul 19. Evaluari ale populatiei municipiului Brasov privind pretul biletelor la spectacole

Cum vi se pare pretul biletelor la spectacolele din Brasov?

41,9%

0,
16,4% 14.3%

9,4% 9,2%
3,8% l 5%
m B
2 3 4 5

6 7 = Foarte scump

1 = Foarte ieftin

Sursa: Studiu de consum si practici culturale in randul populatiei Municipiului Brasov si Zonei Metropolitane,
INCFC 2015, Cercetare cantitativa
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In ceea ce priveste structurarea perceptiei privind pretul biletelor la spectacolele din Brasov pe categoriile de varsta aferente
persoanelor chestionate, rezulta ca populatia adulta (35 - 49 ani) inregistreaza cel mai mare procent aferent evaluarii ca foarte
scump respectiv de 5,8%, in schimb ce populatia incadrata in categoria 65 ani si peste (categorie de varsta pretabila pensionarilor)
inregistreaza cel mai mare procent aferent evaluarii ca foarte ieftin respectiv de 8,5%. Rezultatul poate fi fundamentat pe existenta
unor tarife speciale pentru elevi, studenti si pensionari care inregistreaza un discount chiar si de 50% fata de pretul intreg al
biletului.

Graficul 20. Evaluari ale populatiei municipiului Brasov privind pretul biletelor la spectacole

(distributie pe categorii de varsta)

B Foarte ieftin m2 n3

44,6%
39,1%
0 16,9%

1,5%
%
261 I
18 - 34 ani 35 - 49 ani

m4

10,0

91/0

Cum vi se pare pretul biletelor la spectacolele din Bragov?

m5 =6 © Foarte scump

42,5%
40,3%

6,3%
11,9%
13,8% 1,4%

854
48%: 290

50 - 64 ani 65 ani si peste

Sursa: Studiu de consum si practici culturale in randul populatiei Municipiului Brasov si Zonei Metropolitane,
INCFC 2015, Cercetare cantitativa
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Justificarea economica raméane principalul factor motivational care ar stimula accesarea ofertei locale de spectacole inregistrand un
procent de 52,1%, urmata de existenta timpului liber necesar cu 45,2%.

Tabelul 26. Factori motivatori pentru populatia municipiului Bragov in accesarea ofertei locale de
spectacole

Care dintre urmatoarele variante v-ar determina s& mergeti mai des la spectacole in

municipiul Brasov? (raspuns multiplu)
Oferte de bilete promotionale (abonament redus) | 52,1%

Mai mult timp liber | 45,2%

Programarea spectacolelor la ore accesibile | 28,8%

O mai buna promovarea a spectacolelor | 21,4%

Cunoasterea programului de spectacole pe termen lung 2-3 luni in avans | 16,8%
Diversificarea tipului de spectacole (ex. spectacole cu caracter interdisciplinar-
teatru, dans, muzica)

Desfasurarea spectacolelor in spatii neconventionale | 12,5%

Imbunatatirea calitatii informatiilor despre spectacole | 8,6%

Existenta unei cafenele/ceainarii in incinta institutiei de spectacol | 7,3%
Facilitati de parcare | 5,8%

Diversificarea modalitatilor de achizitionare a biletelor [ 3,3%

Altceva 5,7%

Sursa: Studiu de consum si practici culturale in randul populatiei Municipiului Bragov si Zonei Metropolitane,
INCFC 2015, Cercetare cantitativa

15,5%
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Resursele culturale, comunitare si de patrimoniu ofera o combinatie deosebita de arhitectura, cladiri de patrimoniu, monumente si
evenimente comunitare. De o importanta deosebita este Centrul Istoric arhitectural unde sunt conservate intr-o stare buna Biserica
Neagra, Cartierul Schei, Piata Sfatului, zidurile de aparare ale vechii cetati impreuna cu turnurile si bastioanele.

Imaginea arhitectonica a zonei centrale din Bragsov este marcata de constructii ce dateaza din secolele XVII si XIX si care au aparut
dupa marele incendiu din anul 1689. Pe langa Piata Sfatului cu Casa Sfatului (sediul vechii Primarii) reconstruit in stil baroc, punctul
principal de atractie in oras il reprezinta ,,Biserica Neagra”, numele bisericii fiind dat de urmele lasate de incendiu pe exteriorul
cladirii. Impozanta biserica gotica ce a intrat in istoria artei ca fiind cea mai estica constructie de tip catedrala in stil gotic central-
european poseda astazi, pe langa diversele comori si obiecte de arta, una dintre cele mai importante colectii de covoare anatoliene

din Europa. Ea a fost punctul de plecare pentru reformare in Transilvania incepand cu anul 1543.

Se remarca, in egala masura bisericile: Biserica Catolica “Sf. Petru si Pavel” in stil baroc, Biserica Ortodoxa Sf. Nicolae din Schei, si
Sinagoga recent renovata, reprezinta simboluri arhitectonice ale diverselor comunitati religioase si etnice din orasg, dar si ale istoriei
si multiculturalitatii Transilvaniei. Printre cele mai vechi biserici din oras se numara Biserica

~ofantul Bartolomeu” din Cartierul Bartolomeu, Biserica Evanghelica ,Sfantul Martin” si Biserica ,Sfantul Nicolae”.

Teatrul, opera, muzeele, bibliotecile, concertele, festivalurile sunt dovada unei vieti culturale active. Mii de turigti viziteaza anual
orasul in dorinta de a descoperi suflul medieval al acestuia. in anul 2010 orasul a sarbatorit implinirea a 775 de ani de existenta.

Institutiile de cultura din municipiul Bragov — Teatrul ,Sica Alexandrescu”, Opera Brasov, Filarmonica Brasov si Teatrul pentru Copii
LArlechino” — sunt subordonate Consiliului Local Brasov. Institutiile de cultura participa la randul lor cu programe artistice specifice la

HE LA

evenimentele organizate de catre Primaria Brasov, de exemplu “Zilele Bragsovului”, "Brasov — Oras din poveste”, etc.
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Patrimoniul cultural si arhitectural

Valorificarea unitara si strategica a patrimoniului cultural si arhitectural al municipiului reprezinta una dintre prioritatile de
dezvoltare a activitatji turistice in oras.
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Principalele monumente culturale si arhitecturale sunt:

Biserica Neagra (Schwarze Kirche) construita in secolele XIV-XV este un
simbol al Brasovului. Cu o lungime de 89 m, biserica este cel mai mare
edificiu religios construit in stil gotic intre Viena si Istanbul. in catedrala
gotica cu trei nave, cea mai mare orga din Transilvania, cu 4.000 de tuburi si
76 de registre merita mentionata alaturi de colectia de covoare anatoliene
de rugaciune si de clopotul de 6.300 kg, cel mai mare din Romania. in
perioada iunie-septembrie si in decembrie au loc concerte de muzica clasica
si preclasica (concertul organizat cu ocazia Craciunului este celebru). in fata
bisericii se afla statuia marelui umanist german Johannes Honterus.
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Biserica ,,Sfantul Bartolomeu” ridicata in secolul al Xlll-lea (cca."
1260), cu modificari substantiale in secolul al XV-lea, este cea mai |
veche constructie de acest fel din Brasov. A fost cunoscuta si sub
denumirea de Biserica celor trei orfane, care conform legendei si-au
Iasat tot ce aveau bisericii au si fost inmormantate sub altar. Aici s-a
incheiat in anul 1395 tratatul de alianta dintre Mircea cel Batran,
domnul Tarii Romanesti si Sigismund de Luxemburg, regele S
Ungariei. Partea originala, ramasa neatinsa, cuprinde corul gi
incaperile adiacente acestuia, inclusiv cele doua capele patrate cu
care se inchid, spre rasarit, bratele transeptului. Planul edificiului
este asemanator cu cel al bisericii de la Carta, numai ca acesta
dispune de trei travei patrate. In fatada vestica sunt doua turnuri, din
care doar unul este in intregime executat. Turnul de astazi este
construit Tn anul 1842, in locul turnului vechi, prabusit la cutremurul
din 1822. Pe fatada exista un ceas solar.

© Forum ARTE

Biserica Evanghelica ”Sfantul Martin”, edificata in secolul al Xlll-lea (cca. 1235) a suferit de- a
lungul timpului diverse transformari. La sfargitul secolului al XVll-lea au fost executate orga si altarul,
iar un secol mai tarziu in urma demolarii corului, biserica a fost extinsa in directia estica si au fost
construite un cor nou si o tribund de lemn, in forma de U. In 1926 a fost construitd o noud orga si au
fost montate vitralii, iar intre 1961-1962 au fost efectuate lucrari de restaurare de catre Oficiul National
al Monumentelor Istorice din Bucuresti.
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Datand ca asezamént din anul 1292, Biserica ,,Sfantul Nicolae“ domina, prin
dimensiunile sale impresionante, Scheii Brasovului. Biserica a fost ridicata in piatra
incepand din anul 1495 de catre localnici, cu ajutorul domnitorului Tarii Romanesti,
Neagoe Basarab. Biserica “Sfantul Nicolae” a fost renovata in perioada interbelica prin
grija localnicilor si pastreaza fresce executate de marele pictor Misu Pop.

Catedrala Ortodoxa ,,Adormirea Maicii Domnului” a fost ridicata in secolul al XIX-lea
de catre romanii ortodocsi din cetate care nu aveau o biserica si o parohie proprie.
Protopopul Bartholomeu Baiulescu a obtinut dreptul de a ridica, intr-o curte din zona
Targului Graului (Piata Sfatului), o biserica parohiala. Ca si alte lacasuri de cult ortodoxe
din centru, biserica este ascunsa intr-o curte si nu are fatada la strada. Planul bisericii
aminteste mai curadnd de biserica de tip sala, specifica stilului Baroc, decat de planul
triconic, sau treflat, al bisericilor ortodoxe.

97



Sinagoga este templul comunitatii evreilor din Brasov, incepand cu anul 1901, cand a fost inaugurata. Sinagoga are planul unei
bazilici cu trei nave si este realizata in stilul spaniol sefardit, cu elemente decorative gotice si romanice.

Cetatuia Brasovului este o constructie fortificata din lemn
si piatra, in prezent transformata intr-un restaurant.

Din vechea fortificatie au mai ramas astazi doar cateva
segmente de zid de aparare si cateva bastioane. La
inceputul secolului al XVI-lea cetatuia era un fort din lemn
cu patru turnuri. Distrusa in timpul luptei cu domnitorul
moldovean Petru Rares, a fost refacuta din piatra, iar in
1630 i-au fost adaugate patru bastioane care se pastreaza
si astazi. Alte lucrari de intarire au fost realizate la 1704 in
timpul luptelor cu Francisc Rakoczi al ll-lea. De-a lungul
vremii a fost garnizoana militara sau inchisoare.

Vechea Cetate a Brasovului era alcatuita odinioara din ziduri groase, multe turnuri si 32 de bastioane. Portile incastrate in zidurile
orasului serveau drept intrari: Bastionul Fierarilor, Poarta Ecaterinei, Turnul Orfelinatului, Bastionul Tesatorilor, Bastionul Tunarilor,
Bastionul Tabacarilor.

Bastionul Tesatorilor este considerat o constructie unica in felul sdu in Romania. Este cel mai bine pastrat dintre cele sapte
bastioane ale cetatii din secolul al XV-lea. In prezent, aici se afla Muzeul Cetatii Brasov.
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Bastionul Graft a fost ridicat la mijlocul secolului al XVl-lea, avand un
dublu rol: de a asigura legatura dintre oras si Turnul Alb si de a apara
latura de nord a orasului. Tot in aceasta perioada a fost sapat canalul
Graft pentru drenarea apelor scurse de pe pantele dealului Warthe. Tn
urma inundatiilor din 1809, fundatiile fortificate au fost slabite, iar zidurile
au fost sprijinite cu arcuri de sustinere. In prezent, in Bastionul Graft este
gazduita o sectie a Muzeului Judetean de Istorie Bragov. Expozitia de la
Graft are ca tematica ,Mestesugarii din Brasov, aparatori ai cetatii’, se
intinde pe spatiul unei singure sali, aflata la etajul Bastionului Graft, si
cuprinde arme utilizate la apararea cetatii si panouri cu imagini ale
fortificatiilor din Bragsovul medieval.

Bastionul Postavarilor (zidurile de sub Tampa) a fost aparat si construit
de breasla aurarilor, intre 1450 si 1455. Zidurile sale aveau la baza 2 m
grosime si prezentau la primul nivel gauri pentru instalarea tunurilor de
§ calibru mic. In prima parte a secolului al XVI-lea au fost realizate lucréri la
bastion, iar in 1640 punctul de aparare a fost preluat de catre postavari.
. Bastionul Postavarilor s-a pastrat relativ bine pana astazi, fiind consolidat
in anii 1961-1962 si renovat in 2005.

Turnul Alb a fost construit intre anii 1460 — 1494 in afara zidurilor cetatji
¥ pe un varf de stanca al dealului Warthe. Are un plan semicircular deschis,
zidurile au la baza 4 m, iar diametrul turnului masoara 19 m. Turnul
§ comunica cu zidul cetatii printr-un pod mobil ce facea legatura cu
. Bastionul Graft. Avea vedere spre Blumana si, cu cele 5 etaje ale sale,
era cel mai inalt punct de fortificatie din Bragov. Marele incendiu din 21
aprilie 1689 a cuprins si Turnul Alb, care a ars, fiind renovat de-abia in
anul 1723. Alte actiuni de restaurare au fost efectuate in anii 1902, 1974,
2002, 2005 — 2006. Astazi detine un punct muzeal, find o parte a
Muzeului Judetean de Istorie.
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Turnul Negru — dateaza din secolul al XV-lea, fiind realizat concomitent cu
Turnul Alb. Prima mentiune documentara a turnului dateaza din anul 1541.
Avea rolul de a impiedica apropierea dusmanilor de zidurile cetatii. Ocupa o
suprafata de 50 mp, iar zidurile sale masoara la baza 2 m grosime. De pe
zidurile Tnalte de peste 10 m se dadea alarma in cazul unui atac sau al unui
incendiu. Prezinta sase goluri de tragere pe fiecare fata a sa, dispuse pe ftrei
randuri de atac. Acoperisul initial nu se mai pastreaza, fiind distrus de trasnet,
la 23 iulie 1559, si de incendiul din 1689 — care au innegrit zidurile turnului, de
aici si denumirea sub care este cunoscut pana astazi.
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Portile Bragsovului — Brasovul, unul dintre cele mai fortificate orase transilvanene, a avut si cele mai multe porti, a caror edificare
incepea odata cu construirea si refacerea treptata a cetatii. Din numarul mare de porti s-au pastrat pana astazi doar doua: Poarta
Ecaterina si Poarta Muresenilor (numita si Poarta Schei). Celelalte porti au fost demolate, fie pentru ca incomodau patrunderea
carelor cu coviltir ale negustorilor, fie datorita introducerii tramvaiului.

Poarta Ecaterinei, veritabila bijuterie arhitecturala, este cea mai bine pastrata poarta de
acces in oras. A fost ridicata in 1559 pe cheltuiala magistratului Johannes Beckner, fiind
principala poarta de acces catre oras dinspre Schei si avand in plus rol de “bastion de colf”.
A fost restaurata in anul 1971, iar in prezent aici se afla sediul Uniunii Arhitectilor.

Poarta Schei a fost construita in stil clasic intre anii 1827 — 1828 cu contributia financiara a
negustorilor scheieni, pentru a ugsura accesul spre oras din cartierul roméanesc.
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Strada Sforii este cunoscuta ca fiind cea mai ingusta strada din oras.
Explicatia consta in faptul ca de la inceput avea destinatia de a face

legatura intre strazile Portii si Cerbului, fiind un simplu coridor pentru
pompieri.
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Piata Sfatului (11.621 m2) este atestatd documentar pentru prima data in anul 1420, locatie ce inca de atunci domina orasul
vechi. Piata este inconjurata de case in stil Renascentist, Baroc si Neoclasic cu frumoase arcade. Aici se afla Casa Sfatului unde,
din anul 1950, functioneaza Muzeul Judetean de Istorie, impartit pe patru sectiuni: Arheologie, Istorie Medievala, Moderna si
Contemporana.
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Ansamblul ,,Case Medievale” (Piata Sfatului, Nr.15-16) este considerat un monument valoros din secolele XVI-XVII, atat pentru

istoria orasului cat si pentru istoria farmaciilor din Roméania, deoarece a adapostit prima farmacie din Brasov, atestata documentar
inanul 1512.

Casa Hirscher (Str. Apolonia Hirscher, colf cu Piata Sfatului) a fost ridicata intre anii 1539-1545 ca obiect de donatie meseriasilor
brasoveni de catre vaduva judecatorului Lucas Hirscher si folosita de acestia ca si “Casa a negustorilor”. Este realizata in stilul
Renasterii timpurii (inceputul secolului al XVI-lea) , cu elemente clasicizante si de Neorenastere (mijlocul secolului al XIX-lea).

,Reduta” — cladirea veche, datata din secolul al XVllI-lea, a fost utilizata
pana in anul 1892 de catre brasoveni ca sala de spectacole. Dupa aceasta
data a fost demolata din cauza deteriorarii structurii de rezistenta. Un an mai
tarziu a fost inaugurata noua cladire in stil Neobaroc.
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Statui — statuia lui Johannes Honterus (1498-1549), mare umanist brasovean, reformatorul religios al sasilor. Lui i se datoreaza
reorganizarea scolii din Bragov in primul gimnaziu umanist al tarii si infiintarea primei tipografii din Bragov. Statuia Iui Andrei
Muresianu (1816-1863), autorul versurilor imnului national al Romaniei. Statuia lui Nicolae Titulescu (1882-1941), mare diplomat
roman. Statuia lui Stefan Octavian losif (1975-1913), poet si traducator, membru fondator al Asociatiei Scriitorilor Romani.

408 cladiri de patrimoniu datate sec.| IV-XIX figureaza in lista monumentelor istorice, editata de Institutul National al Monumentelor
Istorice. Trei monumente importante din Bragov (Biserica Neagra, Piata Unirii, Biserica ,Sfantul Martin”) sunt vizate pentru a deveni
parte a patrimoniului UNESCO.

Trebuie mentionat efectul negativ pe care-l au instalatile vizibile Tn spatiul public asupra fatadelor unor cladiri cu valoare
arhitecturala. De semnalat este faptul ca foarte multe dintre cablurile de electricitate ce atarnau la suprafata de stalpi au fost
ingropate in pamant in urma unor lucrari de reabilitare a retelelor. Fotografiatul cladirilor istorice si a zonei Centrului Vechi a devenit
astfel mult mai atractiv pentru turigti.
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Teatrul, filarmonica si opera

in municipiul Bragov existd doua teatre, o filarmonica si o opera.

Tabelul 24. Satisfactia populatiei municipiului Brasov privind participarea la spectacole
Pe o scala de la 1 la 5 (1 inseamna ,foarte putin”

si b inseamna ,foarte mult’), cat de mult v-a placut ;utizn eans 2

sd vizionati / asistati la.. ‘

Teatru 5,3% 3,6% 10,3% | 26,8% | 54% 100%
Teatru pentru copii (de papusi) 22,4% 6,8% 16,3% | 15,5% | 39% 100%
Teatru independent 18% 9,9% 10% 23,2% | 38,9% 100%
Muzica pop / dance 12% 5,4% 16,2% | 30,4% | 36% 100%
Muzica contemporana 18,9% 9,3% 15,6% | 28,5% | 27,7% 100%
Jazz / Blues 14,3% 7,1% 9,9% 24.6% | 44,1% 100%
Folclor / populara 10,7% 6% 14,7% | 25% 43,6% 100%
Balet 36,1% 6,6% 14,6% | 12% 30,7% 100%
Dans contemporan 20,5% 11,8% | 10,3% | 18% 39,4% 100%
Dans folcloric / popular 18,3% 8.2% 16,3% | 18,6% | 38,6% 100%
Stand up comedy 13,8% 4,6% 9,3% 22.8% | 49,5% 100%
Spectacole de magie (iluzionism) 22,2% 10,5% | 11,2% | 20,8% | 35,3% 100%
Circ 15,7% 11,7% | 13% 29% 30,6% 100%
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Teatrul ,,Sica Alexandrescu”

Teatrul Sica Alexandrescu infiintat in anul 1946, trece in
subordinea Consiliului Local Bragsov in anul 1994 conform
Deciziei Consiliului Judetean Brasov nr. 33/1994, emisa in
baza HG 710/1993 de modificare si completare a HG
811/1992, privind organizarea si functionarea Ministerului
Culturii. Conform HCL 118/2007 emisa in baza OG 21/2007
privind institutiile si companiile de spectacole sau concerte,
Teatrul Sica Alexandrescu este incadrat ca institutie de
spectacole de repertoriu.

Finantarea Teatrului Sica Alexandrescu Brasov se realizeaza
din venituri proprii si din subventii acordate de la bugetul de
local, prin bugetul municipiului Brasov.

Teatrul "Sica Alexandrescu" din Bragov a luat fiintd in anul
1946 sub denumirea "Teatrul Poporului". Din 1949 primeste
denumirea de "Teatru de Stat", pentru ca din 1967, marele
regizor Sica Alexandrescu, pe atunci directorul teatrului, sa fi
puna numele de "Teatru Dramatic". Din 1994, pentru a cinsti
memoria marelui regizor si mentor, primeste denumirea de
Teatrul "Sica Alexandrescu".

in cei 60 de ani de activitate, Teatrul "Sica Alexandrescu" a realizat peste 350 de premiere.

S-au montat pe scena sa spectacole cu piese din repertoriul universal: Goldoni, Schiller, Cehov, Shakespeare, Ostrovski, Shaw,
Calderon de la Barca, Ibsen, Scribe, Labiche, Lope de Vega, Moliére, Marivaux, O’Neill, Tennessee Williams, Arthur Miller, Jean
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Cocteau, MroZek, Gibson, Edward Albee, Dario Fo, Bulgakov, Vaclav Havel, Dusan Kovacevic, Jean-Claude Carriere, Jean
Anouilh, precum si ai ale tuturor dramaturgilor roméani importanti: Caragiale, Alecsandri, Delavrancea, Mihail Sebastian, George
Ciprian, V. I. Popa, Musatescu, Kiritescu, Paul Everac, Marin Sorescu, A. Baranga, Theodor Mazilu, D. R. Popescu etc. Teatrul
"Sica Alexandrescu" este initiatorul si organizatorul FESTIVALULUI DE DRAMATURGIE CONTEMPORANA ajuns la cea de-a XXV-
a editie si a obtinut, in cadrul diverselor concursuri si festivaluri la care a participat de-a lungul anilor, o serie de premii si distinctii,
atat colective céat si individuale.

Obiectivele institutiei:

Aceasta activitate specifica a Teatrului se adreseaza publicului local cu scop de serviciu cultural si educational permanent, precum

si unui public potential extern in special din tara , in acest caz adaugandu-se componenta afirmarii si propagandei valorilor culturale
locale.

Pentru desfasurarea activitatii specifice o atentie deosebita este acordata nivelului valoric al prestatiilor ce decurg din obiectivele
anterioare prin mentinerea si imbunatatirea capacitatii de abordare a unui repertoriu de nivel profesional maxim (adaptabilitatea la
toate perioadele cultural-artistice), a pregatirii la standard profesional international, a capacitatii valorice si numerice a grupului de
actori, precum si a asigurarii colaborarii unor artisti de nivel si circulatie nationale si la standardele profesionale nationale.

Teatrul Sica Alexandrescu Brasov participa la proiectele elaborate de catre autoritatea publica locala, asigurand baza tehnica si
materiala de care dispune institutia, fiind un bun colaborator, precum si un partener in cadrul proiectelor organizate de catre
autoritatea locala.
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Situatia actuala:

Functionarea teatrului se asigura de catre personalul artistic, tehnic si administrativ, angajat in conditiile legii, care isi desfasoara
activitatea de regula in baza contractului individual de munca incheiat pe perioada nedeterminatd sau determinata, inclusiv pe

stagiune ori pe productie artistica.

La 26.09.2014 Teatrul “Sica Alexandrescu” Brasov, are un numar de 80 de posturi in statul de funciii, din care:

» 7 posturi de conducere (1 post director, 1 post contabil si 5 posturi sefi de servicii sau birouri)
73 posturi de executie

>

Bugetul institutiei pentru perioada 01.01.2014 - 31.12.2014

c';lr: Categorii Pr?l\:a él)z ut Realizat (lei)
1. Venituri proprii (totalitatea surselor atrase) 180.000 312.582
2. Subventji/Alocatii 2.454.000 2.438.096
3. [Total buget venituri 2.634.000 2.750.678
4. |Cheltuieli materiale (intretinere si functionare) 1.205.000 1.266.580
5. [Cheltuieli de capital: investitii 0
6. |Cheltuieli de personal 1.500.000 1.402.552
7. [Total buget cheltuieli 2.705.000 2.669.132

Sursa: Primaria Municipiului Bragov
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Indicatori:

gradul de acoperire din surse atrase si/sau din venituri proprii a

cheltuielilor institutiei (%) 10,27%
gradul de crestere a surselor atrase si/sau a veniturilor proprii in totalul 0.99%
veniturilor (%): IO
ponderea cheltuielilor de personal din totalul cheltuielilor: 49,71%
ponderea cheltuielilor de capital din bugetul total: 0%
gradul de acoperire a salariilor din subventie (%): 100,00%
managementul de proiect:

numar de premiere: 2
numar de spectacole din stagiunile anterioare 15
numarul proiectelor proprii in cadrul programelor (producitii artistice,

specacole/concerte, expozitii, cercetari etc.), din care: 150
la sediu

in afara sediului (turnee, deplasari etc.) 150
altele

numarul beneficiarilor, din care:

la sediu 15.000
in turnee 15.000
altele

Sursa: Primaria Municipiului Bragov
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In tabelul de mai jos este ilustrat extrasul din Situatia privind realizarea principalilor indicatori culturali si economici la Teatrul “Sica

Alexandrescu” pentru anul 2014:

Categorie indicator propus realizat
Numar de premiere 2 3
Numar de spectacole din

stagiunile anterioare 15 15
Numar de spectacole 150 176
Numar de spectatori 15.000 22.817

Sursa: Primaria Municipiului Brasov
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in perioada 01.01 - 31.12.2014 au fost realizate urmé&toarele premiere:

» “Olenka”, de Vasili Sigarev, regia Sénziana Stoican — premiera 22.03.2014

» “Auto”, de Ernesto Caballero, regia Sorin Militaru — premiera 01.06.2014

» “Sluga la doi stapani”, de Carlo Goldoni, regia Cristian Hadji-Culea — premiera 16.01.2015

In perioada 01.01-31.12.2014, am avut 15 spectacole in repertoriu, dupd cum urmeaza:
"American Buffalo", de David Mamet

"Autostrada", de Neil LaBute

"Cel de langa tine" de David Lindsay-Abaire

"Copilul acesta" de Joel Pommerat

"Cu inima Tn punga" de John Cariani

"Fanteziile sexuale ale sotului meu aproape ca m-au innebunit" de John Tobias
"Fazanul" de George Feydeau

"Jake si femeile lui" de Neil Simon

"Metoda G" de Jordi Galceran

"Niste fete" de Neil LaBute

"Povestiri alese" de Neil LaBute

"Sectorul S" de Emanuel Parvu

"Sex, drugs, rock and roll" de Eric Bogossian

"Trei femei inalte" de Edward Albee

"Un bilet spre fericire" de Spiro Gyorgy

VVVVVVVVYVYVVVVYY

In perioada 24 -30 noiembrie 2014, a avut loc editia a XXV-a a Festivalului de Dramaturgie Contemporan4, editie la care
au fost prezentate 10 spectacole.

numar de spectactori 4372

incasari din vanzarea biletelor si programelor 124.728 lei

Sursa: Primaria Municipiului Bragov
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Obiectivul principal pentru urmatorii 5 ani, va fi dezvoltarea Teatrului "Sica Alexandrescu”, urmarind :

a)
b)

managementul resurselor umane:

conducerea

personalul

atragerea personalului artistic pentru completarea posturilor vacantate prin pensionarea unui numar foarte mare de salariati
managementul economico-financiar:

bugetul de venituri (subventii/alocatii, surse atrase/venituri proprii)

bugetul de cheltuieli (personal: contracte de munca/conventji/contracte incheiate in baza legilor speciale; bunuri si servicii;

cheltuieli de capital, cheltuieli de intrefinere; cheltuieli pentru reparatii capitale)

c)

d)

managementul administrativ:

modificarea/completarea documentelor interne de organizare si functionare
reglementari prin acte normative

managementul de proiect:

atragerea de fonduri pentru realizarea de proiecte culturale.

De asemenea, se doreste:

- reconsiderarea strategiilor institutiei si reconfigurarea acesteia pe termen scurt si mediu;

- intarirea capacitatii institutionale si de administrare a programelor, actiunilor gi activitatilor culturale;

- imbunatatirea dotarii materiale, identificarea si asigurarea resurselor materiale in vederea desfaturarii activitatii la un nivel tot mai
ridicat;

- stabilirea concreta a prioritatilor Teatrului Sica Alexandrescu Brasov, in vederea cresterii nivelului cultural pe plan intern si extern;

- realizarea unor parteneriate cu alte institutii cu obiective asemanatoare, din {ara si strainatate, cu institutii guvernamentale, autoritati
locale,etc., initierea si dezvoltarea parteneriatelor public-privat;

- atragerea si mentinerea in colectiv a unor artisti de valoare , angajati sau colaboratori, din randul artistilor consacrati;

- mantinerea Teatrului Sica Alexandrescu in circuitul de valori contemporane pe plan national si inserarea ei la nivelul comunitatii
europene;

- definirea si implementarea strategiei privind identificarea noilor segmente de public din randul populatiei majoritare;

- atragerea si formarea unui public interesat de valorile culturale.
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Filarmonica Bragsov

—

I=-.' e Y | - S Societatea filarmonica a avut primul concert la 6 mai 1878, aceasta fiind practic data

i el | ' * de infiintare a Filarmonicii Bragov. Dupa mute transformari, trece in subordinea

[ | _f- lfﬁ : "+¢ Consiliului Local Bragsov in anul 1994 conform Deciziei Consiliului Judetean Brasov

f B | nr33/1994, emisa in baza HG 710/1993 de modificare si completare a HG 811/1992,

privind organizarea si functionarea Ministerului Culturii. Conform HCL 121/2007

emisa in baza OG 21/2007 privind institutile si companiile de spectacole sau
concerte, Filarmonica Bragov, este incadrata ca instituie de concerte.

T T

Finantarea Filarmonicii Brasov se realizeaza din venituri proprii si din subventii acordate de la bugetul local, prin bugetul
Municipiului Brasov.

Obiectivele institutiei:

Aceasta activitate specifica a Filarmonicii se adreseaza publicului local cu scop de serviciu cultural si educational permanent,
precum si unui public potential extern in special din tara, in acest caz adaugandu-se componenta afirmarii si propagandei valorilor
culturale locale. Pentru desfasurarea activitatii specifice o atentie deosebita este acordata nivelului valoric al prestatiilor ce decurg
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din obiectivele anterioare prin mentinerea si imbunatatirea capacitatii de abordare a unui repertoriu de nivel profesional maxim
(adaptabilitatea la toate perioadele cultural-artistice), a pregatirii la standard profesional international, a capacitatii valorice si
numerice a grupului de solisti, precum si a asigurarii colaborarii unor artisti de nivel si circulatie nationale si la standardele
profesionale nationale.

Filarmonica Brasov participa la proiectele elaborate de catre autoritatea publica locala, asigurand baza tehnica si materiala de care
dispune institutia, fiind un bun colaborator, precum si un partener in cadrul proiectelor organizate de catre autoritatea locala.

Scurt istoric:

n primul sdu concert, Societatea Filarmonic& Brasoveana a prezentat, in data de 6 mai 1878, Uvertura la opera ,Flautul fermecat”
de Mozart si Simfonia a VI-a de Beethoven, sub bagheta Iui Anton Brandner, considerat fondatorul si primul dirijor al acestei
Societat].

Acest concert a constituit de fapt inaugurarea stagiunilor permanente pe care Filarmonica Brasov le continua si astazi.

Societatea Filarmonica (Kronstadter Philharmonische Gesellschaft) a impulsionat, prin personalitati marcante care au condus-o,
viata muzicala a Brasovului, timp de 66 de ani.

Locurile de desfasurare a manifestarilor muzicale in Brasovul secolului XIX erau in primul rand salile de festivitati ale diferitelor
hanuri. Capela orasului a constituit baza intregii vieti muzicale bragovene pana in anul 1935, cand a fost desfiintata.

Vechea Reduta a fost reconstruita in anul 1894 din fondurile Bancii ,Kronstadter Allgemeine Sparkasse”, cu destinatia de sala de
concerte (Konzerthaus). Noua sala a fost inaugurata la 11 noiembrie 1894, cu un concert sustinut de Societatea Filarmonica si
Asociatia Corala Barbateasca, cu ocazia aniversarii unui sfert de veac de activitate a capelmaestrului Anton Brandner la Brasov.
Presa vremii sublinia excelenta acustica a salii, motiv pentru care aceasta sala va gazdui concertele Societatii pana dupa primul
razboi mondial. Dupa anul 1918, intra in circuitul concertelor simfonice si noua sala a cinematografului Appolo — langa Hotelul nr. 1,
(,Astra”), o sala tip hala, cu doua randuri de balcoane.
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in deceniile al Ill-lea si al IV-lea, concertele Societitii se desfasoara si in frumoasa auld a noului gimnaziu ,Johannes Honterus”
dotata cu orga (actualmente cladirea maternitatii). Dar cea mai mare sala de concerte din Bragov a fost construita in anul 1909, prin
contributia populatiei, cu ocazia festivitatilor semicentenarului Asociatiei Corale Barbatesti din Brasov, o sala tip hala, din lemn cu o
capacitate de 2.500 locuri care din pacate nu a rezistat in timp, cazand prada incendiilor.

De-a lungul anilor, pe podiumul si la pupitrul Orchestrei Societatii Filarmonice brasovene s-au perindat dirijori, solisti, compozitori,
personalitati de exceptie care au sustinut si 0 intensa activitate pedagogica, printre acestia amintim prezenta lui Johann Strauss in
anul 1848, a lui Joseph Joachim gi Johannes Brahms in 1878.

O etapa importanta in devenirea orchestrei simfonice a constituit-o prezenta la pupitrul dirijoral a lui Anton Brandner.

Activitatea lui Anton Brandner, intre anii 1878 si 1900, s-a caracterizat prin stradania sa de organizare a repertoriului de concert
dupa model vienez. An de an a inclus tot mai multe lucrari simfonice care au contribuit la ridicarea nivelului muzical al orchestrei si
publicului bragovean.

Dupa moartea lui Anton Brandner, in anul 1900, postul de dirijor il castiga prin concurs prim-violonistul Capelei orasenesti, Max
Krause, originar din Leipzig, care va ramane la pupitrul orchestrei pana in anul 1917. Sub conducerea sa, repertoriul orchestrei se
diversifica, viata de concert se amplifica, orchestra reusind sa execute pagini dificile din literatura romantica.

Ultimii doi ani ai primului razboi mondial, vor intrerupe aceasta activitate frenetica, iar viata muzicala din Bragov va pierde, prin
moartea lui Max Krause, in 1917, si a lui Rudolf Lassel, in 1918, ca si prin plecarea lui Dima de la conducerea Reuniunii Roméane
de gimnastica si cantari, pe cei mai buni muzicieni ai sai.

Activitatea Societatii Filarmonice Brasovene se va relua de-abia in anul 1919 cand brasoveanul Paul Richter este ales dirijor al

Capelei si al Orchestrei Societatji. Activitatea sa neobosita de compozitor, pianist si dirijor (1919 — 1935) va revigora in scurt timp
viata muzicala brasoveana.

in acesti 16 ani de directorat, Paul Richter invitd la Brasov nume consemnate azi in paginile de istorie a muzicii, si anume Richard
Strauss (1921), Felix von Weingartner (1923), George Enescu (1923, 1928, 1930), Edwin Fischer.

Paralel cu concertele simfonice si vocal-simfonice, Emil Honigberger organizeaza prima stagiune de muzica de camera in cadrul
societatii ,Neue Zielgesellschaft’, iar Viktor Bickerich inaugureaza in anul 1924 ciclul de concerte estivale de muzica sacra, la
Biserica Neagra.
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Pentru mentinerea unei vieti muzicale permanente in Brasov, in ultimii doi ani ai razboiului, Societatea recurge tot mai des la
programarea unor formatii camerale, in concertele de abonament. Ultimul concert al Societatii Filarmonice din Bragov a avut loc la
17 iulie 1944, avand in program Uvertura la opera ,Freischutz” de Weber, Concertul pentru violoncel si orchestra de Schumann si
Simfonia a Vlll-a de Schubert.

Paralel cu activitatea Societatii Filarmonice din Brasov, in anul 1941, Dinu Niculescu si un grup de muzicieni romani infiinfeaza
Societatea Filarmonica Romana care la data de 2 februarie 1945 devine Asociatia ,Filarmonica Romana din Bragov” avéand
presedinte pe Tiberiu Brediceanu si ca dirijor pe Dinu Niculescu.

O parte din instrumentistii Societatii filarmonice desfiintate se vor integra in noua Asociatie, credndu-se astfel baza viitoarei
Filarmonici de Stat.

Dupa primul si singurul concert dat in anul 1945 (15 iunie), Filarmonica a reusit in anul urmator sa sustina 6 concerte simfonice.

Grupand in jurul ei un public crescand, Filarmonica, al carei nume a devenit in luna octombrie 1964, Asociatia Filarmonica ,G.
Dima” din Brasov, a reusit in anii urmatori, sa-gi largeasca cadrele cu elementele profesioniste, din ce in ce mai numeroase si sa-si
asigure colaborarea unor apreciati artigti, solisti si dirijori din tara sau strainatate.

Sprijinita de maestrul Mircea Barsan, entuziast animator al vietii muzicale si stimulata de colaborarea unor mari dirijori ca George
Georgescu si Constantin Silvestri, sub bagheta carora a obtinut succese trumfale, Filarmonica a facut in anii urmatori progrese
remarcabile.

Orchestra merita astfel, pe drept cuvant, intreaga atentie pe care partidul si guvernul i- au acordat-o prin Decretul 156 din
15.1V.1949, transforméand-o in Filarmonica de Stat ,G. Dima” Brasov.

O latura Tnsemnata a activitatii Filarmonicii ,G. Dima” o constituie concertele de muzica populara prezentate de catre orchestra
.Miorita”, care din anul 1951 a fost trecuta sub indrumarea si coordonarea Filarmonicii.

Timp de doua decenii marele dirijor Dinu Niculescu creeaza o orchestra considerata, prin anii 1962, 1963 ,cea mai bunéa orchestra
simfonica din provincie”.,

Din 1970, Filarmonica Brasov organizeaza anual Festivalul International al Muzicii de Camerd, unicul de acest gen din tara si printre
putinele din Europa, festival care a ajuns in 2008 la cea de-a XXXVll-a editie. In acelasi an, din ini{iativa si sub conducerea
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maestrului |. lonescu-Galatj, a fost infiintatd Orchestra de Camera a Filarmonicii Brasov. Incetandu-si activitatea in anul 1999, din
ratiuni economice, acest ansamblu cameral este reinfiintat incepand cu ianuarie 2005, la initiativa concert-maestrului Danut Manea.

in perioada 1973 — 1986, Directorul Filarmonicii Brasov a fost dirijorul llarion lonescu-Galati, care a organizat si primul turneu peste
hotare, fie aflandu-se la pupitrul Orchestrei simfonice, fie la pupitrul Orchestrei de Camera.

Cel ce a reluat ciclurile de concerte lectie pentru scolari si prescolari, a promovat tinere talente alaturi de artisti de talie
internationala si a reintinerit orchestra angajand tineri absolventi a fost dirijorul Ovidiu Dan Chirila ce a ocupat functia de Director al
Filarmonicii Bragov in perioada 1996-2004.

Din luna februarie a anului 2007, pana in anul 2010, functia de Director coordonator a fost detinutda de doamna Cecilia Doiciu,
numita prin dispozitie de primar.

Din anul 2010 functia de Director interimar este detinutd de domnul Liviu Mates, numit prin Dispozitia de Primar nr.
6262/18.08.2010.

Dintre muzicienii care s-au aflat de-a lungul anilor alaturi de Orchestra Filarmonicii Bragov amintim pe dirijorii Horia Andreescu, lon
Baciu, Edward Civjil, Sergiu Comisiona, losif Conta, Gheorghe Costin, Emanuel Elenescu, Mark Kadin, Misha Katz, Kiril Kondrasin,
Alexandru Lascae, Cristian Mandeal, Cem Manzur, Nicolae Moldoveanu, Sabin Pautza, Petre Sbarcea, Emil Simon, Carlo Zecchi,
Kurt Woss si solistii Radu Aldulescu, Liliana Bizineche, Lola Bobescu, Dmitri Baskirov, Igor Bezrodnii, Marin Cazacu, Aldo Ciccolini,
Li-Min-Cean, Mihail Fichtengolz, Valentin Gheorghiu, Ivry Gitlis, Dan Grigore, Wolfgang Giittler, Jean Jaques Kantorow, Rudolf
Kerer, Patricia Kopacinskaia, Radu Lupu, Silvia Marcovici, Mihaela Martin, Vladimir Orlov, Stefan Ruha, Viktor Tretiakov, Mihaela
Ursuleasa, lon Voicu si altii.
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Situatia prezenta:

Filarmonica Brasov, institutie cu o bogata traditie muzicala, implineste in primavara
acestui an 137 ani de activitate artistica. Activitate ce marcheaza viata muzicala a
Brasovului prin evenimente deosebite si succese remarcabile, fiind una dintre cele
mai vechi orchestre simfonice din Romania. Alaturi de orchestra Filarmonicii
Brasov, numeroase personalitati marcante ale culturii muzicale romanesti, precum
si personalitati de talie internationala, urca pe scena, incantand publicul cu
exceptionale lucrari din repertoriul mondial.

Filarmonica Brasov promoveaza valorile culturale autohtone, incurajaza tinerele
talente, asigura realizarea si exploatarea bunurilor culturale, a producitiilor artistice,
precum si sustinerea culturii brasovene.

n prezent, Filarmonica Brasov sustine o bogat& activitate concertistica in cadrul fiecarei stagiuni (concerte simfonice s&ptdmanale,
concerte educative organizate bilunar, stagiune camerala permanenta, Festivalul International al Muzicii de Camera — singurul de
gen din Romania), avand angajati instrumentisti de o reala valoare artistica, solisti de renume national si international: violonistul
Florin lonescu-Galati, violoncelistul Anton Niculescu, pianistul Horia Mihail si cvartetul de coarde ,GAUDEAMUS”.

Astazi, alaturi de Filarmonica Brasov isi aduc din plin contributia si dirijorii angajati Ovidiu Dan Chirila si Cristian Orosanu.

Filarmonica Brasov asigura desfasurarea concertelor si recitalurilor de muzica clasica, activitate ce se adreseaza publicului local cu
scop de serviciu cultural si educational permanent, precum si unui public potential extern (din tara si din strainatate), in acest caz
adaugandu-se componenta afirmarii si propagandei valorilor culturale locale, respectiv nationale.

Filarmonica Brasov isi desfasoara activitatea artistica la Sala Patria, situata pe Bl. 15 Noiembrie nr. 50A. Concertele simfonice au
loc in Sala Mare, iar concertele camerale sunt sustinute in Sala Muzicii de Camera. Sediul administrativ se afla pe str. Apollonia
Hirscher nr. 10.

119




Functionarea Filarmonicii Bragov este asigurata de catre personalul de conducere, personalul de specialitate artistica si personalul
de specialitate administrativa, organizat conform organigramei, pe compartimente functionale.

Organigrama si statul de funcitii al Filarmonicii Brasov pentru anul 2015, au fost aprobate prin HCL nr. 497/26.09.2014.

in statul de functii valabil la momentul actual sunt aprobate 109 posturi, din care in prezent sunt ocupate 101 posturi, iar
8 posturi sunt vacante.

Personalul de conducere al Filarmonicii Brasov :
= Director general / Manager
=  Sef Serviciu Artistic
= Contabil Sef
=  Sef Serviciu Administrativ

Personalul executiv de specialitate artistica: 90 posturi, din care:
= Tn Compartimentul Orchestra Simfonica: 78 posturi aprobate, 71 ocupate si 7 posturi vacante,
= in Compartimentul Secretariat Muzical / Biblioteca: 3 posturi din care: 3 posturi ocupate,
= in Compartimentul Dirijori / Solisti Concertisti: 9 posturi aprobate, toate posturile fiind ocupate.

Personalul executiv de specialitate administrativa: 14 posturi, din care:
= Compartiment Financiar / Contabilitate: 5 posturi din care 4 posturi ocupate si 1 post vacant,
= Compartiment Juridic / Resurse Umane: 2 posturi, ocupate,
= Compartiment Administrativ: 7 posturi, toate ocupate,
= Birou Manager: 1 post, ocupat.
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Bugetul institutiei pentru perioada 01.01.2014 - 31.12.2014 (conform executiei bugetare) este prezentat in tabelul de mai jos:

Nr. Categorii Prevant Realizat
CIt. (1e1) (lei)

1 2 3 4
1. | Venituri proprii (totalitatea surselor atrase) 261.000 277000
2. | Subventii/Alocatii 3.865.000 4.019.000
3. | Surse afrase sponsorizari 0 82.000
4. | Total buget 4.126.000 4378.000
5. | Cheltuieli materiale (intrefinere si funcfionare) 722.000 776.000
6. | Cheltuieli de capital: invesfifii 100.000 99.000
7. | Cheltuieli de personal 3.350.000 3.451.000

Sursa: Primaria Municipiului Brasov

Rezulta astfel capacitatea institutiei de a Tncasa venituri proprii peste bugetul initial estimat, dar si o suplimentare a nivelului

alocatijilor de la bugetul local.

Sumele atrase din sponsorizari reprezinta 1,87% din total buget, iar faptul ca acestea nu au fost initial prevazute denota ca nu

exista o politica unitara de atragere in mod constant, anual, de donatji si sponsorizari.

Cheltuielile au cumulat un total de 4.326.000 lei, iar structura pe titluri bugetare denota ca ponderea cea mai mare apartine
cheltuielilor de personal care au reprezentat 79,78% din cheltuieli, fiind urmate de cheltuielile materiale cu 17,94%, investitiile avand

o pondere de doar 2,28%.
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Situatia programelor artistice derulate in anul 2014

Managementul de proiect
Wr.| Programul Tipul proiectelor  (Denumirea proicctului Numdérul | Mumdrul de Numdrul
ir. ‘in cadrul fieedrui de proiecte | productii de
g prograr Titlul productie aristice artisficeiproiect]  beneficiari
1]"A 13622 5i - proiecte mici Educatie prin muzica
13782 clasicd  -concert edicativ 1 [ 2158
STAGIUNE Muzica de camerd 1
CURENTA DE -recital de muzics 3 1638
COMGERTE" |- proiecte medi Muzica simfonicd in
concertele de joi 1
~concert simmnic 35 12438
- proiecte mari Muzica simfonicd si
sdrbdtorile la romdni 1
-concert de Faste 1 333
-concent de Graciun 2 851
i QR EY - proiecte mari Muzica simfonicd pertru
STAGIUNE toti prin concerte in
ESTIVALA DE spatii publice 1
(COMGERTE" ~congert simfonic 2stival
in FIATA SFATULLY 2 2150
TOTAL-AN 2044 ] 19.569
TOTAL PROGRAM MINIMAL 63 19.569
[n]aTEpRoGRaME
Promovarea |- proiecte mari Concerte si recitaluri in deplasare
pe plan si festivaluri / concursuri
national si -in fard
intemational -5F.GHEORGHE 1 3 925
a valorilor -in stréinétate
artistice -NEdEtninvat
autohtone gi -festivaluri / concursuri
universale FMC ed JOXIX 1 T 592
TOTAL ALTE PROGRAME 10 1.517
TOTAL GENERAL PROGRAME an 2044 79 21.086

Sursa: Primaria Municipiului Brasov
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in tabelul de mai jos este ilustrat un extras din Situatia privind realizarea principalilor indicatori culturali si economici pentru anul

2014, respectiv:

CRITERII DE PERFORMANTA - an 2014: Realizari
1. | Cheltuieli pe spectator - total, din care: lei 219,54
-din subventie 205,38
-din venituri proprii / surse atrase 14,16
Gradul de acoperire din venituri proprii/surse atrase a 6.40
2. | chelt.institutiei % ’
3. | Ponderea cheltuielilor de personal in totalul cheltuielilor % 79,77
4. | Gradul de acoperire a salariilor din subventie % 100,00
Gra'dul.de crestere a veniturilor proprii in totalul 5 128,07
5. | veniturilor g
6. | Numarul proiectelor proprii in cadrul programelor, din care: 79
-la sediu 74
-in afara sediului 5
7. | Numarul de spectatori,din care: 21.086
-la sediu 18.011
-in afara sediului (deplasari in afara sediului, in far3, etc) 3.075
8. Participari la festivaluri, gale, concursuri, etc. numdér 2
9. | Proiecte realizate ca partener/coproducator numér 3
10."| Indice de ocupare a slilor la sediu % 74,26
1 e o o L numér (presa
- | Aparitii in presa de specialitate - nationala / internationala locald) 50
Realizarea unor studii vizand cunoasterea categoriilor de 5
12. | beneficiari ] 0

Sursa: Primaria Municipiului Bragov
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Obiectivul principal al managerului pentru urmatorii 5 ani va fi dezvoltarea Filarmonicii, urmarind:

a) managementul resurselor umane:
conducerea,;
personalul;
atragerea personalului artisticpentrucompletarea posturilor vacantate prin pensionarea unui numar foarte mare de salariatj;
b) managementul economico-financiar:
bugetul de venituri (subventii/alocatii, surse atrase/venituri proprii);
bugetul de cheltuieli (personal: contracte de munca/conventii/contracte incheiate in baza legilor speciale; bunuri si servicii;
cheltuieli de capital, cheltuieli de intretinere; cheltuieli pentru reparatii capitale);
c) managementul administrativ:
modificarea/completarea documentelor interne de organizare si functionare;
reglementari prin acte normative;
d)managementul de proiect:
atragerea de fonduri pentru realizarea de proiecte culturale; De asemenea, managerul institutiei va avea ca obiective:
reconsiderarea strategiilor institutiei si reconfigurarea acesteia pe termen scurt si mediu;
intarirea capacitatii institutionale si de administrare a programelor, actiunilor gi activitatilor culturale;
imbunatatirea dotarii materiale, identificarea si asigurarea resurselor materiale in vederea desfasurarii activitatii la un nivel tot mai

ridicat;

stabilirea concreta a prioritatilor Filarmonicii Bragov, in vederea cresterii nivelului cultural pe plan intern si extern;
realizarea unor parteneriate cu alte institutii cu obiective asemanatoare, din tara si strainatate, cu institutii guvernamentale,

autoritati locale, etc., initierea si dezvoltarea parteneriatelor public-privat;

atragerea si mentinerea in colectiv a unor artigti de valoare, angajati sau colaboratori, din randul artigtilor consacratj;
mentinerea Filarmonicii in circuitul de valori contemporane pe plan national si inserarea ei la nivelul comunitatii europene;
definirea si implementarea strategiei privind identificarea noilor segmente de public din randul populatiei majoritare;
atragerea si formarea unui public interesat de valorile culturale.

124




Opera Bragov

Institutia este infiintata prin decizia 54088/1953 emisa de Sfatul
popular Regional, sub denumirea de Teatrul Muzical Bragov, avand
sediul in Brasov, str. Operetei nr. 51.
Pe parcursul anilor denumirea s-a modificat astfel:
» Teatrul Liric incepand cu anul 1996 prin HCL 61/01.04.2006.
» Opera Brasov, incepand din anul 2001, prin HCL &
196/04.06.2001. .
Opera Brasov trece in subordinea Consiliului Local Bragov in anul
1994 conform Deciziei Consiliului Judetean Brasov nr. 33/1994, emisa £/
in baza HG 710/1993 de modificare si completare a HG 811/1992, &
privind organizarea si functionarea Ministerului Culturii. Conform HCL }
120/2007 emisa in baza OG 21/2007 privind institutiile si companiile
de spectacole sau concerte, Opera este incadrata ca institutie de
spectacole de repertoriu.

Obiectivele institutiei:

Opera Brasov realizeaza si participa la programe si proiecte culturale cu caracter national si international de genul: festivaluri,
concursuri, workshop-uri, proiecte europene, diverse proiecte cu caracter anivesar / omagial, proiecte cu caracter cultural-
educational.
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Un alt obiectiv major il constituie perfectionarea continua a calitatii spectacolelor si satisfacerea nevoii de consum cultural al
publicului spectator precum si cresterea accesului publicului la spectacole.

Situatia prezenta:

Opera Brasov este o institutie profesionista publica de cultura, cu
personalitate juridica, functionand sub autoritatea si finantarea Consiliului
Local si Primariei Brasov. Finantarea se realizeaza, de asemenea, din
venituri proprii precum si din alte surse.

Opera face parte din sistemul institutiilor de importanta locala si judeteana,
desfasuréndu-si activitatea in conformitate cu prevederile legislatiei
specifice in vigoare, prevederile O.G. nr. 21/2007 privind institutiile si
companiile de spectacole sau concerte, precum si desfasurarea activitatii
de impresariat artistic, cu modificarile si completarile ulterioare si cele ale
Regulamentului de organizare si functionare.

Opera Brasov functioneaza ca institutie publica de repertoriu avand un
colectiv artistic permanent care susiine activitatea stagiunilor de
spectacole, conformandu-se sub acest aspect prevederilor specifice
elaborate de catre Ministerul Culturii, Cultelor si Patrimoniului si, de
asemenea, personal tehnic si administrativ necesar pentru realizarea de
productii artistice.

Opera Brasov dispune de un repertoriu constant anual, care include in jur de 31 de titluri diferite (opera, opereta, balet si
spectacole pentru copii).
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Opera Brasov isi desfasoara activitatea pe baza unui program cultural. Acest program determina repertoriul, componenta
distributiei, colaborarile, organizarea concreta a activitatii, bugetul.

Activitatile curente ale Operei Brasov ” sunt urmatoarele:
a) stagiunea permanenta de spectacole;
b) realizarea de spectacole, productii noi;
c) recitaluri sustinute in diferite locatii, altele decat sediul institutiei;
d) colaborarea cu alte institutii de specific din tara si/sau din strainatate;
e) spectacole cu caracter de eveniment;
f) festivalul International de Opera, Opereta si Balet, aflat la a Xl a editie.

Structura de conducere este asigurata de:

a) Manager- ordonator tertiar de credite, coordoneaza activitatea institutiei.

b) Director artistic - asigura coordonarea si realizarea din punct de vedere artistic a programelor.

c) Contabil sef - asigura activitatea financiar - contabila a institutiei.

d) Sefi servicii, sefi birouri, sefi formatie de muncitori — coordoneaza activitatea serviciilor, birourilor, formatiilor din cadrul
institutiei.
Structura de productie sau operationala in cadrul careia se regasesc componentele primare si anume posturi, functii, servicii,
birouri, ateliere, tehnic de scena este structurata pe niveluri ierarhice si relatii organizatorice.
Managementul resurselor umane:

- conducere institutie — manager

- personal artistic — 127 posturi

- personal tehnic — 36 posturi

- personal administrativ - 24 posturi
Total institutie 188 posturi.
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Bugetul institutiei pentru perioada 01.01.2014 - 31.12.2014 este ilustrat in tabelul de mai jos:

Nr. .. Prevazut Realizat
crt Categorii (mii lei) (mii lei)
1 2 3 4
1. | Venituri proprii (totalitatea surselor atrase) 340 409
2. | Subventii/Alocatii 6.002 5.957
3. | Subventie Festival 80 80
4. | Total buget venituri 6.422 6446
5. | Cheltuieli cu bunuri si servicii (realizare,
intretinere decoruri, costume etc; intretinere si 1.407 1.367
6. | Cheltuieli de personal 5.015 5.010
Total buget cheltuieli 6.422 6.377
Sursa: Primaria Municipiului Bragov
Indicatorii aferenti sunt prezentati in tabelul de mai jos:
Categorii Prevazut Realizat
e gradul de acoperire din surse atrase si/sau din venituri proprii a
cheltuielilor institutiei (%) 5.29% 6.41%
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Obiectivul principal pentru urmatorii 5 ani, va fi dezvoltarea Operei Brasov, urmarind:
a) managementul resurselor umane:

conducerea,
personalul,

e numarul de spectatori, din care: 21.000 29.116
* la sediu 19.000 22.445
* recitaluri si prestatii artistice 2.000 6.671
e numarul proiectelor proprii in cadrul programelor, din care: 97 109
* la sediu 60 62
*Tn cadrul Festivalului 4 4
*1n aer liber 1 1
* recitaluri si alte prestatii 32 42
e ponderea cheltuielilor de personal din totalul cheltuielilor: 79,41% 78,56%
e gradul de acoperire a salariilor din subventie (%): 100 % 100%
¢ indicele de ocupare al salii % 90 % 98.70 %

Sursa: Primaria Municipiului Bragov

- atragerea personalului artistic pentru completarea posturilor vacantate prin pensionarea unui numar foarte mare de salariati;

b) managementul economico-financiar:

- bugetul de venituri (subventii/alocatii, surse atrase/venituri proprii)

bugetul de cheltuieli (personal: contracte de munca/conventji/contracte incheiate in baza legilor speciale; bunuri si servicii;

cheltuieli de capital, cheltuieli de intrefinere; cheltuieli pentru reparatii capitale)
¢) managementul administrativ:
- modificarea/completarea documentelor interne de organizare si functionare
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- reglementari prin acte normative

d) managementul de proiect:

- atragerea de fonduri pentru realizarea de proiecte culturale De asemenea, managerul institutiei va avea ca obiective:

- reconsiderarea strategiilor institutiei si reconfigurarea acesteia pe termen scurt si mediu;

- intarirea capacitatji institutionale si de administrare a programelor, actiunilor si activitatilor culturale;

- Tmbunatatirea dotarii materiale, identificarea si asigurarea resurselor materiale in vederea desfasurarii activitptii la un nivel tot
mai ridicat;

- stabilirea concreta a prioritatilor Operei Brasov, in vederea cresterii nivelului cultural pe plan intern si extern;

- realizarea unor parteneriate cu alte institutii cu obiective asemanatoare, din tara si strainatate, cu institufii guvernamentale,
autoritati locale, etc., initierea si dezvoltarea parteneriatelor public-privat;

atragerea si mentinerea in colectiv a unor artigti de valoare, angajasi sau colaboratori, din randul artistilor consacrati;
mentinerea Operei Bragov in circuitul de valori contemporane pe plan national si inserarea ei la nivelul comunitatii europene;
definirea si implementarea strategiei privind identificarea noilor segmente de public din randul populatiei majoritare;

atragerea si formarea unui public interesat de valorile culturale.
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Teatrul pentru Copii ,,Arlechino”

(oA

A fost infiintat in anul 1949, functionéand ca sectie a TEATRULUI
DRAMATIC din Brasov.

incepand cu anul 1991 a devenit institutie profesionista
independenta si trece in subordinea Consiliului Local Brasov in
anul 1994 conform Deciziei Consiliului Judetean Brasov
nr.33/1994, emisa in baza HG 710/1993 de modificare si
completare a HG 811/1992, privind organizarea si functionarea
Ministerului Culturii . Conform HCL 119/2007 emisa in baza OG

*/ARLECHINO =

. 21/2007 privind institutile si companiile de spectacole sau
T T | concerte, Teatrul pentru copii Arlechino este incadrat ca
= —— institutie de spectacole de repertoriu.

Finantarea Teatrului Pentru Copii ,,Arlechino” se realizeaza din
venituri proprii si din subventii acordate de la bugetul de local,
e — prin bugetul municipiului Brasov.

~ P )
ST AT R e

== =i

Obiectivele institutiei:

Teatrul ,Arlechino” realizeaza si participa la programe si proiecte culturale cu caracter national si international de genul: festivaluri,
concursuri, workshop-uri, proiecte europene, diverse proiecte cu caracter anivesar/ omagial, proiecte cu caracter cultural-
educational.

In calitate de institutie publica si profesionista de spectacole Teatrul ,Arlechino” are ca obiectiv principal promovarea valorilor din
domeniul artei spectacolului de papusi si marionete, din domeniul scrierilor literare de profil - autohtone si universale, contributia la
educarea si formarea constiintei copiilor, a responsabilizarii acestora pe plan national si international.
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Un alt obiectiv major il constituie perfectionarea continua a calitatii spectacolelor si satisfacerea nevoii de consum cultural al
publicului spectator precum si crestrea accesului publicului la spectacole.

Datorita nivelului artistic deosebit de ridicat a dobandit pe parcursul anilor o serie de succese, atat pe plan national cat si
international. Astfel , prin participarea la Festivalurile Nationale de la Bucuresti,Bacau,Braila,Cluj-Napoca, Constanta,

Sinaia, Timigoara,Bistrita-Nasaud, Botosani,etc.,s-au obtinut numeroase premii de prestigiu. Participarile la Festivalurile
Internationale din strainatate, in tari precum: Polonia, Croatia, Franta, Belgia, Spania, Italia, Republica Moldova, Danemarca,
Cehia, Israel, Serbia, Mexic etc. au confirmat de asemenea, capacitatea artistica si valoarea spectacolelor Teatrului Pentru Copii
»Arlechino”.

Din anul 1949, Teatrul Pentru Copii ,Arlechino” s-a afirmat ca institutie culturala de renume, initiind si desfasurand proiecte si
programe cultural — educationale, sustinute in primul rand prin spectacolele de teatru oferite publicului larg.

Situatia prezenta:

Teatrul Pentru Copii ,Arlechino” este o institufie profesionista publica de cultura, cu personalitate juridica, functionand sub
autoritatea si finantarea Consiliului Local si Primariei Brasov. Finantarea se realizeaza, de asemenea, din venituri proprii precum i
din alte surse .

Teatrul face parte din sistemul institutilor de importanta locala si judeteana, desfasurandu-si activitatea in conformitate cu
prevederile legislatiei specifice in vigoare, prevederile O.G. nr. 21/2007 privind institutiile si companiile de spectacole sau concerte,
precum si desfasurarea activitatii de impreseriat artistic, cu modificarile si completarile ulterioare si cele ale Regulamentului de
organizare si functionare.

Teatrul Pentru Copii ,Arlechino” functioneaza ca institutie publica de repertoriu avand un colectiv artistic permanent care sustine
activitatea stagiunilor de spectacole, conformandu-se sub acest aspect prevederilor specifice elaborate de catre Ministerul Culturii,
Cultelor si Patrimoniului si de asemenea, personal tehnic si administrativ necesar pentru realizarea de productii artistice.

Teatrul Pentru Copii ,Arlechino” dispune de un repertoriu constant anual, care include in jur de 35 de titluri diferite, cu o bogata
diversificare, structuratda pe marile teme ale literaturii romanesti culte si populare, cat si pe piese de referinta ale literaturii
universale clasice si contemporane.

in prezent ,spectrul repertorial include atat spectacole adresate copiilor cat si tineretului/adultilor , avand mijloace foarte
diversificate de expresie : animatie cu papusi, masti, actorie “la vedere”, pantomima, dans,teatru de umbre sau balet al formelor de
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animatie, spectacole interactive (cu sau fara text),sau spectacole realizate prin metisajul artei animatiei cu alte forme de spectacol
(spectacole sincretice).
Teatrul Pentru Copii ,Arlechino” isi desfasoara activitatea pe baza unui program cultural . Acest program determina repertoriul,
componenta distributiei, colaborarile, organizarea concreta a activitatii, bugetul.
Activitatile curente ale Teatrului Pentru Copii ,Arlechino” sunt urmatoarele:

a) stagiunea permanenta de spectacole;

b) realizarea de spectacole, productii noi;

c) realizarea de prestatii artistice prin prezentarea spectacolelor din repertoriu la solicitarea autoritatilor locale, a altor

institutii sau ale tertilor interesatj;

d) colaborarea cu alte institutii de specific din {ara si/sau din strainatate ;

e) spectacole cu caracter de eveniment;

f) realizarea in atelierele proprii de creatie a costumelor de carnaval pentru copii, destinate inchirierii acestora pentru

serbari, carnavaluri, etc.

Datorita nivelului artistic deosebit de ridicat a dobandit pe parcursul anilor o serie de succese, atat pe plan national cat si
international. Astfel , prin participarea la Festivalurile Nationale de la Bucuresti,Bacau,Braila,Cluj-Napoca, Constanta, Sinaia,
Timigoara, Bistrita-Nasaud, Botosani,etc.,s-au obtinut numeroase premii de prestigiu. Participarile la Festivalurile Internationale din
strainatate, in tari precum: Polonia, Croatia, Franta, Belgia, Spania, Italia, Republica Moldova, Danemarca, Cehia, Israel, Serbia,
Mexic etc., au confirmat de asemenea, capacitatea artistica si valoarea spectacolelor Teatrului Pentru Copii ,Arlechino”.
Din anul 1949, Teatrul Pentru Copii ,Arlechino” s-a afirmat ca institutie culturalda de renume, initiind si desfasurand proiecte si
programe cultural — educationale, sustinute in primul rand prin spectacolele de teatru oferite publicului larg.

Teatrul Pentru Copii ,Arlechino” Brasov in perioada 2010 — 2014 a participat le mai multe festivaluri, astfel:

2010

R

¢ Festivalul International ,Gala Internationala a Teatrelor de Papusi ,Licurici 657, editi a V- a” 7-15 oct.2010 - cu spectacolul
.,Povestea omuletului alb- Asmodee”;

2011

% Festivalul de teatru pentru copii si tineret Cernavoda, editia a 3-a, 01- 03 mai 2011- cu spectacolul ,Alina si Gascanelul”.
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Festivalul  International al Teatrelor de Papusi si Marionete “PUCK” 2011, editia a 10-a, 17-21octombrie 2011 - cu
spectacolul “Aladin si lampa fermecata”

Festivalul International de papusi Robert Schuman Eurofest 07-12 mai 2012 - cu spectacolul ,Aladin si lampa fermecata”
Festivalului International de Papusi "Golden Sparkl” Serbia, editia a 14-a, 13- 19 mai 2012 - cu spectacolul ,Aladin si lampa
fermecata”

Festivalul International de Arta Animatiei Euromarionete 2012 - Arad, 19-20 mai 2012 - cu spectacolul ,Aladin si lampa
fermecata”.

Festivalul de Vara ,Teatru, Strada si Copil”, editia a Il-a, 19 mai - 16 sept 2012, Bucuresti - cu spectacolul ,Frumoasa
Rapunzel”

Festivalul International de Teatru ,Povesti ” editia a Vll-a, 03 - 07 octombrie 2012, la Teatrul de Papusi ,Prichindel” Alba-
lulia - cu spectacolul ,Frumoasa Rapunzel”

Festivalul International al Teatrelor de Papusi si Marionete “Puck” 15 - 19 octombrie 2012, Cluj- cu spectacolul
.Frumoasa Rapunzel” care a obtinut ,Premiul pentru expresivitatea relatiei actor — papusa - obiecte si material sonor"
Festivalul International de Animatie ,Gulliver” Galati, editia a XX-a, 19 -23 nov. 2012 — cu spectacolul ,Frumoasa Rapunzel”
Festivalul International al Teatrului de Animatie ,Bucurii Pentru Copii. Spectacole de Colectie” editia a 8-a, 22 nov. - 01 dec.
2012 - Teatrul de Animatie Tandarica Bucuresti. Teatrul Arlechino a fost premiat in cadrul festivalului cu “Premiul pentru
pitorescul personajelor si calitatea muzicala a spectacolului Frumoasa Rapunzel”

Festivalul International de Arta Animatiei Euromarionete 2013, editia a XIV-a , Arad, 19-20 mai 2013 - cu spectacolul
,Pinocchio”.

Festivalul de Vara ,Teatru, Strada si Copil”, editia a lll-a, 9 -17 iulie 2013, Teatrul Tandarica Bucuresti - cu spectacolul
,Cenusareasa”

Festivalul International de Teatru ,POVESTI” editia a Vlll-a 02 - 06 oct 2013, la Teatrul de Papusi ,Prichindel’Alba-lulia - cu
spectacolul “Pinocchio”

Festivalul International al Teatrelor de Papusi si Marionete “Puck” 2013, editia a 12-a, 14-18 oct 2013 - cu spectacolul
,2oragostea celor trei portocale”
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Festivalul International de Animatie ,Gulliver’Galati, editia a XXl-a, 14 -16 nov 2013 — cu spectacolul ,Dragostea celor trei
portocale”. Teatrul Arlechino a fost premiat in cadrul festivalului cu Premiul pentru scenografie doamnei lldiko Luckacsy
pentru spectacolul ,Dragostea celor trei portocale”.

*

e

%

Festivalul International de Arta Animatiei Euromarionete 2014, editia a XV-a , Arad 05-11 mai 2014 - cu spectacolul

.Pacala in satul lui”.

% Festivalul ,Puppet Ocupy Streets” organizat de Teatrul pentru Copii si Tineret “Colibri” Craiova, 25 august — 1 septembrie
2014, in cadrul caruia, Teatrul Arlechino a beneficiat de Stand Expozitional scenografic pentru scene principale din 9
spectacole.

% Festivalul National de Teatru pentru Copii “Carabus” Braila, editia 1, 13-16 august 2014 — cu spectacolul ,Ratusca cea
urata”

% Festivalul International de Teatru pentru Copii ,100, 1.000, 1.000.000 de Povesti’, Teatrul lon Creanga Bucuresti, editia a
X-a, 27sept. — 4 oct. 2014 — cu spectacolul ,Fluierul fermecat”

% Festivalul International al Teatrelor de Papusi si Marionete “Puck” 2014, editia a 13-a, 13 - 150ct. 2014 - cu spectacolul
.Fluierul fermecat” unde s-a obtinut premiul de interpretare pentru rolul Sfetnicului din spectacolul ,Fluierul fermecat".

» Participare la Festivalul International al Teatrului de Animatie ,Bucurii Pentru Copii. Spectacole de Colectie” editia a 10-a,
16 -17 nov.2014 - Teatrul de Animatie Tandarica Bucuresti unde s-a obtinut ,Premiul de excelenta pentru corpul tehnic in
animatia romaneasca pe anul 2014”

% Participare la Festivalul International de Animatie ,Gulliver’Galati, editia a XXI- a, 12 -14 noiembrie 2014 — cu spectacolul

,Fluierul fermecat”

7

Organigrama si statul de functii al Teatrului Pentru Copii "Arlechino” pentru anul 2015, au fost aprobate prin HCL nr.
498/26.09.2014.
In statul de functii valabil la momentul actual, sunt aprobate 30 posturi, din care in prezent sunt ocupate 27 posturi, iar 3 posturi
sunt vacante.
Personalul de conducere al Teatrului Pentru Copii ,,Arlechino”:

= Director / Manager

= Contabil Sef
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= Sef Serviciu Artistic/Creatie
= Sef Serviciu Contabilitate /Markerting/R.U.

Numarul total de posturi al institutiei, respectiv cele 30 posturi, sunt distribuite astfel:

» 2 posturi - COMPARTIMENT MANAGEMENT
» 13 posturi - SERVICIUL ARTISTIC/CREATIE
> 7 posturi - COMPARTIMENT TEHNIC/ DESERVIRE SCENA
» 8 posturi - SERVICIUL CONTABILITATE/MARKETING /R.U.

NOMENCLATOR PRIVIND PRINCIPALII INDICATORI ECONOMICI

realizati pe anul 2014

REALIZATI
INDICATOR PROPUSI IN 2014
0 1 2

1.PERSONAL 30 30
a)Numar de personal conform statului de functii 30 30
aprobat,din
-personal conducere
-personal artistic 12 12
-personal tehnic-muncitori 7 7
-personal administrativ 8 8
2.VENITURI TOTALE, din care: mii lei 1005 993
-venituri proprii 148 161
-subventii 857 832
3.CHELTUIELI TOTALE, din care: mii lei 850 759
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-Cheltuieli de personal, inclusiv colaboratori 739 645

-Cheltuieli de intretinere si functionare 111 114

-Cheltuieli pentru RK 0 0

-Cheltuieli de capital 0 0

4.CHELTUIELI pe SPECTATOR, din care: 47,86 36,80
mii lei

-din subventie 40,81 30,75
-din venituri proprii 7,05 6,05

5.GRADUL de acoperire din venituri 14,73 16,43
proprii a cheltuielilor institutiei(%)

6.PONDEREA cheltuielilor de personal din 66,67 66,53
totalul cheltuielilor(%)

7.GRADUL de acoperire a salariilor din subventie (%) 100,00 100,00
8.GRADUL de crestere,fata de propunri, a 77 84 74.93

veniturilor proprii in totalul veniturilor(%)

Sursa: Primaria Municipiului Brasov
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Managementul de proiect (modul de efectuare cfctrde management)

Nr.[ Programul Tipul proiectelor Denumirea proiectului Numarul | Numarul de Numarul
ctr. in cadrul fiecarui de proiecte | productii de
prg. program Titlul productiei artistice artistice/proiect | beneficiari
1|STAGIUNEA - proiecte mici Reluari 31 titluri 1 244 19.025
GCURENTA (conform Prg.min)

— proecte medi Refaceri 4 titluri 1 4 354

GULLIVER IN TARA PAFUSILOR
CROITORASUL CEL VITEAZ

GALOSUL FERMECAT
MICUL MUCK
- proecte mari Premiere 2 titluri 1 2 546

FRUMOASA, BESTIA SIFLOAREA PURPURIE

CINE AFURAT FULGHN DE NEA ?

2 o . . 2 [STAGIUNEA - proiecte mari Reluari 5 titluri 1 5 573
In tabelul alaturat este ilustrat un extras din CSTVALA ’ .
. . L. . . . . (conform Prg.min)|
Situatia privind realizarea principalilor TOTAL-an 2014 din care: 255 20498
indicatori culturali si economici la Teatrul s sediu 198 17.753
pentru COpii Arlechino” Bra§OV pentru anul -in afara sediului (la crese, gradinite, scoli, etc.-din Brasov) 63 2.745
7
2014: Promovarea |- proiecte mici 1. Deplasari in afara 1
pe plan Brasovului -Sacele 8 1023
national si Alte loc la cerere
interational 2. Proiecte diverse 1 X 500
a valorilor -Expozitie papusi-CRAIOVA
artistice - proiecte mari Festivaluri internationale
autchtone si in tara si strainatate 1
universale -in tara ARAD: BRAILA f 2030
CLUJ.GALATI;
T.1.CREANGA-BUC;
T.TANDARICA-BUC;
Spectacole eveniment 1 10 2580
TOTAL AL TE FROGRAVE 25 6.133

w0 | 2663

Sursa: Primaria Municipiului Brasov
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Obiectivul principal pentru urmatorii 5 ani, va fi dezvoltarea Teatrului Pentru Copii,Arlechino” , urmarind:

a) managementul resurselor umane:

- conducerea;

- personalul;

- atragerea personalului artistic pentru completarea posturilor vacantate prin pensionarea unui numar foarte mare de salariatj;
b) managementul economico - financiar:

- bugetul de venituri (subventji/alocatii, surse atrase/venituri proprii);

- bugetul de cheltuieli (personal: contracte de munca/conventii/contracte incheiate in baza legilor speciale; bunuri si servicii;
cheltuieli de capital, cheltuieli de intretinere; cheltuieli pentru reparatii capitale);

¢) managementul administrativ:

- modificarea/completarea documentelor interne de organizare si functionare;

- reglementari prin acte normative;

d) managementul de proiect:

- atragerea de fonduri pentru realizarea de proiecte culturale

De asemenea, se doreste:

- reconsiderarea strategiilor institutiei si reconfigurarea acesteia pe termen scurt si mediu;

- intarirea capacitatii institutionale si de administrare a programelor, actiunilor si activitatilor culturale;

- Tmbunatatirea dotarii materiale, identificarea si asigurarea resurselor materiale in vederea desfasurarii activitatii la un nivel tot
mai ridicat;

- stabilirea concreta a prioritatilor Teatrului Arlechino Bragov, in vederea cresterii nivelului cultural pe plan intern si extern;

- realizarea unor parteneriate cu alte institutii cu obiective asemanatoare, din tara si strainatate, cu institutii guvernamentale,
autoritati locale, etc., initierea si dezvoltarea parteneriatelor public-privat;

- atragerea si mentinerea in colectiv a unor artisti de valoare , angajati sau colaboratori, din randul artistilor consacratj;

- mentinerea Teatrului Pentru Copii Arlechino in circuitul de valori contemporane pe plan national si inserarea ei la nivelul
comunitatii europene;

- definirea si implementarea strategiei privind identificarea noilor segmente de public din randul populatiei majoritare;

- atragerea si formarea unui public interesat de valorile culturale.
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Muzee

in municipiul Brasov se afl& cinci muzee: Muzeul Judetean de Istorie, Muzeul de Art&, Muzeul de Etnografie, Casa Muresenilor si
Muzeul Primei Scoli Romanesti. Brasovul ofera propriei comunitati, respectiv turistilor, posibilitatea sa 1i descopere trecutul si
valorile patrimoniale sau artistice prin intermediul mai multor muzee si puncte de vizitare. Acestea sunt in subordinea mai multor
entitati, persoane juridice de drept public sau privat. nainte s& trecem la istoricul si detalierea acestora vom prezenta structura
actuala, cu subordonari si localizari.

Consiliul Judetean Brasov

Muzeul de Istorie Brasov - Casa Sfatului, Bastionul Tesatorilor, Bastionul Graft

Muzeul de Etnografie Brasov - Muzeul Etnografic Brasov, Muzeul Civilizatiei Urbane Brasov, Muzeul Etnografic Sacele, Muzeul
Etnografic Rupea

Muzeul de Arta Brasov

Muzeul ,Casa Muresenilor” Brasov - Casa Muresenilor, Casa Stefan Baciu

Centrul Cultural Reduta - Turnul Artelor

SC Consilprest SRL Brasov (societate cu actionar unic - Consiliul Judetean Brasov)
Bastionul Postavarilor, Turnul Lemnarului, Turnul Alb, Turnul Negru, Turnul Vanatorilor

Biserica Ortodoxa Roména - Protopopiatul Brasov

Muzeul Prima Scoald Roméaneasca - Muzeul Prima Scoala Roméneasca, Muzeul Junii Brasovului, Muzeul ExLibris, Muzeul Tudor
Ciortea (toate aceste puncte de vizitare functioneaza in incinta complexului Biserica Sf. Nicolae Brasov)

Biserica Evanghelica CA Brasov

Biserica Neagra - acces in biserica si la colectiile de covoare orientale contra cost
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Sinagoga Neologa Brasov - Ashkenazi
Sinagoga Neologa Brasov - acces contra cost

Scurt istoric al muzeelor bragovene

Prima colectie muzeala publica din Bragov (1908), se realizeaza pe baza donatiilor unor colectionari sasi. Aceste donatii stau la
baza Muzeului Sasesc al Tarii Barsei, fondat de Julius Teutsch (1867-1936), un pasionat colectionar de arta populara. Muzeul
Sasesc al Tarii Barsei se imbogateste in perioada interbelica prin donatii particulare si publice, precum colectia Gimnaziului
,Honterus” din Brasov, ce ilustreaza civilizatia, cultura si arta sasilor din Brasov si din Tara Barsei.

n anul 1937, prin aportul unor carturari romani care au intreprins cercetari si achizitii, indeosebi de obiecte etnografice si de arta
populara romaneasca, se infiinteaza Muzeul Asociatiunii Culturale ASTRA, care se afla in aceeasi cladire cu Biblioteca Astra, prima
biblioteca publica a orasului.

Prin reunirea colectiilor Muzeului Sasesc al Tarii Barsei si cele ale Muzeului Asociatiunii Culturale ASTRA, se constituie Muzeul
Regional Bragov (1949-1950). In anul 1949 apare sectia de artd a Muzeului Regional. La 15 februarie 1950 s-a deschis la etajul
Casei Sfatului prima expozitie de arta plastica, iar din 1 martie 1970 muzeul de arta functioneaza in actuala locatie din Bulevardul
Eroilor. in anul 1967 se creeaza Sectia de etnografie in cadrul Muzeului Regional. Tn anul 1968 se deschide publicului Muzeul Casa
Muresenilor din Piata Sfatului.

Fostul Muzeu Regional Brasov se redenumeste in Muzeul Judetean Brasov dupa reforma administrativa care duce la disparitia
regiunilor, inlocuite cu judete.

Muzeul Judetean Brasov se desfiinteaza in anul 1990 prin desprinderea din vechiul trunchi a trei noi muzee distincte, autonome:
Muzeul de Istorie Brasov, Muzeul de Arta Brasov si Muzeul de Etnografie Brasov. Aceasta miscare de secesiune este completata in
anul 1998 prin aparitia Muzeului ,Casa Muresenilor” Brasov.

Independent de eforturile publice/de stat de muzeificare, in zona Brasovului mai exista initiative religioase, comunitatile ortodoxa,
evanghelica si evreiasca, deschizand propriile puncte de vizitare contracost, de tip muzeal.
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Muzeul de Istorie Bragov

Muzeul de istorie Tsi are expozitia de baza in Casa Sfatului - cladire simbol a orasului, alaturi de Biserica Neagra. Muzeul are cea
mai mare colectie de bunuri culturale de patrimoniu dintre toate muzeele din oras. Acesta desfasoara mai multe santiere
arheologice in oras si judet (Rasnov, Racos), si acorda descarcare de sarcina arheologica pentru orice obiectiv - monument istoric
sau constructie noua.

Infrastructura acestui muzeu detine Casa Sfatului din Piata Sfatului, Bastionul Tesatorilor si Bastionul Graft. Expozitia permanenta
din Casa Sfatului descrie evolutia comunitatii brasovene din cele mai vechi timpuri pana la 1918. Mijloacele tehnice de expunere
sunt depasite de evolutia tehnologica actuala si necesita modernizare. Expozitia permanenta de la Bastionul Tesatorilor contine
macheta orasului (cu cele doud componente ale ei - cetatea si cartierul Schei) precum si un istoric al armamentului medieval. in
curtea interioara a Bastionului au loc frecvente concerte si evenimente cultural artistice, bine primite de public. Bastionul Graft este

de dimensiuni mai mici si expozitia permanenta necesita modernizare.
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Desi este muzeul cu cei mai multi angajati dintre toate muzeele orasului, raportul dintre personalul de specialitate si cel tehnic-
administrativ este net in favoarea celui din urma. Se impune cu necesitate angajarea de noi specialisti, pregatiti sa raspunda
provocarilor specifice noului mileniu.

Muzeul a avut si are colaborari internationale, editeaza publicatii si are experti atestati de Ministerul Culturii. Are cea mai buna
perspectiva dintre toate institutile de cultura, fiind singura condusa de un manager ce a initiat un festival certificat european, in
paralel redactor sef al uneia dintre cele mai importante reviste de popularizarea istoriei din Roméania (Revista Astra).

Muzeul de Etnografie Bragov

Acest muzeu avea la Brasov la inceput doar un mic spatiu, in actualul sediu central (Bulevardul Eroilor, nr. 21 A), care s-a extins,
ajungénd sa aiba in prezent pentru expozitia de baza si cele temporare, precum si pentru spatiile administrative aproape 500 de
metri patrati.

Sediul din Brasov nu era insa cel mai vechi, fiindca paradoxal inceputurile au fost puse la Sacele si Rupea. Muzeul Etnografic
Sacele este in prezent o filiala a celui brasovean, insa el s-a constituit din 1962 in fosta Casa a Dijmelor, monument istoric din
zona metropolitana, atestat de la 1543. Acesta a avut un profil strict etnografic de la inceputuri, iar intre 1996-2001 a beneficiat de
reparatii, rezultand un interesant muzeu cu 8 sali ce au 225 m p, iar o parte din obiecte sint expuse in curte.

Filiala din Rupea, ce poarta in prezent numele lui Gh. Cernea este insa cea mai veche, fiind deschisa din 1957, iar dupa ce este
schimbat spatiul se ajunge ca cel din prezent sa aiba 365 mp. Dupa restaurarea incheiata in 2008 a fost considerat de ICOM cel
mai bun muzeu din Romania pentru anul respectiv.

Ultimul dintre ele, Muzeul Civilizatiei Urbane a Brasovului, cea de a treia filiala, ilustreaza modul de viata al locuitorilor din
mediul urban de-a lungul a trei secole, fiind primul si unicul din Romania de acest tip. Este unicul din Brasov la standarde
internationale, din pacate doar ca muzeu de colectie si mai putin inglobénd noile tehnologii. Cladirea cu 4 etaje, cu tot cu subsol,
este monument istoric de clasa A, avand o valoare deosebitd prin faptul ca este plasat in Piata Sfatului. Urmele arheologice o
atesta din secolul XllI, ea fiind refacuta la 1566, avand pictura pe perete de secol XVII-XVIII, ce a fost scoasa la lumina dupa un
laborios proces de refacere a intregii cladiri intre 1991-2009, muzeul fiind deschis in 2010.
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Cele patru muzee au separat si un spatiu pentru depozite, pe Strada Balceascu, spatiu impartit si cu Muzeul de arta si de istorie,
institutii de sine statatoare. Toate cele 4 muzee reunite administrativ sub titulatura de Muzeul de Etnografie au chioscuri cu
vanzare, materiale promotionale proprii, in mai multe limbi straine, produse culturale ale muzeului si Brasovului, iar cel mai nou
dintre ele detine la mansarda si o sala pentru expozitii temporare, una dintre cele mai frumoase ale orasului.

Dupa repetate restructurari de personal si reduceri de bugete muzeul are in prezent 23 de angajati, dintre care doi cercetatori,
precum si 5 muzeografi.

Patrimoniul muzeului, de peste 21.256 obiecte, este structurat pe urmatoarele colecitii: textile si port popular, lemn, metal,
ceramica, sticla, oua incondeiate, jucarii, fotografii de epoca, documente; muzeul detine o biblioteca de specialitate (3674 volume),
o arhivd foto (15000 negative alb-negru, 2600 diapozitive color), arhiva audio-video (1000 casete). in cadrul programelor
pedagogice organizate de Muzeul de Etnografie Bragov in care sunt antrenati copiii de scoala generala se realizeaza intalniri atat
teoretice cat si aplicative, concepute sa stimuleze imaginatia copiilor. Aici copiii (peste o mie pe an) patrund in universul
mestesugurilor traditionale romanesti, incercand sa aprofundeze tehnici si operatii specifice incondeieri oualor de Pasti, modelari
lutului, picturii icoanelor pe sticla, crestaturilor in lemn, tesutului sau confectionarii papusilor.

Muzeul a fost partener in cateva proiecte AFCN, angajatii lui au participat la simpozioane locale, nationale, internationale, editeaza
revista etno.brasov.ro, cu aparitie bianuala, a primit numeroase premii nationale. Are si o bogata activitate stiintifica si de
cercetare, de departe cea mai meritorie intre toate muzeele brasovene, cu carti aparute in spatiul german sau referindu-se si la
traditiile germane si maghire, pe langa cele romanesti. Cercetarile au fost orientate si spre strangerea marturiilor video si audio, iar
personalul a fost implicat si in realizarea unor filme documentare.

Muzeul de Arta Brasov

Muzeul de Arta Brasov a fost infiintat in anul 1949 ca sectie a Muzeului Regional. La 15 februarie 1950 s-a deschis la etajul Casei
Sfatului prima expozitie de arta plastica, iar din 1 martie 1970 muzeul functioneaza in actuala locatie. Cladirea care adaposteste
Muzeul de Arta Brasov a fost ridicata in anul 1902 dupa planurile arhitectului brasovean Moritz Wagner, in stilul neobaroc, pentru
Asociatia Meseriasilor din Brasov (Kronstadt Gewerbeverein). Muzeul de Arta Brasov s-a constituit ca institutie de sine statatoare
la 1 iunie 1990, in baza Deciziei nr. 227 din 11 iunie 1990, prin desprinderea din Muzeul Judetean Brasov a Secfiiei de Arta.
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Sediul Muzeului de Arta Brasov se afla in Bulevardul Eroilor nr. 21 (langa Hotel Capitol). In salile de la parter sunt organizate
expozitii temporare si 0 gama variata de manifestari culturale (concerte, lansari de carte, mese rotunde, conferinte etc.). Expozitia
permanenta a Muzeului de Arta Brasov,Galeria Nationala, reuneste o selectie de lucrari reprezentative pentru arta plastica
modernd din spatiul romanesc (picturd si sculpturd). In cadrul expozitiei sunt incluse piese care ilustreazd evolutia picturii
transilvanene din secolele XVIII-XIX si a artei romanesti din intervalul cuprins intre prima jumatate a secolului XIX si perioada
postbelica. Alaturi de operele maestrilor artei romanesti figureaza in expunere si creatiile artigtilor activi la Brasov, de la portretele
patriciatului sasesc la lucrarile artigtilor contemporani brasoveni.

Patrimoniul muzeal cuprinde peste 4300 de bunuri culturale (pictura de sevalet, grafica, sculptura, arta decorativa, icoane,
tapiserie, covoare orientale etc.). Colectia de pictura, grafica si sculptura este reprezentativa pentru arta romaneasca moderna si
contemporana si pentru arta transilvaneana din secolele XVI-XX.

Expozitiile temporare organizate in ultimii ani au evidentiat momente si personalitati semnificative din evolutia artei romanesti si
transilvanene (Avangarda artistica, Misu Popp, Petre Abrudan,Hans Eder,Artisti Brasoveni Uitati, Constantin Brancusi, Hans
Mattis-Teutsch, Arthur Coulin,Elena Popea, Brasovul si Tara Barsei in Arta Romaneasca, Karl Hibner,Scoala de la Poiana
Marului,Portretele patriciatului sasesc din Brasov,Friedrich Miess). Muzeul de Arta Brasov a organizat n ultimii ani ample expozitii
avand ca obiectiv valorificarea patrimoniului muzeal:Colectia de grafica,Maestri ai picturii romanesti - patrimoniu inedit din colectia
Muzeului de Arta Brasov si Arta sub comunism. Arta oficiald a regimului comunist (1945-1989),Arta germana din Transilvania in
colectia Muzeului de Arta Bragov. De-a lungul timpului, muzeul a acordat un generos spatiu expozitional artistilor contemporani,
consacrati sau debutanti. Nu au lipsit nici manifestarile expozitionale de prestigiu dedicate artei moderne universale si marilor
fotografi ai secolului XX (Salvador Dali, Juan Mird, Pop Art, Brassai,Robert Capa etc.).
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Muzeul ,,Casa Muresenilor” Bragov

Muzeul ,Casa Muresenilor” s-a infiintat in anul 1968, ca urmare a donatiei facute de urmasii familiei Muresianu. Ei puneau astfel in
opera testamentul cultural al lui lacob Muresianu, oferind statului roman, in vederea organizarii unui muzeu, spatiul necesar, o
foarte valoroasa colectie de mobilier, pictura, sculptura si, mai ales, o arhiva de o inestimabild valoare culturald, numarand peste
25.000 de documente. Muzeul este consacrat memoriei mai multor membri ai acestei familii cu mari merite in viata culturala si
politica a vremii lor. Arhiva Muresenilor este una dintre cele mai bogate si importante arhive de familie. Conducand timp de mai
bine de o jumatate de secol ,Gazeta Transilvaniei”, Muresenii au corespondat cu toti fruntasii politici ai vremii lor, atat din Ardeal
céat si din celelalte provincii locuite de roméni. Pe langa corespondenta politica, in Arhiva Muresenilor se gasesc - sporindu-i
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valoarea culturala - numeroase manuscrise ale Muresenilor si ale corespondentilor ziarelor conduse de ei. Atrage atentia fi
prezenta documentelor legate de istoria Imnului national ,Desteapta-te, Romane”, creatie a nemuritorului Andrei Muresanu.
Institutia are in proprietate doua muzee memoriale, unul al familei Muresianu, si altul al familiei Baciu. Muzeele au o bogata
colectie de obiecte, o arhiva de documente impresionanta - in total peste 35.000 bunuri culturale de patrimoniu, precum si spatii
modern amenajate pentru expozitii temporare. Muzeul a fost rebranduit ca unul al imnului national.

Casa Stefan Baciu a fost inaugurata in anul 2006, ca urmare a donatiei urmasilor poetului brasovean, mort in exil. Acest muzeu
completeaza oferta culturala locala pe un domeniu mai putin valorificat, cel al literaturii contemporane.

Muzeul are o echipa tanara, dinamica si foarte bine sudata, cu experti in patrimoniu ai Ministerului Culturii. Editeaza publicatii si
organizeaza manifestari stiintifice. Managerul muzeului este membru in Consiliul Director al Retelei Nationale a Muzeelor din
Romaénia. Ani la rand a castigat proiecte AFCN, fiind prima institutie publica de cultura ce a castigat astfel de proiecte.

Muzeul Prima $coala Roméaneasca

Muzeul se afla in incinta Bisericii ,Sf. Nicolae” din Scheii Brasovului. Reorganizat in 1964 in cladirea celei mai vechi scoli
romanesti, pe baza colectiilor adunate incepand din anul 1933, complexul muzeal mai cuprinde Muzeul Ex Libris (cateva sute de
piese unicat Ex Libris datand din secolele XV - XIX, donate de dr. Emil Bologa), Muzeul Junilor Brasoveni (obiecte de etnografie,
costume, tablouri, icoane), Muzeul de muzica Tudor Ciortea (clavir, gramofon, manuscrise muzicale, tablouri, carti donate de
compozitor) si Muzeul Stefan Mironescu (imagini ale Scheiului in acuarela si ulei donate de pictor), Arhiva si biblioteca (carti vechi,
protocoale-catastife, carti din fondul documentar, documente de patrimoniu).

Cladirea muzeului este monument istoric si dateaza din secolul al XV-lea. Aici s-a predat pentru prima data in limba romana in
anul 1559. Muzeul mai include Sala de clasa ,Anton Pann”, Tiparnita diaconului Coresi, Sala ,Cartea - factor de unitate nationala”,
,Cartea si carturarii brasoveni”, Liceul ,Andrei Saguna”.

Sunt expuse colectii de carte veche: tiparituri coresiene, manuscrise (romanesti, grecesti si slavone); cataloage din secolul al
XVlll-lea ale Bisericii "Sf. Nicolae", documente originale ale domnitorului Constantin Brancoveanu, hrisoave domnesti (80
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documente); arta medievala si bisericeasca; tipariturile veacului al XVlll-lea: ,Biblia de la Bucuresti’, Jndreptarea Legii -
Targoviste”, ,Cazania lui Varlaam”, ,Evanghelia de la Govora”, ,Mineiele de la Ramnic” etc.

Starea de conservare a patrimoniului necesitd mai multe atentie din partea autoritatilor bisericesti. Lipsa acuta de personal duce la
o valorificare precara a patrimoniului. Absenta bugetului propriu face ca unul dintre cei mai importanti detinatori de patrimoniu din
Brasov sa aiba disfunctionalitati severe de functionare.

Biserica Neagra

Biserica Neagra, unul dintre simbolurile orasului Brasov, este biserica parohiala a Bisericii Evanghelice C.A. din Romania. Numele
actual I-a primit dupa ce, in 1689, incendiul care a cuprins tot orasul a tranformat-o intr-o ruina. Initial ea purtase hramul Sfintei
Maria. Dupa Reforma a fost cunoscuta ca "Biserica Mare", insa denumirea populara de dupa incendiu,,Biserica Neagra“, a fost
acceptata oficial in secolul al XIX-lea.

Biserica Neagra este cea mai mareconstuctie sacrala din Roménia, cea mai mare biserica-hala la rasarit de Viena si unul dintre
cele mai mari lacase de cult medievale de la domul Sf. $tefan din Viena pina la Hagia Sophia din Constantinopol.

Orga Buchholz, construita in perioada romantismului timpuriu, este cea mai mare orga mecanica din Romania. Sunetul ei atrage in
fiecare an organisti atat din tara cat si din strainatate, care isi doresc sa concerteze aici. La data construirii ei, se numara printre
cele mai mari orgi din Europa.
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Cu exceptia Turciei, Biserica Neagra poseda cea mai marecolectie
de covoare orientale din Europa, datand din secolele XV-XVI. In
turnul Bisericii Negre se afla cel mai mare clopot mobil din Romania,
cu o greutate de cca. 6.000 kg.

in interior, vizitatorul poate descoperi nenumarateobiecte de arta:
critselnita (1472), pictura murala a Sf. Maria (1476), stranele din
secolele XVIII-XIX care atesta activitatea intensa a breslelelor
brasovene, altarul neogotic (1866) alaturi de multe alte piese din aur
si pietre funerare ale personalitatilor brasovene. In partea din spate
a bisercii se afla doua expozitii deschise permanent, care povestesc
despre istoria Bisericii Negre si despre viata reformatorului
Johannes Honterus.

Pana de curand tezaurul de parament al locasului a fost in mare
masura trecut cu vederea, pana cand, in 2002, specialistii i-au
descoperit valoarea. Cuprinzand piese vestimentare din perioada
Evului Mediu, el nu este cu nimic mai prejos decéat marile colectji din
Danzig, Halberstadt, Brandenburg si Stralsund, dar in prezent nu
este disponibil publicului. Tn anii urmatori tezaurul va fi ins&
restaurat de catre specialisti.

Sinagoga Neologa Ashkenazi

Sinagoga Neologa din Brasov este un lacas de cult evreiesc, situat pe strada Poarta Schei, la numarul 29. Se incadreaza in randul
lacasurilor de cult ridicate in stil neogotic, cu influente maure. Sinagoga din Brasov a fost construita in perioada 1899-1901, iar din
2004 figureaza in lista monumentelor istorice din judet. Astazi, ea poate fi vizitata contra cost, in cadrul sinagogii putand fi
vizionate expozitii permanente si temporare dedicate comunitatii evreiesti brasovene, respectiv obiecte de cult.




Biblioteci

In anul 2009, conform datelor oficiale ale Directiei Judetene de Statisticd, in municipiul Brasov existau 70 de biblioteci, dintre care
una publica Biblioteca Judeteand ,G.Baritiu”. In acest numar sunt incluse si cele existente si functionale din scoli, biserici si muzee.
Pe langa Biblioteca Judeteana, la Brasov mai exista un numar de 90 de biblioteci aflate in scoli.

Biblioteca Judeteana ,G. Baritiu” prima biblioteca publica
brasoveana care a functionat pe baza unui regulament, a fost
creata in anul 1835, in cadrul Casinei Roméane. Fondul de carte a
trecut apoi partial in patrimoniul Bibliotecii ASTRA. Aceasta
Asociatie culturala transilvana, infiintata in 1861, a avut initiativa
deschiderii iIn anul 1930 a bibliotecii publice ,Dr. Alexandru
Bogdan® cu sediul intr-o veche si frumoasa cladire datand din anul
11888 — Casa Baiulescu. Sediul central al Bibliotecii Judetene,
. situat pe B-dul Eroilor Nr. 35, se afla din 1969 in cladirea
¥ construita in perioada 1926-1928 intr-un cadru natural de o mare
frumusete, langa Centrul Istoric al Brasovului si in apropierea
. drumului spre Poiana-Brasov. Din 1992, Biblioteca Judeteana

=

{ Brasov poarta numele lui George Baritiu.
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Biblioteca Judeteana ,G. Baritiu” are in componenta:

. Sediul central cu serviciul bibliografic, sala de lectura si mediateca

. Casa Baiulescu cu sectiile engleza, maghiara, legis, catalogare, periodice, evidenta, formare continua
. Filiala Copii si Tineret

. Filiala 2 “Alexandru Bogdan”.

Biblioteca Judeteana ,G.Baritiu” utilizeaza un program intitulat ,Biblionet”, program prin intermediul caruia 15 comune si aceasta
biblioteca sunt conectate in retea. Conform programului, primariile acestor comune trebuie sa puna la dispozitie o sala dotata cu
calculator si acces la internet. Este o biblioteca virtuala ce poate fi accesata si cuprinde doar titlurile cartilor cu o scurta prezentare
a acestora, accesul fiind contra cost. Unele biblioteci functioneaza ca filiale sau ca arhive. Biblioteca judeteana acorda si sprijin
altor biblioteci sub forma de dotari si fond de carte.

in Brasov exista servicii de inaltd calitate privind scanarea de carti pentru diverse biblioteci. Pentru biblioteca judeteana a fost
scanata intreaga presa editata a secolului trecut.

w CONSILIUL JUDITIAN BRAJOV

Peste 300.000 de dm.lmente catalogate » Evidentd computerizata » Trei sali de lecturd » Centru cultural francez « Centru cultural anglaz Jucmnhacé
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Cinematografe si case de cultura

in Brasov existd doua cinematografe functionale: unul in spatiul Eliana-Mall si unul pe Bulevardul Grivitei. Se constat& si la Brasov
o scadere a numarului de spectatori comparativ cu anii precedenti. Totusi, numarul spectacolelor nu a scazut atat de semnificativ,
deoarece exista mai multe reprezentatii in decursul aceleiasi zile.

Tot in zona centrala a municipiului Brasov exista si functioneaza Centrul Cultural ,Reduta” si Cercul Militar, acesta din urma
aflandu-se in responsabilitatea armatei.

Cinema in aer liber se constituie ca o alternativa viabilad datorita preferintei cetatenilor pentru astfel de manifestari culturale care
imbina arta cu natura.

152




Galerii de arta

Poate unul dintre cele mai deficitare capitole ale infrastructurii culturale de la Brasov este cel al galeriilor de arta. in absenta unei
comunitati artistice puternice, respectiv in conditiile inexistentei unei Facultati de Arta in cadrul Universitatii Transilvania, cererea si
oferta de spatii expozitionale de arta plastica este influentata dramatic in sens negativ.

Spatiile expozitionale adecvate etalarii artei plastice functioneaza in cadrul unor organizatii din doua categorii: persoane juridice de
drept public (Muzeul de Arta Brasov, Muzeul ,Casa Muresenilor” Brasov, Centrul Multicultural al Universitatii Transilvania Brasov)
si de drept privat (Bistro de I'Arte, Galeria Europe, Galeria Transilvania, Kron Art Gallery, Libraria Okian, Laborazone Maker
Space).

Muzeul de Arta Brasov: Acest muzeu detine un spatiu expozitional dedicat artei cu o suprafata totala de 212 mp si 72 metri liniari
de simeza, dar cu un sistem de luminat deficitar. Aici sunt expuse atat bunuri culturale de patrimoniu, cat si lucrari de arta plastica
contemporana. Organizeaza doua categorii de expozitii, proprii sau gazduite.

Muzeul ,,Casa Muresenilor” Brasov: Dupa reorganizarea si refunctionalizarea acestui muzeu din anul 2015, in componenta sa a
aparut cel mai nou si mai mare spatiu expozitional din Brasov. Acesta insumeaza 250 mp si peste 105 metri liniari de simeza,
precum si cel mai modern sistem de luminat din oras. Aici sunt expuse atat bunuri culturale de patrimoniu, céat si lucrari de arta
plastica contemporana. Organizeaza doua categorii de expozitii, proprii sau gazduite.

Centrul Multicultural al Universitatii Transilvania Brasov: Acest spatiu expozitional, realizat prin reorganizarea si
refunctionalizarea Institutului Confucius din Rectoratul Universitatii Transilvania din anul 2015, detine 150 mp si 30 metri liniari de
simeza, precum si un sistem modern de lumini. Organizeazd doar expozitii gazduite, Universitatea nefiind detinatoare de
patrimoniu artistic.

Bistro de I’Arte: O locatie unica in Brasov, Bistro de I'Arte gazduieste pe langa clientii infometati sau insetati, expozitii de arta
care sunt schimbate periodic. Bistro de I'Arte este un muzeu care obliga consumatorul de produse gastronomice sa devina pe loc
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si consumator de ,produse” artistice. Simeza expozitionala masoara 20 metri liniari. Bistro de I'Arte aduce muzeul, libraria si sala
de concerte intr-un loc pe care individul il frecventeaza neproblematic: carciuma. Dintre artistii care au expus in Bistro de I'Arte
amintim sculptorii Nicolae Daicu, Horia Hudubet, Radu Nicolae Petrescu, Alin Ciurba, Mariana Mattis Mariana Manta, pictorii
Simona Cadar, Horia Petrutiu, Emanoil Mazilu, Minu Movila, Florian Lucan, Elena Oleniuc, Cosmin Fruntes, fotografii Lucian
Brandus, Victor Makk etc.

Galeria Europe a Uniunii Artistilor Plastici : Galeria de arta din strada Muresenilor nr. 1 detine un spatiu expozitional modest
(40 mp, 20 metri liniari de simeza, sistem de luminat inadecvat), unde cu o frecventa sporita au loc expozitii ale artistilor locali,
membri ai Uniunii Artistilor Plastici - Filiala Brasov, dar si expozitii semnate de artisti plastici din tara. Tinerii artisti, elevi si

=0

absolventi de Arte Plastice ,exploateaza” artistic la randul lor aceasta sala de expozitii.

Galeria de Arta Transilvania: Galeria de artd Transilvania este situata in Piata Sfatului 7, intr-o curte superba cu semnificatie
istorica de secol XV. Amenajat pentru functionarea ca galerie de arta in anul 2007, spatiul se dedica si reprezinta liantul artistilor si
a lucrarilor acestora cu lumea, este locul in care inspiratia si creatia sunt puse la dispozitia publicului iubitor si consumator de
frumos. Galeria gazduieste pe simezele ei (20 metri liniari) o varietate de lucrari vechi si noi (functioneaza si cu regim de
anticariat), sculpturi, obiecte decorative din sticla, ceramica, vitralii, mobilier artistic, arta fotografica.

Kron Art Gallery: Aceasta galerie micuta, situata la intersectia strazilor Postavarului si Michael Weiss, este extensia artistica a
unei firme de Thramari tablouri. Sub influenta galeristului Gabriel Stan a devenit in ultimul deceniu locul de gadzduire a numeroase
evenimente cultural artistice sincretice, de la vernisaje de expozitii (pe cei 20 metri liniari de simeza) la lecturi de carte, conferinte
si concerte.

Libraria Okian: Situata la etajul cladirii din Str. Muresenilor, nr. 1, libraria Okian oferd un spatiu surprinzator de generos artistilor
contemporani. Sala dubla (de aproximativ 60 mp si cu 25 metri liniari de simeza) a gazduit expozitii valoroase in anii din urma.
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Laborazone Maker Space, primul maker space din Brasov cu scopul de a sprijini mintile creative in a construi si a experimenta
cu tehnologie, arta, si inovare intr-un mediu colaborativ. Atelierul este un spatiu de creatie, bricolaj si incubator de idei pentru
persoane creative care doresc sa-si puna proiectele in realitate sau sa colaboreze. La noi oamenii vin pentru a construi, pentru a
crea, pentru a inventa si pentru a invata. Se ofera astfel spatiu de lucru si acces la echipamente scule de mestesugarit clasice
(tamplarie, textile, etc), dar si moderne - lucru cu Arduino, senzori, etc. - iar in viitor masina de prelucrat cu comanda numerica
(CNC), imprimantéd 3D. Totodata, sunt organizate cursuri pentru dezvoltarea abilitatilor tehnice si tehnologice, promovéand
educatia extracurriculara si stimuland interesul pentru creatie, bricolaj, stiinta, tehnologie, inginerie si arta.

Desi aparut foarte recent, spatiul de creatie si productie din strada N.D. Cocea se adreseaza tinerei generatii de artisti si creativi,
iar prin miniexpozitile gazduite temporar aduce un suflu nou in randul iubitorilor de arta si frumos.

Arta, etnografie, evenimente

Pe langa diversele expozitii organizate in cadrul unor institutii i locatii de cultura, la Brasov se gasesc si obiecte de arta expuse in
locuri publice. Mulli pictori si artisti, muzicieni, cantareti si scriitori, unii chiar cu renume international, provin din Bragov.

in cadrul scolilor si bisericilor existd cateva coruri. Multi dintre solistii acestora activeaza in paralel in mai multe coruri. Corurile
mari din Brasov sunt: Corul Operei Brasov, Concentus si Tara Barsei. in cadrul corurilor cantd cateodatd si membrii corului
Concentus — acesta este un cor alcatuit din directorii corurilor scolare. Corurile din Brasov participa in mod regulat la diverse
competitii. Fanfara exista in cadrul Cercului Militar si la nivelul structurilor de politie si jandarmerie.

Traditile romanesti, maghiare si germane (sasesti) sunt promovate si puse in scena cu ajutorul ansamblurilor folclorice din
municipiul Bragov.
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In Centrul Istoric al orasului se desfasoara cele mai importante evenimente culturale ale orasului Brasov: Zilele Brasovului, Cerbul
de Aur si Sarbatoarea Junilor. Turnirul Cetatilor si Oktoberfest sunt evenimente ce se doresc a deveni o traditie aici.

Alte manifestari culturale organizate la Brasov:

. Festivalul de Dramaturgie Contemporana

. Festivalul International al Muzicii Pop — Cerbul de Aur — anual (nu se mai organizeaza din 2008)
. Festivalul de Jazz si Blues — anual

. Festivalul Muzicii de Camera — anual

. Concerte de orga la Biserica Neagra — saptaméanal (in perioada iunie-septembrie)

. Concertele Filarmonicii Bragov — saptaméanal

. Sarbatoarea Junilor — anual
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Junii Brasoveni, Junii Bragsovului sau si mai corect spus Junii din Scheii Brasovului si din Bragovul Vechi reprezinta sapte grupuri
de calareti din Scheii Brasovului (Junii Tineri, Junii Curcani, Junii Batrani, Junii Dorobanti, Junii Albiori, Junii Rosiori si Junii
Brasovecheni), astazi cu functie ceremoniala, care an de an defileaza pe strazile Brasovului. Sarbatoarea lor reprezinta un
complex de obiceiuri ce combina practici pre-crestine cu manifestari crestine pentru a reda vechiul mit al mortii si renasterii rituale
a timpului calendaristic.

in fiecare an, in Scheii Brasovului, in prima duminicd de dupa Pastile Rasaritene — a Tomii — atat brasovenii cat si turistii asista la
un spectacol cu elemente de mit, rit, ceremonial si magie. Este vorba despre defilarea Junilor si ilustrarea obiceiurilor pe care
acestia le-au mostenit din timpuri stravechi.
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in ceea ce priveste viata culturald a municipiului Brasov sunt necesare interventii asupra monumentelor pentru a stopa
astfel procesul de degradare al acestora si identificarea de surse de finantare pentru evenimentele culturale.

Lipsa infrastructurii culturale limiteaza in prezent viata culturala (concerte, spectacole de teatru, etc.).

in acest context trebuie amintit faptul ca, in prezent viata culturala a Brasovului se desfisoara in centrul orasului,
cartierele acestuia neavand dotari culturale care sa sustina o viata socio-culturala la nivelul acestora.

Este necesara sustinerea financiara de catre nivelul national a uno evenimente culturale cu traditie, precum Festivalul de
Opera, Opereta si Balet, Festivalul de Dramaturgie Contemporana sau Festivalul International al Muzicii de Camera.
Mecenatul si sponsorizarea ar putea ajuta la depasirea dificultatilor de ordin financiar.

in cadrul procesului de dezvoltare a zonei metropolitane reursele culturale ale orasului ar putea fi utilizate pentru a
dezvolta si promova o identitate culturala a regiunii.
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Unul dintre cele mai importante puncte tari in demersul Brasovului pentru rezolvarea problemelor legate de politicile si strategiile
locale a fost acela de a fi demarat printr-o abordare sistemica organizata atat cercetarea céat si analizarea cauzelor si efectelor
incetinirii culturale cu care se confrunta.

Un prim studiu sociologic desfasurat in coordonarea unor cadre didactice de prestigiu de la Universitatea Transilvania in anul
20143 releva deja cateva dintre cele mai interesante neconcordante si paradoxuri legate de perceptia legata de cultura si efectele
ei imediate. Pe l1anga o prima sondare propriu-zisa Studiul facea si serviciul extraordinar de a face o prima informare extinsa la
nivelul populatiei asupra beneficiilor si impactului proiectelor si programelor culturale desfasurate cu ocazia capitalelor culturale.

Autorii studiului, buni cunoscatori ai propriului oras, sesizau inca din acea etapa o oarecare lentoare de reactie a locuitorilor. De
aceea intrebarile activate in spatiul public au fost mai degraba unele cu caracter general informativ, si au fost constineti ca nu au
putut face la acel moment un sondaj de adancime extrem de focusat.

Acest tip de atitudine a brasovenilor din oras si din zona metropolitana este specific oraselor si asezarilor din spatii largi, cu
oportunitati de petrecere a timpului liber in spatii deschise, cu traditie in practicarea sporturilor, cu obiceiurie de consum extrem de
diferite de cei cantonati in orase structurate mai ales de propriile constructii urbane, decat de un peisaj atractiv.

Din acest material substantial se disting cateva elemente care au pus bazele intelegerii si constientizarii importantei participarii la
cursa pentru obtinerea titlului, chiar daca atat din intrebari cat si din rezultate transpare prea accentuat ideea ca o astfel de
misiune este mai degraba o tema a autoritatilor locale si mai putin a populatiei si chiar daca, la o prima triere de pareri s-au obtinut
sloganuri care ar fi putut crea false asteptari la nivel de concept.

Ca si in cazul oricarui oras din tara, intr-o covarsitoare majoritate, brasovenii au fost de parere ca titulatura de CCE trebuie "sa li
se ofere”, fiindca "merita”, neintelegand ca acest tip de competitie nu este un concurs pe merite anterioare sau pentru a premia

? Este vorba de ”Studiul de piat3 referitor la participarea Brasovului la preselectia pentru Capital Culturald Europeand 2021” coordonat de: conf.univ.dr. Marius Dinc3,
prof.univ.dr. Gabriel Bratucu, conf.univ.dr. Gheorghita Dinca, s.a
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valori si valorizari existente, ci pe o constructie conceptuala ancorata intr-o necesitate. Atitudinea este fireasca si justificata in
contextul lipsei de pregatire a orizontului de asteptare pentru un demers atat de complicat.

De altfel intreg mentalul colectiv brasovean este puternic amprentat de incarcatura istorica si de o oarecare aplecare nostalgica
paseista.

Partea extrem de pozitiva de apreciat in cazul brasovenilor este capacitatea lor de mobilizare si seriozitatea cu care s-au angajat
ulterior in toate actiunile publice in care au pregatit efectiv, candidatura.

Echipa Institutului pentru Cercetare si Formare Culturald, o echipa cu experienta de cercetare pe domeniul culturii dovedita inca
de la primele studii la nivel national, din 2005* si-a asumat o sarcina dificild de a incerca s& sondeze si s& scoaté la lumina
aspectele mai putin cunoscute ale perceptiei populatiei locale fata de ce inseamna comportament cultural, care sunt elementele
valorizate Tn practica obisnuitd urbana sau din vecinatatea marilor orase, a consumului de cultura. De aceea a evitat programatic
sa puna intrebari din zona axiologica, insistand pe aspectele legate de propriile valorizari, propriile perceptii, si mai ales, propriile
obiceiuri de consum active si pasive asa cum sunt ele definite de literatura de specialitate.

* A se vedea Barometrul Cultural colectia 2005-2014 www.culturadata.ro
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2. Studiul de consum si practici culurale

2.2. Metodologie

Stabilirea obiectivelor

La baza prezentului material stau doua studii realizate in perioada iunie-august 2015 de catre Institutul National pentru Cercetare
si Formare Culturala (1.N.C.F.C.), respectiv studiul ,Consum si practici culturale in randul populatiei Municipiului Brasov” (solicitat
de Primaria Municipiului Brasov) si studiul ,Consum si practici culturale in randul populatiei Zonei Metropolitane Brasov” (solicitat
de Agentia Metropolitana pentru Dezvoltare Durabila Brasov). Ambele cercetari sunt de factura cantitativa, bazate pe metoda
anchetei sociologice si tehnica sondajului de opinie. Pentru facilitarea citirii comparative a rezultatelor, cele doua studii au fost
reunite sub acelasi proiect editorial.

Contextul derularii studiilor, important pentru operationalizarea obiectivelor si intrebarilor de cercetare, este reprezentat de
candidatura municipiul Brasov la titlul de ,Capitala Europeana a Culturii 2021”. Astfel, nevoia de informatii valide si fidele cu privire
la situatia actuala a vietii culturale locale (deopotriva din municipiu si din localitatile ce formeaza zona metropolitana), utile Tn
perspectiva depunerii aplicatiei de candidatura, a constituit punctul de plecare in structurarea proiectelor de cercetare.

Obiectivele si intrebarile de cercetare formulate plecand de la acest scop au avut in vedere, pentru ambele arii cercetate:

» Determinarea nivelului de consum cultural desfasurat in spatiul domestic;

» Determinarea nivelului de consum cultural desfasurat in spatiul public;

» Identificarea preferintelor de consum sub aspectul formei si continutului produselor culturale, cu detaliu pe anumite tipuri de
produse;

» Masurarea gradului de Tnzestrare a gospodariilor cu elemente de infrastructura culturala (care faciliteaza distributia si consumul
produselor culturale), precum si cu bunuri culturale (carti, de exemplu);

» Descrierea comportamentului digital al populatiei, cu detaliu pe apropierea mediului digital de practicile culturale cotidiene;

» |dentificarea factorilor care pot stimula participarea cultural3;
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Descrierea interactiunii populatiei cu institutiile locale de cultura, precum si cu entitatile private ce desfasoara activitati ce se
intersecteaza cu / sau circumscriu domeniul cultural;

Identificarea modului in care populatia locala se raporteaza la / interactioneaza cu patrimoniul cultural construit;

Identificarea modului in care populatia locala se raporteaza la titlul de ,Capitala Europeana a Culturii 2021”, din perspectiva
candidaturii propriului oras;

Identificarea conexiunilor existente intre municipiul Bragov si localitatile zonei metropolitane Brasov in materie de consum
cultural;

Descrierea si determinarea frecventei practicilor care circumscriu caracterul de multiculturalism la nivel local;

abordarea fiecarui punct mentionat mai sus, s-a urmarit detalierea analizelor in functie de variabile importante pentru

ntelegerea practicilor si consumului cultural, precum genul, varsta sau nivelul de educatie.

Pentru realizarea fiecaruia dintre cele doua studii, au fost parcurse trei etape principale:

Etapa de proiectare: formularea obiectivelor, intrebarilor si metodologiei de cercetare, stabilirea esantionului, crearea
instrumentului de cercetare si a materialelor auxiliare;

Etapa de culegere a datelor: crearea echipei locale de culegere a datelor (identificare si selectie operatori, instructaj),
supervizarea colectarii datelor, verificarea corectitudinii aplicarii metodologiei de catre operatori si validarea datelor culese;
Pregatirea raportului final: prelucrarea si analiza datelor culese, redactarea raportului de cercetare;

Proiectarea esantioanelor

Cele doud esantioane construite au fost independente. In ceea ce priveste sondajul dedicat municipiului Brasov, universul
cercetarii a fost reprezentat de populatia cu domiciliu in Brasov, in varsta de cel putin 18 ani, impliniti la momentul colectarii
datelor. In cazul sondajului dedicat Zonei Metropolitane Brasov, a fost avutd in vedere populatia cu domiciliu in localitétile afiliate
acestui areal (municipiile: Codlea si Sacele, orasele: Ghimbav, Predeal, Rasnov si Zarnesti, comunele: Bod, Budila, Cristian,
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Crizbav, Feldioara, Halchiu, Harman, Prejmer, Sanpetru, Tarlungeni si Vulcan), de asemenea, in varsta de cel putin 18 ani,
impliniti la momentul colectarii datelor.

Esantionul dedicat municipiului Brasov a avut un volum total de 800 de persoane, fiind vorba de un esantion probabilist, bi-stadial,
nestratificat si in acord cu premisele unui studiu cu nivel de incredere 95% si + 3,46% eroare acceptata de esantionare. In primul
stadiu au fost alese, folosind un generator de numere aleatoare, 40 de sectii de votare din totalul de 177 de sectii de votare ale
Brasovului. Asadar, unitatea primara de esantionare a studiului a fost sectia de votare. Fiecarei sectii alese aleator i-a fost alocat
spre intervievare un numar de 20 persoane. In ceea ce priveste selectarea persoanelor, s-a optat pentru metoda drumului
aleator(random route)®. Urmand aceastd metoda, unitatea de esantionare secundara aleasa a fost gospodaria. Selectarea
gospodariilor a fost realizata in functie de (1) strazile si numerele acestora (corespondente fiecarei sectii de votare), (2) punctele
de pornire® si (3) un pas statistic fix". Apoi, la nivelul fiecarei gospodarii a fost intervievata o persoana in varsta de cel putin 18 ani
impliniti la momentul vizitei operatorului de teren, folosindu-se pentru selectia acesteia regula primei zile de na.;steres. Operatorii de
teren au fost instruiti sa viziteze fiecare gospodarie a carei persoana eligibila nu putea fi contactatd de inca doua ori, in zile si la
ore diferite, in scopul obtinerii interviului (regula celor trei vizite).

® Una din metodele alternative, metoda simple random selection aduce cu sine probleme tehnice si riscuri mai mari, asumand actualitatea datelor cu privire la fiecare
cetatean al Brasovului si benevolenta acestora in ce priveste participarea la interviu.

® Drumul aleator a pornit cu prima strada indicata in lista strazilor arondate fiecarei sectji de votare, punctul de start la nivelul fiecarei strazi fiind imobilele situate la numarul
1. Pentru situatia In care pe o anumita strada nu a existat o numerotare sistematica, s-a procedat la numararea imobilelor de catre operatori, pornind de pe partea dreapta a
strazii cu primul imobil.

" pPasul statistic a fost de ,3” in cazul imobilelor (de exemplu, pentru punctul de start 1 s-a calculat "1+3=4, 4+3=7, 7+3=10"). Pentru situatia in care imobilul determinat ca
fiind inclus in esantion a continut mai multe scari, s-a efectuat selectia pornind de la prima scara de bloc, ap. 1 (start) urmandu-se pasul ,5" (pas esantionare) cu
apartamentele ,1+5=6, 1+5+5=11" s.a.m.d., fara a efectua mai mult de 3 interviuri In acelasi imobil. Dupa aceasta s-a trecut la imobilul urmator determinat prin adunarea
pasului de esantionare. In aplicarea pasului de esantionare au fost luate in calcul urmétoarele: un bloc cu 4 scari si 6 etaje (cel mult) a fost considerat un imobil; cladirilor
care au depasit aceste limite li s-au considerat scarile de bloc drept imobile separate si s-au nhumarat respectadnd metoda de alegere a imobilelor prezentatd mai sus.

& Conform acestei reguli, persoana eligibila pentru intervievare este persoana in varsta de 18 ani impliniti In momentul vizitei operatorului, a carei de zi de nastere este
urmatoarea zi de nastere in respectiva gospodarie. Spre exemplu, dacé data vizitei operatorului este 20 iulie, iar in gospodarie sunt 3 persoane Tn varsta de cel putin 18 ani
impliniti cu urmatoarele date de nastere: 20 aprilie, 1 ianuarie, 7 octombrie, persoana eligibila este ultima dintre acestea (7 octombrie).
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Esantionul dedicat Zonei Metropolitane Brasov a avut un volum total de 315 de persoane, fiind vorba de un esantion probabilist,
monostadial, stratificat in functie de localitatile constituente ale Zonei Metropolitane Brasov (municipiile: Codlea si Sacele, orasele:
Ghimbav, Predeal, Rasnov si Zarnesti, comunele: Bod, Budila, Cristian, Crizbav, Feldioara, Halchiu, Harman, Prejmer, Sanpetru,
Tarlungeni si Vulcan), cu alocare proportionald, si in acord cu premisele unui studiu cu nivel de incredere 95% si + 5,52% eroare
acceptata de esantionare. Fiecarei localitati a zonei metropolitane i-a fost alocat spre intervievare un numar de persoane
proportional cu marimea localitatii (numarul de persoane cu drept de vot cu o varsta de cel putin 18 ani). in ceea ce priveste
selectarea persoanelor, s-a optat si in acest caz pentru metoda drumului aleator (random route). Urmand aceasta metoda, unitatea
de esantionare aleasa a fost gospodaria. Selectarea gospodariilor a fost realizatd in functie de (1) strazile si numerele acestora
(corespondente fiecarei sectii de votare), (2) punctele de pornire si (3) un pas statistic fix. Apoi, la nivelul fiecarei gospodarii a fost
intervievata o persoana in varsta de cel putin 18 ani impliniti la momentul vizitei operatorului de teren, folosindu-se pentru selectia
acesteia regula primei zile de nastere. Operatorii de teren au fost instruiti sa viziteze fiecare gospodarie a carei persoana eligibila
nu putea fi contactata de inca doua ori, in zile si la ore diferite, in scopul obtinerii interviului (regula celor trei vizite).

Proiectarea chestionarelor

Obiectivele si intrebarile de cercetare au fost operationalizate in variabile si intrebari destinate configurarii celor doua instrumente
de colectare a datelor (chestionare). Versiunea finala a chestionarului dedicat municipiului Brasov a cuprins un numar de 84 de
intrebari principale, o parte din acestea constituind seturi de itemi destinati surprinderii detaliilor si diferentelor. in cazul Zonei
Metropolitane Brasov, versiunea finala a chestionarului a cuprins un numar de 80 de intrebari principale, fiind valabila aceeasi
precizare privind faptul ca o parte dintre intrebarile principale au cuprins seturi de itemi destinati surprinderii detaliilor si
diferentelor.

Chestionarele au fost proiectate pentru aplicare fata-in-fata, la domiciliul respondentilor, activitate realizata de operatori instruiti in
acest sens.
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Au fost construite intrebari prin intermediul carora sa poata fi masurate deopotriva: valori, practici, perceptii, opinii, dar si date
factuale (precum inzestrarea gospodariilor cu elemente de infrastructura culturalda) sau de tip socio-demografic (educatie, varsta,
ocupatie etc.).

Paleta de tipuri de intrebari folosite a cuprins: intrebari cu raspuns ,deschis” (liber) si cu raspuns ,inchis” (categorii de raspunsuri
predefinite), intrebari cu raspuns multiplu si cu raspuns unic, scale de diferite tipuri.

Atat chestionarele, cat si metodologia de selectie a respondentilor au fost pretestate cu scopul evaluarii urmatoarelor aspecte:

- Durata de aplicare a chestionarului;

- Usurinta selectiei respondentilor care sa corespunda criteriilor de egantionare;
- Disponibilitatea subiectilor de a raspunde la chestionar;

- Usurinta aplicarii chestionarului;

- Formularea intrebarilor;

- Formularea variantelor de raspuns;

- Acoperirea variantelor de raspuns;

- Formularea de sugestii pentru imbunatatirea instrumentului;

Pretestarea a presupus aplicarea a 24 chestionare, distribuite folosind drept criteriu nivelul de educatie (tabelul 1). Din cele 12
persoane intervievate, au existat: 13 femei si 11 barbati, cu varste cuprinse intre 19 si 81 ani.

Concluziile etapei de pretestare au subliniat:

= Durata de aplicare: timpul mediu de aplicare a chestionarelor a fost de 46 de minute (municipiul Brasov) si 43 de minute (zona
metropolitana Brasov);

» Usurinta selectiei respondentilor care sa corespunda cerintelor: identificarea respondentilor care s& corespunda cerintelor de
selectie a prezentat o dificultate medie. Selectia gospodariilor nu a prezentat dificultati pentru operatorii de interviu, ci doar
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selectarea persoanei de la nivelul gospodariei care sa participe la studiu, respectiv aplicarea metodei ,zilei de nastere”.
Aceasta dificultate s-a intalnit preponderent in cazul persoanelor ocupate, care la momentul vizitei operatorului nu erau acasa
(chiar si tinand cont de aplicarea regulii ,celor trei vizite”);

Disponibilitatea subiectilor de a raspunde la chestionare: disponibilitatea persoanelor de a raspunde la chestionar a fost relativ

redusa, operatorii intdmpinand dificultati in obtinerea acordului de completare a unui chestionar, precum si in mentinerea
atentiei respondentului pe tot parcursul chestionarului. Operatorii au depus efort in convingerea potentialilor subiecti. in medie,
pentru fiecare chestionar aplicat in municipiul Brasov, operatorii au stabilit 8 contacte (pentru fiecare chestionar realizat au fost
primite Tn prealabil 7 refuzuri, in medie, fara a lua in considerare situatiile in care la o anumita adresa nu a fost gasita nicio
persoana acasa), iar pentru fiecare chestionar aplicat in Zona Metropolitana au fost stabilite 7 contacte (6 refuzuri inregistrate
pana in momentul realizarii unui interviu). Situatia este insa consistenta cu disponibilitatea populatiei din orasele mari si foarte
mari de a participa la sondaje de opinie, in acest sens rezultatele pretestarii neabatandu-se de la modelul general;

Usurinta aplicarii chestionarelor: complexitatea chestionarelor, precum si durata de aplicare, au facut ca instrumentele sa fie
relativ dificil de aplicat in cazul anumitor respondenti. Cu toate acestea, durata de aplicare nu a depasit estimarile prevazute;
Formularea intrebarilor: formularea intrebarilor nu a ridicat probleme majore. S-a observat o diferentd a gradului de intelegere
in radndul persoanelor cu educatie elementara si medie comparativ cu persoanele care au absolvit studii superioare, in sensul
ca operatorii au repetat o intrebare de mai multe ori in cazul primelor doua categorii de persoane;

Formularea variantelor de réaspuns: similar punctului anterioar, s-au observat diferente de intelegere a variantelor de raspuns in
randul populatiei cu educatie elementara si medie, respectiv cea cu studii superioare. Astfel, si aici au fost necesare explicatii
suplimentare din partea operatorilor;

Acoperirea variantelor de raspuns: variantele de raspuns au acoperit opiniile respondentilor chestionati in intregime.
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Tabelul 1. Pretestarea instrumentelor de cercetare

Educatie

Numar chestionare pretestate

Municipiul Bragov
3

Educatie elementara Femeie 2
(1-8 clase) Barbat 1 2
Educatie medie Femeie 2 2
(Scoala profesionalé/Liceu) Barbat 2 2
Educatie superioara Femeie 2 2
(Cel putin facultate) Barbat 2 2
TOTAL 12 12

in ceea ce priveste sugestile de iImbunatatire a instrumentului, acestea au vizat ajustari minore legate de codurile anumitor
intrebari, redarea corecta a filtrelor, respectiv realizarea de instructiuni suplimentare adresate operatorilor de interviu cu scopul

facilitarii aplicarii chestionarului in teren.

Culegerea datelor

Interviurile au fost realizate fata-in-fata, la domiciliul respondentilor. Culegerea datelor a fost planificata initial a se derula pe
parcursul a 21 de zile, insa datorita dificultatilor din teren, aceasta perioada a fost extinsa pana la 40 de zile, acoperind intervalul 2
iulie — 11 august (pentru municipiul Brasov) si 5 iulie — 4 august (pentru zona metropolitana Brasov). Media duratei interviurilor a

fost de 35 de minute.

Pentru formarea echipelor de operatori s-a procedat la distribuirea de anunturi in randul studentilor Universitatii Transilvania din
Brasov (prin intermediul cadrelor didactice, al afigelor postate in zona caminelor studentesti), distribuirea de anunfuri in mediul
online (anunt pe website-ul si pagina Facebook I.N.C.F.C., anunturi pe principalele grupuri online de discutii din Brasov),
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contactarea O.N.G.-urilor locale (in vederea activarii retelelor proprii de voluntari). In total, au fost recrutati aproximativ 65 de
operatori, procesul de recrutare desfasurandu-se cu un caracter permanent pe parcursul etapei de colectare a datelor (datorita
inceperii vacantei universitare, unii dintre operatorii studenti nu au putut continua activitatea de teren).

Au fost realizate 6 sesiuni de instructaj cu operatorii de teren, acestia primind materiale de lucru (chestionare, fise de operator,
liste cu raspunsuri, materiale de identificare a membrilor echipei — sepci si tricouri cu insemnele I.LN.C.F.C. si ale Agentiei
Metropolitane Brasov). La nivel local au fost implicate patru persoane pentru asigurarea logisticii necesare coordonarii Si
supervizarii activitatii de culegere a datelor, acestea aflandu-se in permanent contact cu expertii din echipa de cercetare.

Dincolo de dificultatile legate de disponibilitatea respondentilor, prevazute in urma pretestarii chestionarelor, sau de rata de
abandon a operatorilor de interviu (pe fondul vacantei scolare sau al perioadei de planificare a concediilor / excursiilor), o alta
dificultate a constat in faptul ca multi dintre potentialii respondenti nu erau la domiciliu in zilele de sambata si duminica (datorita
implicarii in activitati de timp liber desfasurate in afara localitatii). Astfel, dificultatea convingerii persoanelor ocupate de a participa
la studiu cu ocazia vizitelor desfagurate in cursul saptamanii a fost dublata de absenta acestora de la domiciliu din timpul zilelor de
weekend.

Un procent de 25% din totalul chestionarelor aplicate au fost verificate telefonic pentru asigurarea respectarii calitatii metodologiei
studiului. Operatorii de control au verificat daca respondentului i-a fost aplicat chestionarul si daca selectia acestuia a fost realizata
corect (inclusiv prin controlul fiselor de esantionare), precum si validitatea informatiei introduse in chestionar (prin repetarea unui
numar redus de intrebari cheie). Un procent de 5% din totalul chestionarelor aplicate au fost verificate in teren. La nivelul
municipiului Brasov, in urma activitatii de verificare a fost anulat un numar de 19 de chestionare, din cauza nerespectarii
corespunzatoare a metodologiei studiului, acestea fiind refacute.

Datele colectate de operatorii de teren au fost introduse baze de date de un numar de 16 operatori, fiecare din acestia participand
in prealabil la o sesiune de instructaj. Bazele de date au fost prelucrate astfel incat:

168




a) Numele variabilelor din bazele de date sa corespunda celor din chestionare;

b) Codurile asociate variabilelor din bazele de date sa corespunda codurilor variabilelor din chestionare;

c) Tipurile de valori pe care le pot lua variabilele din bazele de date sa corespunda tipurilor de valori prevazute de chestionare;
d) Ordinea variabilelor din bazele de date sa fie identica ordinii variabilelor din chestionare;

e) Sa fie corectate potentialele erori de introducere;

in bazele de date finale au fost create variabile de ajustare (ponderare) in calculul cdrora au fost folosite date statistice cu referire
la distributia populatiei locale in functie de sex sau grupe de varsta si provenind de la Institutul National de Statistica.

Concepte de lucru

Pentru facilitarea parcurgerii prezentului material, sunt necesare cateva precizari privind conceptele de lucru. Astfel, prezentam
intelesul pe care il folosim in cazul anumitor termeni cheie:

Consum si participare culturala: reprezinta activitatile populatiei / publicului larg de accesare a produselor culturale si de a lua
parte la actiuni si experiente culturale, acestea reflectand totodatad si comportamentul economic sau social al unui grup (unei
comunitati). Termenul de consum este folosit pentru a face referire la o activitate pentru care individul a platit in bani, pe cand
termenul de participare este folosit pentru situatia in care nu se plateste pentru respectiva activitate ori aceasta este de tip amator
sau informal®. n practica de cercetare, aceasts distinctie poate fi uneori dificil de trasat, dat fiind ca nu de putine ori pretul pentru o
activitate culturala poate fi platit sub forme non-monetare (munca depusa sub forma de voluntariat in cadrul diferitelor evenimente
sau manifestari culturale, sprijin in natura acordat artistilor s.a.m.d.) sau poate fi platit in mod indirect (prin contributii la bugetul
local, folosit si pentru organizarea de manifestari culturale cu acces gratuit). Tindnd cont de aceasta dificultate metodologica, in

9 UNESCO, 2009. The 2009 UNESCO Framework For Cultural Statisticsdisponibil la http://unesdoc.unesco.org/images/0019/001910/191061e.pdf
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materialul prezent termenii consum si participare sunt folositi intersarjabil. Atunci cand este nevoie (cand este urmarita
componenta de pret / acces), aceast lucru va fi specificat in mod explicit.

Practici culturale: sunt modele, patternuri de interactiuni sociale sau de comportamente. Practica culturala implica folosirea
produselor culturale. A cunoaste o practica culturala inseamna a cunoaste o modalitate de interactiune cu o anumita cultura.

Produse, bunuri si servicii culturale: produsul cultural este creatia tangibila sau intangibila a unei culturi specifice, reprezentand
rezultatele unor activitati complexe de producere si punere in circulatie a unor idei simbolice. Intr-un astfel de produs se reflecta
perspectivele unei culturi. Vorbind despre un produs cultural, ne putem referi la domenii sau activitati precum arte (arte vizuale,
arhitectura, arte performative), conservarea patrimoniului (muzee, galerii), industrii culturale (film, radiodifuziune, muzica, etc.),
festivaluri'®. Tn categoria produselor culturale pot fi cuprinse bunuri si servicii''. Bunurile culturalecomunic, transmit mai departe
idei, simboluri si moduri de viata. Acestea pot fi protejate de drepturi de autor, dar pot fi produse si pe o baza non-comerciala, prin
intermediul unor variati producatori, inclusiv: institutile publice, grupuri de artisti si creatori de tip amator sau formate ad-
hoc'?.Serviciile culturale vizeazd satisfacerea unor interese sau nevoi culturale; nu reprezintd bunuri materiale, ci faciliteaza
producerea si distributia lor. Spre exemplu, din categoria serviciilor culturale fac parte activitati de licentiere, distributie audio-
vizuald, promovarea evenimentelor artistice si culturale, conservarea cértilor, a inregistrérilor si a artefactelor'. Astfel, in cadrul
prezentului text prin termenul de ,produs cultural” ne vom referi la categoria ce inglobeaza deopotriva bunuri si servicii.

Structurarea capitolelor

Fiecare capitol din prezentul material debuteaza cu o scurta descriere a principalelor directii de culegere a datelor. Rezultatele
sunt prezentate in subsectiuni distincte, dedicate municipiului Brasov si zonei metropolitane Brasov.

1°Dayton—Johnson, J. (2000). What's Different about Cultural Products?: An Economic Framework. Strategic Research and Analysis, Department of Canadian Heritage.
""Colbert, F. (2003). Entrepreneurship and leadership in marketing the arts. International Journal of Arts Management, 30-39.
:2 UNESCO, 2009. The 2009 UNESCO Framework For Cultural Statisticsdisponibil la http://unesdoc.unesco.org/images/0019/001910/191061e.pdf

Idem.
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2. Studiul de consum si practici culurale

2.3. Profilul socio-cultural si perceptia publicului

Caracteristici socio-demografice ale populatiei

Datele recensamantului din 2011 indica faptul ca, incepand cu 1990, populatia judetului Bragsov a inregistrat o scadere de 14,1%,
cu un ritm sever de declin si cu previziuni de continuare a declinului demografic in perspectiva anului 2050™. De asemenea, se
remarca procesul de Tmbatranire demografica, cu o pondere mult mai mare a varstnicilor (de la 7,8% in 1990 la 12,8% in 2012)
si, de asemenea, cu perspectiva intensificarii procesului'®. Rata de imbatranire demograficd a crescut de la 346%. in 1990, la
904%o in 2010.

Tabelul 1. Evolutia demografica a judetului Bragov in perioada 2011-2014

itotal ii distribuiie pe irupe de vérstéi
TOTAL 627957 628598 629159 629814
0- 4 ani 34021 33798 33107 32470
5- 9 ani 30658 31514 32442 33017
10-14 ani 28354 28648 28914 29460
15-19 ani 29403 28050 27625 27432
20-24 ani 46980 43029 39249 35462
25-29 ani 50500 50354 50834 51039
30-34 ani 59003 58446 56504 54305
35-39 ani 49592 51761 54337 56704
40-44 ani 52413 54274 48965 47388
45-49 ani 35449 34988 41711 45648
50-54 ani 46509 43559 40512 38226
55-59 ani 49163 50238 50433 49822
60-64 ani 35221 38100 41299 42658
65-69 ani 22821 23083 24073 26589
70-74 ani 22530 22206 21315 20511

14Agen‘;ia pentru Dezvoltare Regionala Centru |, Ministerul Federal pentru Economie si Tehnologie.2012. Profilul judetului Brasov. Oportunitati de dezvoltare si afaceri, p.9-
12;
15Idem.;
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75-79 ani 17379 17649 18159 18750
80-84 ani 11170 11604 11925 12153
85 ani si peste 6791 7297 7755 8180

Sursa datelor: INS Brasov
Populatia judetului Brasov a scazut in pofida unei natalitati superioare mortalitati, pentru cei mai multi avuti in vedere. Acest fapt

este de inteles prin explozia fenomenului migrational (atat intern catre alte localitati din Romania, cat si extern)'®.

La nivelul municipiului si zonei metropolitane Brasov, evolutia demografica se desfasoara diferit, baza economica si sociala
favorizand procese diferite. Astfel, zona metropolitana cunoaste o crestere demografica in perioada 2011-2014, in timp ce la
nivel de municipiu intalnim o scadere a populatiei.

Tabelul 2. Evolutia demografica a municipiului si zonei metropolitane Brasov in perioada 2011-2014

TOTAL Municipiul Bragov 293159 292337 292071 291490
Zona Metropolitana 177040 178364 179374 180851

Sursa datelor: INS Brasov

Conform datelor INS Brasov, la momentul recensamantului din 2011, 21,34% din populatia de peste 10 ani a zonei metropolitane
si 26,47% din cea a municipiului avea o diploma de studii superioare.

Tabelul 3. Structura populatiei dupa nivelul institutiei de invatamant absolvite. Total populatie de peste 10 ani

Z.metropolitana | 21,34% 19,04% 4,34% 29,70% 16,43% 19,29% 7,22% 1,69% 0,44%
Municipiu 26,47% 23,55% 4,94% 31,91% 15,17% 15,47% 5,1% 0,92% 0,08
Sursa datelor: INS Brasov

16
Idem.;
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Datele culese prin intermediul studiilor dedicate consumului cultural (la nivelul municipiului si zonei metropolitane Brasov) au fost
analizate in functie de variabile precum gen, varsta si nivel de educatie pentru a putea distinge intre multiple profiluluri de public si
consumatori culturali, precum si pentru a masura obiceiurile de consum cultural.

La nivel de municipiu, grupa de varsta cu cea mai mare probabilitate de a cuprinde persoane active (35-49 ani) este si cea care
este cel mai bine reprezentata numeric (28,1%), fiind urmata de categoria tinerilor cu varsta de pana in 35 de ani (27,6%),
categorie demografica importanta prin prisma resurselor potentiale de dinamism si vitalitate, deopotriva din punct de vedere
cultural, economic si social. La nivelul zonei metropolitane, categoria de tineri pana in 35 de ani reprezinta principalul segment
demografic (32,7%), urmata de cea a aduliilor intre 35 si 49 de ani (31,4%).

Tabelul 4. Distributia populatiei din esantioane: grupe de varsta

18-34 ani 27,6% 32,7%
35-49 ani 28,1% 31,4%
50-64 ani 25,0% 21,4%
65 ani si peste 16,8% 13,9%
Non-raspunsuri 2,5% 0,6%

Tabelul 5. Distributia esantioanelor: nivel de educatie
Datele referitoare la educatie, descriu populatia municipiului
Brasov ca avand un nivel sporit de scolarizare, situatie

1 2 0, 0,
consistentd cu statutul de centru universitar regional si £} mullfl10c}a:e/lirofelsiloanala gg;’;’ ggg;’
national. La nivelul zonei metropolitane insa, intalnim mai . 'C?lf AOSt' |cea.a ke e

< . < . o/ A . Invatamant superior 36,5% 23,1%
degraba un nivel scazut de educatie, 43% din esantion L -
Non-raspunsuri 4,9% 0,0%
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absolvind cel mult 10 clase sau scoala profesionala.

. ] o . o Tabelul 6. Distributia esantioanelor: apartenenta etnica
In ceea ce priveste structura etnica, desi municipiul Brasov

este recunoscut si pentru imaginea de comunitate istorica [ /ApaRenenta etnica | Widnicipiu | Zona metropolitanal

multietnica, datele culese indicd o pondere foarte mare a Roman 93,6% 88,2%
persoanelor care isi definesc statutul etnic de roman'’. O Maghiar 5,3% 7,6%
diversitate etnicd mai mare este intalnitd la nivelul zonei Rom 0,5% 2,5%
metropolitane. German 0,5% 1,6%

Consum cultural public: preferinta populatiei locale pentru evenimente in aer liber

Datele culese prin intermediul studiului de consum cultural indica faptul ca activitatile generale de petrecere a timpului liber sunt
mult mai prezente in viata brasovenilor decat cele specifice consumului cultural (tabelul 7). in acest sens, este mult mai probabil s&
intalnim brasoveni care in timpul liber prefera sa se plimbe prin parcuri si zone verzi (54,8% saptamanal), sa viziteze centre
comerciale pentru efectuarea cumparaturilor (13,7% saptaménal) sau sa faca sport de intretinere (13,4% saptamanal).

in ceea ce priveste consumul public de bunuri culturale, cea mai apreciatd este participarea la sarbatori / evenimente locale
(16,1% cel putin o data pe luna), urmata de vizionarea de filme in cinematografe (11,6% dintre respondenti mergand cel putin o

' Datele culese sunt consistente cu structura etnica fnregistrata la Recensamantul Populafiei si Locuintelor din 2011, observandu-se o subreprezentare de aproximativ
doua procente a populatiei maghiare, diferenta regasita in mai buna reprezentare a populatiei majoritare de romani.
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data pe luna) si de participarea la festivaluri de diferite feluri (9,5% cel putin o data pe luna) sau spectacole de divertisment (7,5%
cel putin o data pe luna) si vizitarea muzeelor (6,7% cel putin o data pe luna).

Tabelul 7. Participare culturala si activitati de timp liber desfasurate de populatia municipiului Bragov in spatiul public

De obicei, cat de des ...? Saptamanal |~ Lunar Odatala2-3luni = Odatala4-6luni  Mairar Deloc
Mergeti la cinematograf 1,8% 9,8% 13,4% 8,8% 28,4% 37,8%
Mergeti la concerte de muzica clasica la filarmonica 1,0% 3,6% 5,3% 9,1% 21,6% 59,4%
Mergeti la alt tip de evenimente organizate la filarmonica
9e P L ) g . 0,2% 2,6% 6,0% 7,0% 15,9% 68,3%
(ex. proiectii de film, lansari de carte etc.)
Mergeti la spectacole de opera / opereta 0,8% 2,4% 6,6% 9% 18,7% 62,5%
Mergeti la spectacole de divertisment/ muzica 1,3% 6,2% 10% 12,9% 18,1% 51,5%
Mergeti la discoteca / club 3,6% 6,9% 6,8% 5,2% 13,5% 64%
Mergeti la concerte la biserica (ex. cor.mert(.ele <.je orga savu 0.8% 3% 3.5% 6.7% 21.8% 64.2%
concertele corului la Biserica Neagra)
Mergeti la slujbe religioase la biserica 16,3% 16,3% 9,0% 8,0% 23,6% 26,8%
Mergeti sa vizitati muzee / colectii / expozitji 1,3% 5,4% 14,0% 11,9% 28,0% 39,4%
Mergeti la cumparaturi in mall-uri 13,7% 24,1% 16,5% 7,3% 16,0% 22,4%
Asistati la competitii sportive 3,9% 5,6% 8,1% 7.4% 18,9% 56,1%
Faceti fitness / sport de intretinere 13,4% 7,8% 5,6% 5,8% 17,5% 49,9%
Mergeti in excursii in afara localitatii 8,3% 21,9% 20,5% 10,5% 16,7% 22,1%
Va plimbati prin parcuri, zone verzi 54,8% 19,2% 6% 2,4% 9,6% 8%
Participati la sarbatori / evenimente locale 4,3% 11,8% 19,3% 15,6% 21,0% 28%
Participati la festivaluri (muzica, filme etc.) 2,5% 7,0% 13,3% 14,0% 26,2% 37%
Mergeti la biblioteca pentru a citi 0,8% 4,3% 3.2% 2,9% 12,7% 76,1%

Situatia la nivelul zonei metropolitane este similara. Practica de timp liber cu frecventa cea mai mare in acest caz este plimbarea
in parcuri/zone verzi, aceasta fiind un mod de petrecere a timpului liber la indemana unui numar mai mare de persoane. Alte
activitati de timp liber cu o frecventd mai mare sunt: mersul in mall-uri sau mersul la biserica (tabelul 8).
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Tabelul 8. Participare culturala si activitati de timp liber desfasurate de populatia zonei metropolitane Bragov in spatiul public

De obicei, cat de des ...?

Lunar

O data la 4-6 luni

Mai rar

Saptamanal ‘

‘ O dat la 2-3 luni

Mergeti la cinematograf 1,2% 10,6% 10,2% 11,2% 20,2% 46,7%

Mergeti la spectacole de opera/ opereta 0,5% 1,5% 2,3% 4,9% 19,2% 71,6%
Mergeti la spectacole de divertisment/ muzica 0,3% 3,4% 9,6% 15,7% 29,1% 42%

Mergeti la discoteca/ club 3,1% 4,9% 6,9% 6,7% 15% 63,5%

Mergeti la slujbe religioase la biserica 11,6% 13,7% 13,9% 12,3% 24,2% 24,3%

Mergeti sa vizitati muzee/ colectii/ expozitii 1,5% 2% 6,2% 18,1% 36,3% 35,9%
Mergeti la cumparaturi in mall-uri 12,9% 28,1% 12,5% 8% 12,4% 26%

Asistati la competitii sportive 2,8% 6% 8,6% 4,7% 20,6% 57,4%

Faceti fitness/ sport de intretinere 9,4% 6,6% 2,5% 2,6% 20,1% 58,7%

Mergeti in excursii Tn afara localitatii 5,4% 16,2% 21,9% 16,9% 20,3% 19,3%

Va plimbati prin parcuri, zone verzi 33,5% 23,7% 11,8% 6,5% 13% 11,4%

Participati la sarbatori/ evenimente locale 2,5% 5,8% 19% 26% 32% 14,7%

Participati la festivaluri (muzica, filme etc.) 1,2% 4,2% 12% 15% 30,9% 36,7%

Mergeti la biblioteca pentru a citi 1% 0,9% 2,7% 2,8% 11,3% 81,3%

Analiza practicilor de consum cultural in spatiul public evidentieaza astfel preferintele brasovenilor pentru evenimentele
desfasurate in aer liber, comparativ cu cele care au loc in institutii culturale (orientarea mai degraba spre petrecerea timpului liber
in parcuri, efectuarea de excursii in afara localitatii sau practicarea unui sport). Se poate observa in acest punct o asociere intre
comportamentul cultural i resursele locale reprezentate de agezarea geograficd a municipiului. Aceasta poate fi o informatie
pretioasa pentru organizatorii de evenimente culturale care se pot concentra pe o oferta culturala de tip outdoor.
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Preferinta pentru spatii deschise si activitati in aer liber

Preferinta accentuata a populatiei municipiului si zonei metropolitane Bragsov pentru activitatile de petrecere a timpului in aer liber,
in ,detrimentul” practicilor de consum cultural, poate fi analizata si infeleasa plecand de la caracteristicile obiective ale cadrului
natural inconjuréator. In acest sens, este important de inteles cum comportamentul si practicile de consum cultural sunt legate de
aspecte precum clima, forme de relief, elemente naturale s.a.m.d..

in literatura de specialitate, efectele climei asupra comportamentului uman au fost grupate in cinci categorii majore de
raspunsuri'®:

- raspunsuri psihologice, regasite de exemplu in sfera comportamentului de consum (precum efecte asupra preferintelor in ceea
ce priveste alimentatia, vestimentatiei sau locatiei de desfasurare a evenimentelor publice - n interior sau exterior);

- raspunsuri ,de siguranta”, cu referire la tendinta indivizilor de a evita situatiile cu grad sporit de risc in ceea ce priveste siguranta
personala (de exemplu, planificarea calatoriilor in afara perioadelor anului in care se pot produce anumite evenimente riscante —
avalanse, inundatii, furtuni e.t.c.);

- raspunsuri ,de sezon” (sezonalitate), ce au in vedere corelarea activitatilor sau evenimentelor cu anotimpul optim de desfasurare
(practicarea skiului iarna, Tnotului vara s.a.m.d.);

- raspunsuri culturale, constand in corelarea directa a activitatilor culturale cu specificul climei (precum organizarea festivalurilor
aflate in legatura cu recolta in timpul toamnei);

- raspunsuri ,induse”, ce includ efectele directe pe care fenomenele climaterice le au asupra comportamentului si practicilor
oamenilor (cresterea cumpararii de echipament specific sporturilor de iarna in preajma primelor ninsori abundente din iarna,
schimbarea preferintelor pentru locatii de desfasurare a evenimentelor in cazul unor evenimente meteo extreme e.t.c.).

'8 (Dewar, 2005:55)
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Clima judetului Bragov, influentata de relieful muntos ce conduce la ,0 compartimentare a climatului general si o etajare evidenta a

»19

fenomenelor climatice” ~, este propice desfasurarii activitatilor in aer liber pe tot parcursul anului.

n ceea ce priveste formele de relief si elementele naturale, studiile de specialitate?® indica faptul ca in situatia in care un anumit
areal primeste statutul de arie naturala protejata (sau de parc natural national), impactul asupra populatiei din zona consta tocmai
in cresterea nivelului de implicare in activitati recreationale in aer liber. Cu alte cuvinte, un astfel de statut are un impact
semnificativ (inclusiv pe termen scurt) la nivelul populatiei locale in ceea ce priveste valorizarea patrimoniului natural, fiind punctul
de plecare pentru atitudini favorizante actiunilor de consevare si protejare a mediului Tnconjurator. Tindnd cont de aceste
observatii, comportamentul si practicile de petrecere a timpului orientate spre activitati desfasurate in aer liber sau in afara
localitatii, intalnite la nivelul populatiei studiate, sunt de explicat tocmai prin numarul mare si variat (speologic, botanic, geologic,
paleontologic, ornitologic, avifaunistic sau mixt) de rezervatii naturale?! existente pe teritoriul judetului Brasov.

Mai mult decat atat, dezvoltarea mijloacelor de comunicatie si transport fac mult mai accesibile astfel de practici pentru publicul
larg. Analiza procesului de formare a unei decizii favorabile activitatilor in aer liber desfasurate in afara Iocalité\tii22 evidentieaza
efectul pozitiv pe care ,perceptia calatoriei” 1l are asupra gradului de satisfactie. Practic, posibilitatile sporite de mobilitate si
accesul rapid la zone propice activitatilor in aer liber, ambele de intalnit in cazul municipiului si zonei metropolitane Brasov, fac
dintr-o deplasare in afara localitatii o optiune viabila pentru o mare parte din populatie, care obtine astfel un grad sporit de

satisfactie.

19 (cf. Directjei Judetene de Statistica)

20 (Wearing, 2005:73)

2126 de arii protejate conform Directiei Judetene de Statistica: http://www.brasov.insse.ro/main.php?id=405
2 (Pigram, 2005:101)
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Consumatori si non-consumatori culturali: comparatii cu situatia nationald

In ceea ce priveste consumul public de bunuri culturale, cea mai apreciatd este participarea la sarb&tori / evenimente locale
(16,1% cel putin o data pe luna), urmata de vizionarea de filme in cinematografe (11,6% dintre respondenti mergand cel putin o
data pe lund) si de participarea la festivaluri de diferite feluri (9,5% cel putin o data pe luna) sau spectacole de divertisment (7,5%
cel putin o data pe luna) si vizitarea muzeelor (6,7% cel putin o data pe luna).

Popularitarea diferitelor activitati de petrecere a timpului liber si consumul cultural din spatiul public sunt structurate in functie de
anumite criterii socio-demografice, conform unor teorii sociologice care identifica o legatura stransa intre resursele pe care ni le
pune la dispozitie mediul in care traim si felul in care alegem sa actionam. Sociologul francez Pierre Bourdieu®, de pilda, vorbea
despre un set de dispozitii care sunt formate de constientizareal/interactiunea continuad cu anumite conditii obiective in care suntem
crescuti (de exemplu comportamentul parintilor in educatie sau starea materiala a familiei) care exercita o influentd majora asupra
practicilor pe care le adoptam. Aceasta teorie a utilitatii resurselor in consumul cultural este verificatéd prin observarea legaturii
dintre nivelul de educatie si participarea la diferite activitati culturale si de timp liber.

Daca efectuam o comparatie cu situatia intalnita la nivel national in ceea ce priveste dimensiunea segmentelor de non-
consumatori®*, se poate observa ca vizionarea filmelor la cinematograf, vizitarea muzeelor si participarea la sarbatori sau
evenimente locale sunt singurele forme de consum cultural in randul carora municipiul Brasov se pozitioneaza mai bine, depasind
valorile nationale (graficul 1). Absenta totala (non-participare) de la concerte organizate la filarmonica, asistarea la spectacole de
opera sau opereta si participarea la spectacole de divertisment inregistreaza in municipiul Brasov valori mai mici cu aproximativ 30
de puncte procentuale, comparativ_cu nivelul national. Valori mai mici se inregistreaza si in ceea ce priveste mersul la biblioteca
pentru citit sau participarea la festivaluri (muzica, filme etc.), in aceste cazuri diferenta fiind de aproximativ 17 puncte procentuale.

23 p. Bourdieu, ‘Structure and the habitus’, in An outline of a theory of practice
% pe baza datelor furnizate de Barometrului de Consum Cultural 2014 (I.N.C.F.C.).
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Graficul 1. Non-participare culturala:* comparatii cu situatia de la nivel nationa

25
|

De obicei, cat de des ...?

1 1 1

Mergeti la cinematograf

Mergeti la concerte de muzica clasica la
filarmonica

Mergeti la spectacole de opera/ opereta

Mergeti la spectacole de divertisment/ muzica

Mergeti sa vizitati muzee/ colectii/ expozitii

Participati la sarbatori/ evenimente locale

Participati la festivaluri (muzica, filme etc.)

Mergeti la biblioteca pentru a citi

® Municipiul Brasov (2015)

79.2% 38%
28.8% 59%
18.2% 63%
21.5% 52%

42.1% 39%
41.7%  28%
30.8% 37%

60.6% 76%

= Nivel national (2014)

*procentele din tabel indicd rdspunsurile ,,DA, au loc la noi in localitate”

% N.C.F.C., 2015. Barometrul de consum cultural 2014. Cultura, intre global si local (p.43-60).
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In ceea ce priveste participarea in functie de varsta, constatam:

» Tinerii pana in 35 de ani sunt categoria demografica in randul carora putem intalni cei mai multi participanti la diferite forme de
consum cultural public sau activitati de petrecere a timpului liber in afara gospodariei;

» Rata de participare culturala sau implicare in activitati de timp liber in afara gospodariei scade odata cu varsta (exceptie o fac
formele de cultura inalta, precum consumul de opera si opereta sau de muzica clasica, caz in care scaderile nu sunt foarte
bruste sau intalnim chiar rate mai mari de participare, comparativ cu alte segmente de varsta).

Analizand consumul cultural din spatiul public in functie de nivelul de educatie, constatam ca aceasta influenteaza pozitiv aproape

toate formele de consum cultural public si desfasurarea de activitati de timp liber in afara gospodariei.

Referitor la consumul cultural de spectacole, locuitorii Bragovului participa cel mai mult la spectacole de teatru (8,5% cu o
frecventa lunara). Important de remarcat este faptul ca segmentul de non-consumatori (53,5%) este mai mic decat nivelul national
(63,2%)%.

in ceea ce priveste tipurile de manifestari culturale din zona metropolitana, datele culese indica faptul ca evenimentele muzicale
(concerte de muzica pop, dance sau hip-hop, festivaluri de muzica folclorica) sunt cele mai raspandite, alaturi de festivalurile de
traditii si obiceiuri culturale locale. Procente cu valori apropiate s-au inregistrat pentru manifestarile culturale de tipul spectacolelor
de teatru, concertelor de muzica folk, concertelor de muzica rock si evenimentelor educationale dedicate copiilor/tinerilor (graficul
2). Trebuie avut in vedere ca aceste date reprezinta o masura a prezentei sau absentei anumitor tipuri de manifestari si nu o
masura a frecventei acestora. Cu alte cuvinte, faptul ca 78,6% din respondenti au indicat ca in localitatea lor au loc concerte de
muzica hip-hop nu inseamna ca putem intalni un numar mare de astfel de manifestari in decursul unui an, la nivelul respectivei
localitati. Acest procent poate sugera ca: (1) respectiva localitate dispune de anumite conditii minime pentru organizarea unui
astfel de eveniment, (2) in eventualitatea organizarii unei manifestari locale, sunt sanse mari ca in programul acesteia sa se

ZGI.N.C.F.C., 2015. Barometrul de consum cultural 2014. Cultura, intre global si local.
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regaseasca o componenta ce tine de muzica hip hop, spectacole folclorice, festivaluri despre traditii si obiceiuri e.t.c. (0 masura
indirecta a probabilitatii de a intalni un anumit tip de continut cultural, o masura indirecta a preferintelor organizatorilor locali).

Aprecierile privind existenta sau absenta anumitor manifestari difera desigur in functie de factori socio-demografici, cum ar fi varsta
si nivelul de educatie. Exista diferente dintre evaluarile segmentului de varsta 18-34 ani si cele ale segmentului de peste 65 ani in
ceea ce priveste spectacolele de teatru, concertele de muzica (rock, pop/dance, hip-hop), evenimentele de arta stradala sau cele
dedicate copiilor si tinerilor. De exemplu, pentru seniorii zonei metropolitane, perceptia asupra existentei diferitelor tipuri de
manifestari culturale variaza in conformitate si cu preferintele acestei categorii de vasta, respectiv spectacolele folclorice de
muzica si dans, festivalurile despe traditii si obiceiuri sau concertele de muzica religioasa la Biserica.

Graficul 2. Aprecieri* privind existenta anumitor manifestari culturale in zona metropolitana Bragov
(*Sunt prezentate doar procentele celor care nu frecventeaza niciodata)

In localitatea dvs. au loc urméatoarele evenimente culturale?

4
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Satisfactie, motivatii si asteptari ale publicului consumator

Nivelul de satisfactie ar trebui inteles ca o masura a potrivirii intre caracteristicile evenimentului la care o persoana a participat si

asteptarile acesteia.

Daca analizam datele referitoare la frecventa de consum a manifestarilor din sfera artelor spectacolelor, constatam ca spectacolele
de teatru (8,5% cel putin lunar), stand-up comedy (4,5% cel putin lunar), cele de muzica pop/dance (3,7% cel putin lunar), dar si
cele de jazz / blues (2,8% cel putin lunar) sau folclor (2,5% cel putin lunar) se pozitioneaza pe primele locuri in preferintele
brasovenilor. Aceste valori sunt mai degraba scazute, insd modalitatea de combinare a tipurilor de spectacole sugereaza un
consum de tip omnivoism cultural, caracteristic societatilor contemporare, in care consumul de cultura elitista (high brow culture) se
combind la nivel individual cu cel de culturd de masé(low brow culture sau popular culture)*’. Topul satisfactiei populatiei cu privire
la spectacole accesate de populatie respecta ordinea de practici culturale, cu o apreciere pozitiva (,mult” si ,foarte mult”) pentru
teatru, stand up comedy, folclor/populara, jazz/blues, muzica pop/dance si teatru independent. Aceasta situatie se inscrie astfel tot

in ipoteza omnivorismului cultural sau al bricolajului de creatii artistice elististe si de masa.

Tabelul 9. Frecventa consumului cultural de spectacole in randul populatiei municipiului Bragov

in general, care este frecventa cu L e a Odatala2- O datala4- .
: Saptamanal Lunar ) ) Mai rar
care mergetli la spectacole de... 3 luni 6 luni

Teatru |  1,3% 7.2% 89% | 87% | 20,4% | 53,5%
Teatru pentru copii (de papusi) 0,5% 3,4% 1,5% 1,1% 6,7% | 86,8%
Teatru independent 0,6% 2,6% 1,3% 3,2% 59% | 86,4%
Muzica pop / dance 0,6% 3,1% 3,8% 3,6% 11,9% | 77,1%
Muzica contemporana 0,3% 1,7% 2,6% 3,2% 7,0% | 85,1%
Jazz / Blues 0,5% 2,3% 1,4% 4,1% 8,6% | 83,1%
Folclor / populara 0,4% 2,4% 2,4% 5,2% 13,4% | 76,3%

" peterson, Richard A. "Understanding audience segmentation: From elite and mass to omnivore and univore." Poetics 21.4 (1992): 243-258.
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Balet 0,1% 1,3% 0,4% 1,4% 54% | 91,3%

Dans contemporan 0,1% 1,1% 0,9% 2,4% 6,8% | 88,7%

Dans folcloric / popular 0,2% 2,3% 2,0% 2,8% 9,1% | 83,6%

Stand up comedy 0,6% 3,9% 4,5% 4,4% 9,2% | 77,3%

Spectacole de magie (iluzionism) - 1,6% 1,2% 3.2% 4,8% | 89,1%
Circ 0,2% 2,2% 2,0% 3,5% 11,3% | 80,8%

Tabelul 10. Satisfactia populatiei municipiului Brasov privind participarea la spectacole

Pe o scala de la 1 la 5 (1 inseamna ,foarte putin” si 5 inseamna ,foarte mult”), | 1 = foarte 5 = foarte T
- v . . ; , \ ; otal
céat de mult v-a placut sé vizionati / asistati la.. putin mult
Teatru 5,3% 3,6% | 10,3% | 26,8% 54% 100%
Teatru pentru copii (de papusi) 22,4% 6,8% | 16,3% | 15,5% 39% 100%
Teatru independent 18% 9,9% 10% | 23,2% 38,9% 100%
Muzica pop / dance 12% 54% | 16,2% | 30,4% 36% 100%

Muzica contemporana 18,9% 9,3% | 15,6% | 28,5% 27, 7% 100%

Jazz / Blues 14,3% 7.1% 9,9% | 24,6% 44 1% 100%

Folclor / populara 10,7% 6% 14,7% 25% 43,6% 100%

Balet 36,1% 6,6% | 14,6% 12% 30,7% 100%

Dans contemporan 20,5% 11,8% | 10,3% 18% 39,4% 100%

Dans folcloric / popular 18,3% 8,2% | 16,3% | 18,6% 38,6% 100%

Stand up comedy 13,8% 4,6% 9,3% | 22,8% 49,5% 100%

Spectacole de magie (iluzionism) 22.2% 10,5% | 11,2% | 20,8% 35,3% 100%
Circ 15,7% 11,7% 13% 29% 30,6% 100%

La prima vedere, ceea ce diferentiaza aceste tipuri de spectacole este gradul de abstractizare a mesajului si de concentrare pe
forma, intr-un grad mai ridicat in cazul baletului si al dansului contemporan, a carei apreciere este o preconditie pentru aprecierea
spectacolului ca intreg. Daca privim relatia dinspre nivelul de satisfactie spre participare, o posibila explicatie ar fi ca publicul
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brasovean in general este mai putin inclinat spre abstract, preferdnd o evadare din cotidian care sa-i tina totusi ,cu picioarele pe
pamant”, adica un tip de distractie care sa aiba relevanta pentru experienta cotidiana a oamenilor.

Daca, dimpotriva, privim aceasta relatie dinspre participare spre nivelul de satisfactie, conform regulilor de baza ale economiei in
ce priveste cererea si oferta,?® am putea intelege ca o participare redusa care s-ar putea traduce intr-o cerere redusa, creeaza
constrangeri materiale pentru ofertanti, cu dificultati asociate, printre care s-ar pute numara dificultati in evaluarea gustului
publicului astfel incat sa raspunda mai bine acestuia sau in contractarea profesionistilor, respectiv in punerea la dispozitie de
resurse de timp, spatiu si confort necesare pentru desfasurarea unei activitati de calitate si pe placul publicului brasovean.

Sursele de informare folosite de brasoveni in ciutarea de
evenimente culturale sunt preponderent cele clasice, cu
un procent destul de mare pentru mass-media, internet si
afise ceea ce subliniazd pentru organizatorii de
evenimente importanta vizuala a mesajelor promotionale,
dar si importanta mass-mediei locale in transmiterea de
informatii care sa faciliteze comunicarea cu publicul tinta.

O veste buna pentru organizatorii de evenimente
culturale este si aprecierea pretului biletelor la spectacole
ca fiind nici prea scumpe, nici prea ieftine, dar si o
preponderenta a considerarii lor ca fiind ieftine. Aceasta
lasd loc unor ajustari de preturi in functie de calitatea

Ce surse de informare folositi pentru spectacolele la care mergeti

Tabelul 11. Surse de informare folosite folosite de populatia municipiului

Brasov in procesul de alegere a spectacolelor

in municipiul Bragov? (raspuns multiplu) %
Mass-media (presa, TV, radio) 50,5%
Internet 48,8%
Afise 45,5%
Prieteni 32,3%
Brosuri, flyere, bannere 15,1%
Ghiduri de timp liber (7 seri, Zile si Nopti, B24 Fun Brasov) 6,6%
Reviste de evenimente culturale 2, 7%
Alta sursa 2,5%

28 . v v . e . . v . . v . v A
Desi este adevarat ca anumite actvitati culturale beneficiaza de un oarecare suport al statului, care ar putea afecta echilibrul natural care se formeaza pe piata intre
cerere si ofertd, acest sprijin nu creeaza nici pe departe o auto-suficienta, motiv pentru care si aceste tipuri de bunuri trebuie sa joace dupa regulile pietei.
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evenimentelor culturale. Dar aceastd decalare a scalei inspre perceptia de ieftin poate sa traduca si o inatractivitate din
perspectiva calitatii. Este relevant de evidentiat rezultatele analizelor din stiintele sociale care spun ca atunci cand un produs este
apreciat ca ieftin poate fi considerat de cumparatori mai degraba ca un produs de calitate inferioara.

Graficul 3. Evaluari ale populatiei municipiului Bragov privind preful biletelor la spectacole

Cum vi se pare pretul biletelor la spectacolele din Brasov?
42%
[ 14%
09% 09%
= N i = :
- B
1 = Foarte ieftin 2 3 4 5 6 7 = Foarte scump

Pe de alt& parte, in literatura care discuta teme de economie, exista o diferentiere intre consumul functional si cel hedonist,?® unde
prin primul tip intelegem consum de bunuri necesare traiului zilnic, care au o utilitate practica, in timp ce prin consum hedonist
intelegem consum de bunuri a caror utilitate este data de placerea experientei. Wakefield si Inman arata intr-un studiu din 2003 ca
in situatii de consum hedonist, senzitvitatea fatd de pret prezenta in general in cazul consumului functional nu este la fel de
acutd.*® Cu alte cuvinte, referindu-ne la consumul cultural care este prin definitie un tip de consum hedonist, oamenii sunt dispusi

* E.C. Hirschman & M.B. Holbrook, ‘Hedonic consumption: emerging concepts, methods and propositions’, in Journal of Marketing, 46, pp. 92-101.
% K L. Wakefield & J.J. Inman, ‘Situational price sensitivity: the role of consumption occasion, social context and income’, in Journal of Retailing, 79, pp. 199-212.
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sa plateasca mai mult atata timp cat experienta care este promitatoare. Aceasta imagine ar putea explica atitudinea brasovenilor
fata de pretul spectacolelor, pe care le considera nici prea scumpe, nici prea ieftine.

De remarcat faptul ca persoanele tinere si active au tendinta sa considere biletele ca fiind ieftine sau foarte ieftine. Pe de o parte,
ne-am putea gandi ca o posibila explicatie in cazul tinerilor este ca pana la intemeierea unei familii, impartirea bugetului este mai
flexibila si ca acestia aloca intr-o mai mare masura bani pentru activitati culturale si de relaxare, acestea fiind si oportunitati de
petrecere a timpului impreuna cu prietenii. Pe de alta parte, vazand ca si in cazul persoanelor cu varsta de peste 65 de ani,
aproximativ 28% considera pretul biletelor ca fiind mai degraba scazut, putem presupune ca cel putin o parte din explicatie se
datoreaza subventiilor acordate de stat pentru copii, studenti si pensionari, subventii care intr-adevar fac biletele pentru spectacole
mai ieftine Tn cazul acestor categorii de persoane fata de biletele pentru adulti.

Nu in ultimul rand, observam ca desi aprecieaza ca pretul biletelor la spectacole in Brasov este in prezent ieftin, tocmai ofertele
promotionale de bilete sunt modalitatile mentionate ca ar putea atrage in directia unei participari mai mari. Cele doua aprecieri nu
se afla in contradictie: pretului unui bilet poate fi perceput ca fiind ieftin in contextul unei participari restranse (o data la doua sau
trei luni), insa in situatia intensificarii prezentei in spatiul de spectacole pana la de doua-trei ori pe luna, de exemplu, bugetul
individual alocat culturii creste considerabil.

in contrast cu o perspectiva care explicd consumul si non-consumul cultural in termeni de resurse socio-economice la care o
persoana are acces, in functie de contextul social in care aceasta este plasata, au fost propuse abordari care iau in considerare si
factori motivationali. Tn timp ce unele pun accentul pe factori legati de status social,®’ altele subliniaza importanta asteptérilor
legate de aspecte pragmatice circumstantiale (cum ar fi nesincronizarea intre timpul liber si timpul in care sunt programate
spectacolele. lipsa locurilor de parcare) sau legate de produs (e.g., diversificarea tipului de spectacole). Aceste din urma aspecte
ale consumului cultural au fost sintetizate de trei cercetatori australieni, Kay, Wong si Polonski intr-un studiu despre non-consum si
bariere in calea

3! Chan & Goldthorpe
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Care dintre urméatoarele variante v-ar determina s& mergeti mai
des la spectacole in municipiul Bragov? (raspuns multiplu) ‘
Oferte de bilete promotionale (abonament redus) | 52,1%

Mai mult timp liber | 45,2%

Programarea spectacolelor la ore accesibile | 28,8%

O mai buna promovarea a spectacolelor | 21,4%

Cunoasterea programului de spectacole pe termen lung 2-3 luni
in avans

Diversificarea tipului de spectacole (ex. Spectacole cu caracter
interdisciplinar-teatru, dans, muzica)

Desfasurarea spectacolelor in spatii neconventionale | 12,5%
Imbunéatétirea calitatii informatiilor despre spectacole |  8,6%

Existenta unei cafenele/ceainarii in incinta institutiei de
spectacol

Facilitati de parcare | 5,8%

Diversificarea modalitatilor de achizitionare a biletelor |  3,3%

Altceva 5,7%

consumului cultural.®? Acestia identifica opt tipuri de
bariere care explica participarea scazuta, dar care pot fi
intelese si ca potentiali factori motivationali, asa cum ne
arata tabelul 12.

16,8%

15,5%
Barierele identificate de autori sunt legate de accesul
fizic, accesul personal, cost, timp si potrivire de orar,
produs, interes personal si de grup, socializare si
familiaritate, informare. Intrucat in paragrafele anterioare
am discutat despre perceptia pe care brasovenii o au
asupra pretului evenimentelor culturale, este important
de mentionat ca impactul pe care preturile promotionale
[-ar avea asupra participarii a fost mentionat de cei mai
multi respondenti (52%). Al doilea cel mai invocat factor motivator este legat de resursele de timp, fie ca respondetii ar avea
nevoie de mai mult timp liber, fie ca acestia sunt nemultumiti de orele la care spectacolele sunt programate.

7,3%

Un efort mai mare pare sa fie cerut din partea institutiilor care propun evenimente culturale pentru ca acestea sa lucreze la un plan
mai bun de promovare a spectacolelor. Astfel, aproximativ 21% dintre respondenti ar dori o promovare mai buna, intelegand prin
aceasta cel mai probabil, o promovare care sa acopere un spatiu mai larg si care sa fie realizata prin intermediul mai multor cai de
informare. Mai mult decéat atéat, in jur de 17% dintre respondenti ar participa mai des daca ar cunoaste in avans programul pe 2-3
luni, aspect care poate fi usor interpretat ca pe un ajutor in sprijinul sincronizarii programului individual al consumatorilor cu cel al
evenimentelor culturale publice.

32 Kay, Wong & Polonski
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Alti factori motivatori invocati de respondenti sunt legati de barierele referitoare la accesul fizic si la calitatile produsului identificate
de Kay si colegii sai. Astfel, in ceea ce priveste accesul fizic, aproximativ 6% dintre respondenti au mentionat necesitatea
existentei unor facilitati de parcare in vecinatatea institutilor unde au loc evenimentele culturale. in afara de accesul fizic,
respondentii au sustinut ca alte elemente care ar creste sansele ca ei sa participe mai des ar fi desfasurarea spectacolelor in spatii
neconventionale (13%) sau existenta unei cafenele sau a unei ceainarii in incinta institutiei de spectacol (7%).

Preferintele privind genul spectacolelor de teatru preferat evidentiaza un profil de consumator clasic, cu tendinte spre consumul de
teatru in sens de distractie si contemplare deopotriva. Intr-o cercetare bazati pe interviuri si observatie in cadrul a doua teatre
cunoscute din Marea Britanie si Australia, Walmsley33 a descoperit trei motivatii principale pentru care oamenii merg la
teatru:experienta emotionala, divertisment si provocare intelectuala, respectiv evadare din cotidian. Aceste trei motivatii ar putea
explica de ce primele doua locuri in ordinea preferintelor sunt ocupate de comedii si teatru clasic. Ambele tipuri de spectacole
cuprind prin natura lor elemente care sa satisfaca cele trei potentiale motivatii de participare. Daca in cazul comediilor accentul se
pune pe componenta de divertisment, evadare din cotidian si provocare intelectuala, in cazul teatrului clasic, ies in evidenta
experienta emotionala, detasarea de activitatile zilnice si stimularea intelectuala.

3B, Walmsley
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Graficul 4. Preferinte ale populatiei municipiului Bragov pentru genul spectacolelor de teatru

Gandindu-va doar la spectacolele de teatru, in general
preferati ca acestea sa fie...

Teatru pentru

Teatru copii (de papusi)
contemporan 3.2%
9,4%

Teatru clasic
36,5%

Comedii 50,9%

Pe langa elementele deja mentionate, teatrul contemporan reclama si o iesire din tiparele clasice, o noua grild de evaluare a
calitatii si o adaptare la ce este nou. Prin urmare experienta emotionala si detasarea de cotidian sunt favorizate intr-un context in
care un efort suplimentar este cerut din partea spectatorilor, un efort de adaptare sau minimizare a asteptarilor si o deschidere mai
puternica catre nou. Pe de alta parte, este posibil ca in contrast cu piesele clasice, teatrul contemporan aduce in scena situatii
actuale si posibil sa creeze o situatie mai putin confortabild pentru spectatorii care doresc o detasare de acestea. O alta posibila
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explicatie pentru care este preferat de mult mai putini consumatori ar fi lipsa de familiaritate cu acest tip de teatru. Teatrul de
papusi are de asemenea 0 expunere mai scazuta, fiind frecventat indeosebi de adulti care merg impreuna cu copii, care sunt in
mod special vizati de aceste piese.

In Ce-ea ce gzrlvevste dlferentele de preferlnte .In Tabelul 13. Preferinte ale populatiei municipiului Bragov pentru genuri de spectacole
functie de véarsta, este important de evidentiat de teatru (distributie pe categorii de varsta

cresterea interesului pentru teatrul clasic si [EELLULIRTERCEREREECEEl
descresterea pentru comedii in functie de de teatru, in general preferafi ca

18-34 ani 65 ani si

peste

fnaintarea in varsta. Astfel, dac& in cadrul grupei acestea sé fie...

H o o o) o
de varsta 18-34 de ani, 19% dintre respondenti Teatru c|a3|? 12 27,8% | 45.0% 67,7%
refera teatrul clasic, in timp ce 66% prefera Comedil |BEEOIS 2ol | Ak S
Eomediile in cadrul r’u ei de varsta de peste 65 Teatru contemporan 9,8% 13,6% 3070 S
q i 6’8‘7 ; 9 tpt | clasic si dp 28% Teatru pentru copii (de papusi) 4,9% 3,6% 1,7% 0,8%
e ani, o prefera tratrul clasic si doar ) TOTAL | 100% 100% 100% 100%

comediile. La consumul de teatru contemporan
este important de evidentiat preferinta celor din categoria 35-49 de ani. Preferinta foarte mica pentru teatru de papusi poate sa
traduca un nivel scazut al practicilor de educare timpurie a gustului copiilor pentru teatru. Este cunoscut faptul ca gustul pentru
cultura se dobandeste prin socializare, iar absenta sau nivelul scazut al practicilor de dezvoltare a gustului pentru teatru la varste
scazute ar trebui sa Tngrijoreze organizatorii de evenimente culturale pentru ca poate sa fie un semnal pentru descresterea
consumului de cultura in spatiu public in urmatoarea perioada.

Preferintele pentru genul de teatru in functie de educatie nu evidentiaza diferente majore, comediile fiind preferate mai degraba de
cei cu studii medii, teatrul clasic de catre cei cu studii scazute, in timp ce teatrul contemporan este preferat in mai mare masura de
respondentii cu studii superioare. Cu toate ca vorbim de un procent relativ scazut (12% dintre respondenti), faptul ca teatrul
contemporan este mai apreciat pe masura ce nivelul de educatie creste ar putea fi o indicatie ca resursele culturale accesibile prin
educatie sunt utile intr-o mai mare masura pentru a raspunde provocarilor intelectuale lansate de acest tip de teatru, dar si pentru
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a contextualiza mai bine mesajul transmis de aceste piese. Totusi, dat fiind faptul ca in societatea contemporana inca exista o
diviziune intre tipul de continut cu care studentii interactioneaza in facultati cu profil real, respectiv socio-uman, faptul de a avea un
nivel superior de educatie nu este neaparat graitor pentru tipul de aptitudini si competente culturale cu care acest sistem de

educatie ne echipeaza.

Tabelul 14. Preferinte ale populatiei municipiului Bragov pentru genuri de spectacole de teatru
distributie pe nivel de educatie

Géndindu-va doar la spectacolele de teatru, in general preferati < 10 clase Liceu / A o . :
g ’ ; . : < | Invatamant superior
ca acestea sa fie... / profesionala post-liceala ’

Teatru clasic 40,1% 33% 37,6%

Comedii 52,2% 55,2% 48,2%

Teatru contemporan 4,4% 8,6% 11,5%

Teatru pentru copii (de papusi) 4,9% 3,6% 1,7%

TOTAL 100% 100% 100%

Daca la evenimentele culturale tendinta era de preferinta de consum in aer liber, la consumul de spectacole tendinta este spre
sala de spectacole. Aceasta informatie trebuie interpretatd din perspectiva genurilor de teatru preferate, atat comediile, cat si
teatrul clasic necesitand decoruri, recuzite si o intreaga scenografie mai potrivitd unui mediu construit si articial, care poate fi
modelat mai usor. n antiteza, spatiul in aer liber prezinta o serie de dezavantaje pentru producatorii de evenimente dar procentul
destul de mare al celor care si-au exprimat preferinta pentru acest mediu si profilul general la consumatorului de evenimente in aer
liber ar trebui sa determine o deschidere mai mare pentru organizarea de spectacole outdoor.

Distributia preferintelor spatiilor in functie de varsta evidentiaza faptul ca tinerii manifesta un interes mai mare pentru evenimentele
in aer liber sau in cafenele/baruri, in timp ce preferinta pentru sala de spectacole creste direct proportional cu inaintarea in varsta.
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In ceea ce priveste satisfactia cu privire la oferta institutiilor publice de cultura topul acestora este diferit decat cel al practicilor de
consum. Datele din tabelul 15 ne spun ca brasovenii sunt mai degraba multumiti de institutiile publice de cultura din orasul lor.
Daca luam in considerare doar procentul dintre respondenti care sustine ca este foate multumit de institutile publice, atunci
primele in topul preferintelor sunt Muzeul Civilizatiei Urbane a Brasovului (79%), Teatrul pentru copii ,Arlechino” (75%), Biblioteca
Academiei Fortelor Aeriene ,Henry Coand&d” (74%), Teatrul ,SICA ALEXANDRESCU” Brasov (73%) si Bastionul Graft (71%).
Dacéa ne intereseaza aprecierea in termeni de ,multumit” si ,foarte multumit®, atunci ierarhia este un pic diferitd. Cei mai mulii
oameni sunt multumiti de Teatrul ,SICA ALEXANDRESCU” Bragov si de Teatrul pentru copii ,Arlechino” (93%), respectiv de
Muzeul Civilizatiei Urbane a Brasovului (92%) si de Muzeul de Arta (90%). in topul preferintelor se afla si Bastionul Tesatorilor
(89%), Gradina Zoologica, Centrul Cultural Japonez si Opera Brasov (87%).

Tabelul 15. Satisfactia accesarii ofertei institutiilor publice de cultura
Pe o scala de la 1 la 5 (1 inseamna ,,foarte putin” si 5 1 = foarte

inseamna ,,foarte mult”), cat de mult v-a placut sa vizitati... putin
Bastionul Graft 2,9% 1,6% | 10,7% | 13,8% 71% 100%

Bastionul Tesatorilor 1,7% 1,5% | 7,8% 26% 63% 100%

Biblioteca Academiei Fortelor Aeriene ,Henry Coandad” | 14,1% 41% | 7,8% -
Biblioteca Judeteana ,George Barifiu” 4.2% 59% | 10,2% | 24,7% 55% 100%

Casa Memoriala ,Gheorghe Dima” 5,6% 10,2% | 32,1% 52,1% 100%

Casa Memoriala ,Stefan Baciu” 8,7% 4.7% 17% 2,7% 66,9% 100%

Centrul Cultural Francez 8% 54% | 10,8% | 30% 45,8% 100%

Centrul Cultural Japonez 8,4% - 46% |[229% | 64,1% 100%

Centrul Judetean de Conservare a Creatiei Populare 9,.2% - 7,7% | 40,2% | 42,9% 100%

Centrul Judetean pentru Conser.\'/area Si Promovarea 2.6% 47% | 11.5% | 15.3% | 65.9% 100%
Culturii Traditionale Bragov

Filarmonica Brasov 9% % 9,3% | 26,1% | 55,6% 100%

Gradina Zoologica 0,9% 27% | 9,5% | 26,9% 60% 100%

193




Muzeul ,Casa Muresenilor” 3% 41% | 9,3% | 26,8% | 56,8% 100%

Muzeul ,Prima Scoala Romaneasca” 3,8% - 12,5% | 23,3% 60,4% 100%
Muzeul Civilizatiei Urbane a Brasovului 5,5% - 3% 13% 78,5% 100%
Muzeul de Arta 3,3% 1% 5,5% | 28,2% 62% 100%

Muzeul de Etnografie 3,5% 21% | 14,2% | 24,6% | 55,6% 100%

Muzeul Judetean de Istorie 4,2% 6,5% | 9,7% | 30,1% | 49,5% 100%

Opera Brasov 2,5% 1,2% | 9,5% 26 60,8% 100%

Teatrul ,SICA ALEXANDRESCU” Brasov 1,4% 1,3% | 48% |19,7% | 72,8% 100%
Teatrul Pentru Copii ,Arlechino” 7,5% - - 17.2% 75,3% 100%

Singura preferintd care coincide cu practicile de consum este legata de institutiile de teatru; altfel, aprecierea este indreptata catre
muzee si institutii de patrimoniu, spatii relativ frecventate de brasoveni. intre institutiile cele mai apreciate se afla unele care desi
nu sunt frecventate de multi consumatori, reusesc sa-i multumeasca pe cei care le trec pragul. Opera Brasov este una din aceste
institutii unde rata de participare declarata este 13%, dar 87% dintre cei care au vizitat-o sunt multmiti si foarte multumiti de
experienta. Alte exemple cu institutii care acceseaza mai degraba o cultura de nisa sunt Centrul Cultural Japonez, a carei oferta
3% dintre respondenti au declarat ca au accesat-o, dar dintre cei care ii cunosc oferta culturala 87% sunt multumiti si foarte
multumiti, situatie similara cu cea a Bibliotecii Academiei Fortelor Aeriene ,Henry Coanda”, vizitata de 2% dintre respondenti.

Bastionul Tesatorilor si Bastionul Graft sunt doua elemente de patrimoniu cultural devenite institutii de cultura care par a fi
apreciate pentru motive diferite. Desi ambele se afla in topul aprecierilor brasovenilor, procentul de respondenti care s-au declarat
multumiti de oferta lor culturala fiind similar (89%, respectiv 85%) primul este mai vizitat decat cel de-al doilea (27% fata de 16%).
Motivele par a fi diferite, pentru ca in timp ce Bastionul Tesatorilor este gazda mai multor evenimente, printre care concerte de
muzica clasica sau jazz, cel de-al doilea functioneaza doar ca muzeu. Astfel, desi ambele sunt simboluri ale Municipiului Brasov,
cel de-al doilea ar putea fi apreciat nu numai pentru exponatele sale, cat ca atractie turistica pentru straini.
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O alta observatie importanta este ca dintre institutile de spectacol si muzeele apreciate sunt mentionate spatii mai putin
cunoscute, cum ar fi Casa Memoriala ,Gheorghe Dima”. De aceea trebuie specificat faptul ca exista o diferenta intre notorietate,
practici de consum si satisfactie si acestea desi pot fi legate una de alta, nu intotdeauna se intampla asa. Exceptiile reprezentate
de diferenta intre notorietate si practica de consum sunt determinate de variabile care sunt independente de natura ofertei (ca de
exemplu, lipsa de timp liber, sau probleme de sanétate). in cazul diferentei dintre practicile de consum, frecventa lor si satisfactie
aceasta poate fi determinata de un tip de disonanta cognitiva exprimata pe diferetele aprecierii intelectuale sau emotionale. Cu alte
cuvinte, daca un anumit loc ofera satisfactii de natura intelectuala, este posibil ca anumite aspecte negative (ca de exemplu,
infrastructura deficitara sau slaba calitate a serviciilor conexe) sa influenteze in mod negativ gradul de satisfactie.

Daca in cazul institutiilor publice de cultura existd o voce oarecum comuna apreciativa la adresa ofertei lor culturale, in ceea ce
priveste festivalurile, parerile sunt impartite. Cele mai apreciate evenimente sunt Festivalul de Teatru ,Sdptaméana Comediei” si
Festivalul de film Dracula Film: Horror and Fantasy, fatd de care 92%, respectiv 90% dintre respondenti si-au declarat aprecierea,
fiind multumiti si foarte multumiti de participarea la eveniment. Cele doua alegeri confirma gustul brasovenilor fatd de spectacole
de comedie si proiectii cinematografice. Mult si foarte mult le-a placut unui procent de 85% dintre respondenti si Targul Babelor de
martie, singura optiune legata de traditii, lucru care sugereaza atasamentul locuitorilor orasului fatd de traditiile care fac parte din
identitatea locului.

Urmatoarele optiuni in ordinea preferintelor vizeaza spectacolele de muzica, unde varietatea este o caracteristica cheie, dar si
festivalurile de film. Astfel 85% dintre respondenti au fost multumiti si foarte multumiti de experienta traita la Rockstadt Extreme
Fest, acelasi procent s-a declarata multumit de Festivalul Filmului de Dragoste Love Story, in timp ce unui procent de peste 80%
dintre respondenti i-a placut mult si foarte mult Festivalul International de Muzica de Camera Brasov, JAZZ at Bran Castle si nu in
ultimul rand Festivalul International de Opera, Opereta si Balet. Aceasta distributie a nivelului de satifactie este un nou indiciu
pentru tipul sincretic de consum cultural care pare sa fie specific orasului Brasov.

Cel mai putin apreciate evenimente privesc spectacolele sub forma unei rampe de lansare pentru tinerele generatii sau pur si
simplu ca spatiu de prezentare pentru non-profesionisti, fie ca este vorba de teatru (doar 58% dintre respondenti si-au exprimat
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Graficul 5. Accesarea festivalurilor culturale de catre populatia municipiului Bragov

Din urmatoarele manifestari culturale, la care ati fost cel putin o data in ultimii 2 ani?

Targului International de Carte si Muzica

Festival ,ANIM'EST BRASOV”

Targul Babelor de martie

Festivalul de Teatru “Saptamana Comediei”

Dracula Film: Horror and Fantasy

Festivalul de Dramaturgie Contemporana Brasov,
Rockstadt Extreme Fest

Festivalul International de Opera, Opereta si Balet
Festivalul International al Muzicii de Camera — Brasov

Festivalul International de Teatru pentru Copii ,,Arlechino 66 —..

Festivalul Filmului de Dragoste — Love Story

Festivalul International de Muzica de Camera si Arte ,Vibrate! Festival”
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BRIFF (Brasov International Film Festival)

JAZZ at Bran Castle

Festivalul International de Foarte Scurt Metraj Trés Court

Festivalul National De Teatru Pentru Amatori ”Am-Actor”

Festivalul de Teatru pentru Liceeni ’Amprente”

Festivalul International pentru Copii Si Tineret "Steaua Carpatilor”
Recitalul de la ora 5 ,Stafeta unei generatii”

12%
12%
10%
10%
08%
08%
08%
07%
06%
06%
06%
05%
05%
4,2%
03%
03%
03%
02%

01%

15%

multumirea fata de Festivalul National De Teatru Pentru Amatori ,Am-Actor” si 62,9% fata de Festivalul de Teatru pentru Liceeni
,<Amprente”) sau muzica (58% dintre respondenti si-au exprimat multumirea fatd de Festivalul International pentru Copii Si Tineret
,oteaua Carpatilor”).
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Pentru a gasi potentiale explicatii pentru
nivelul de satisfactie privind festivalurile,
propunem sa urmam rezultatele unui
studiu realizat pe participarea la
festivaluri internationale in Scotia.*
Prentice si Andresen, autorii studiului,
identifica drept motive principale de
participare la festivalurile din zona in
primul rand dorinta de a experimenta
atmosfera specifica festivalurilor®®, in al
doilea rand, petrecerea timpului cu
prietenii si abia in al treilea rand motivatii
legate de reprezentatiile propriu-zise (de
exemplu, dorinta de a participa la
reprezentatii inovative si de audia/viziona
proiecte ale unor artisti straini). Un alt
motiv invocat este urmarirea prestatiei
participantilor autohtoni. Cu toate ca nu
putem preciza intensitatea cu care
aceste motive se regasesc in randul
brasovenilor, putem afirma cu o relativa
siguranta ca aceste motive sunt valabile

** Prentice & Andersen
*bid., p. 17

Pe o scala de la 1 la 5 (1 inseamna ,,foarte
putin” si 5 inseamna ,,foarte mult”), cat de

mult v-a placut sa luati parte la...

JAZZ at Bran Castle

Recitalul de la ora 5 ,Stafeta unei generatii”

Festivalul International de Muzica de Camera si Arte
,Vibrate! Festival”

Festivalul International de Opera, Opereta si Balet
Festivalul International al Muzicii de Camera — Brasov
Rockstadt Extreme Fest

Targul Babelor de martie

Festivalul International de Teatru pentru Copii
+Arlechino 66 — Caravana Povestilor”

Festivalul de Dramaturgie Contemporana Brasov,
Festivalul de Teatru “Saptamana Comediei”

Festivalul de Teatru pentru Liceeni ’Amprente”

Festivalul National De Teatru Pentru Amatori "Am-
Actor”

Dracula Film: Horror and Fantasy
BRIFF (Brasov International Film Festival)
Festival ,ANIM'EST BRASOV”

Festivalul International de Foarte Scurt Metraj Tres
Court

Festivalul Filmului de Dragoste — Love Story
Targului International de Carte si Muzica
Festivalul de dans ROMANA

Festivalul International pentru Copii Si Tineret "Steaua
Carpatilor”

12,9%
36,9%
11,5%
8,2%
12,8%
8,4%
7,1%

9,3%
8%
6,5%
22,8%

32,1%

6,2%
11,5%
6,2%
18,8%
11,8%
4,6%
11,4%

25,4%

16,7%

10,2%
2,4%
7%
7,5%
13,8%

14,4%
2,0%
14,3%
10%
3,7%
9,2%
9,2%
8,5%
3,4%
19%
11,4%
16,4%

13%
49,7%
42,9%
18,6%
37,8%
16,1%
22,6%

24,9%
15%

34,8%
14,3%

4,1%

19,4%
19,9%
18,1%
37,2%
12,8%
28,9%
28,3%

15,3%

Tabelul 16. Satisfactia participarii la festivaluri in rindul populatiei municipiului Bragov

5=
foarte
mult

70,2%
13,4%
28,9%

61,2%
45,6%
68,4%
62,8%
52%

62,6%
56,7%
48,6%
54%
70,7%
59,4%
63,7%
35,5%
72%
45,6%
48,9%

42,9%

100%
100%

100%

100%
100%
100%
100%

100%

100%
100%
100%

100%

100%
100%
100%

100%

100%
100%
100%

100%
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si in cazul acestora, ele putand fi atribuite in mod logic celor mai multi participanti la festivalurile internationale.

Comparatii cu situatia intalnita la nivelul altor orase mari

Efectuédnd o comparatie cu nivelul de consum public inregistrat in 2014 pentru orasele din Roménia de peste 200 mii locuitori*®, se
observa in cazul municipiului Bragov praguri superioare in ceea ce priveste marimea segmentului celor care acceseaza lunar mai
multe tipuri de bunuri culturale (graficul 6).

Coreland aceste informatii cu cele referitoare la dimensiunea segmentului de non-consumatori (sectiunea 2), se observa o situatie
aparte pentru municipiul Bragov: segmentul non-consumatorilor este mai mare decét cel inregistrat la nivel nai;ional37 (cu cateva
exceptii), insa segmentul celor care consuma ,intens” (cel putin o data pe luna) este mai mare, de multe ori chiar decat in cazul
altor orase similare ca dimensiune.

36 . , ' : < ) . N s
Conform datelor din Barometrul de Consum Cultural 2014, Institutul National pentru Cercetare si Formare culturala. Bucurestiul nu este inclus in analiza.
37 Chiar si luand in calcul mediul rural atunci cand calculam valorile nationale.
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Graficul 6. Concum cultural public: comparatii cu mediul urban de peste 200 mii locuitori

Procentul persoanelor care merg cel putin o data pe luna...
E Brasov (2015) = Urban >200.00 (2014)
9,5%

Sa participe la festivaluri (muzica, filme etc.)
Sa participe la sarbatori / evenimente locale 16,1%
Sa asiste la competitii sportive

Sa viziteze muzee / colectii / expozitii
La slujbe religioase la biserica

La spectacole de teatru

La spectacole de divertisment/ muzica
La spectacole de opera / opereta

La concerte de muzica clasica la filarmonica

La cinematograf

43,6%
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Spatiul public si spatiul consumului social de cultura

Pentru nivelul general al satisfactiei fata de anumiti
indicatori ai calitatii vietii (tabelul 17) a putut fi
observata o orientare pozitiva in cadrul municipiului,
deoarece, dintr-un maximum de 7, un scor ce
depaseste valorea 3.5 prezintd o tendinta catre a fi
mai degraba satisfacut de acel aspect, desi nu in
totalitate. Cea mai mare valoare este reprezentata
de 5.71 pentru categoria de raspuns ,spatiile verzi si
parcurile”, ele fiind si cele mai facile locuri pentru a
petrece timp cu prietenii sau familia; pentru a
desfasura activitati sportive si hobby-uri intr-un
spatiu ce presupune in mare parte cheltuieli minime.
O modalitate relevanta de grupare a raspunsurilor
este in cazul categoriilor ce presupun evaluari in
comparatie cu centrul istoric. In momentul in care
sunt puse sa compare situatia propriului cartier cu
cea a centrului, gradul de satisfactie scade in randul

persoanelor chestionate. Spre exemplu, pentru
categoriile de raspuns ce mentioneaza
evenimentele culturale a fost observat la nivel

general un scor de 5.09, iar la nivel de cartier (in

Tabelul 17. Calitatea vietii in municipiul Bragsov
In ce mésuré sunteti satisfacut de urméatoarele aspecte ale vietii din
Municipiul Brasov? (notéa de la 1 la 7 cu ,1 = total nesatisfacut’, iar ,,7 =
total satisfacut”)
Spatjile verzi si parcurile

Siguranta personala atunci cand sunteti in afara casei (pe strada, la
cumparaturi etc.)

Situatia strazilor (intretinerea lor)

Diversitatea activitatilor sau evenimentelor culturale

Situatia spatiilor publice (piete publice, zone pietonale etc.)

Sistemul public de transport in comun

Facilitatile pentru activitati culturale (muzee, biblioteci etc.)

Preturile activitatilor sau evenimentelor culturale

Facilitatile de practicare a sportului si a activitailor de recreere fizica

Situatia cladirilor istorice (aspect, intretinere)

Situatia cladirilor din afara centrului istoric (aspect, intretinere)

Sistemul public de invatamant

Numarul de evenimente culturale desfasurate in afara centrului istoric (in
cartiere, de exemplu)

Situatia serviciilor sociale (de exemplu: de ingrijire a persoanelor cu
dizabilitati, a persoanelor in varsta etc.)

Sistemul medical (spitale, policlinici)

*non-raspunsurile nu au fost luate in considerare in calculul scorului mediu

Scor

mediu

5.71

5.17

5.10
5.09
5.09
5.03
5.03
4.94
4.83
4.76
4.76
4.72

4.57

4.49
3.92

comparatie cu centrul istoric) un scor de 4.57. Acelasi lucru se intdmpla si atunci cand sunt comparate raspunsurile ce evalueaza
elementele de infrastructurd in general si in comparatie cu centrul istoric. Astfel, poate fi avansata intrebarea daca nu cumva
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existd un sentiment de excluziune in ceea priveste atentia acordata de catre administratie unor zone din municipiu, ce pot fi
incadrate ca non-turistice.

Atunci cand este comparat nivelul satisfactiei fatd de aspecte ale municipiului Brasov in functie de categoria de varsta (Tabelul 94)
se poate observa ca exista o oarecare linearitate intre cele doua caracteristici — odata cu inaintarea in varsta creste si gradul de
satisfactie cu aspectele urbane mentionate. Pentru unele categorii de raspuns (exemplu ,spatiile verzi si parcurile”) diferentele nu
sunt foarte mari, ceea ce aratd ca importanta acestora depaseste diferentele de varstd. Insa in alte cazuri diferentele sunt
observabile, ceea ce indica si o posibila diferentiere semnificativa din punct de vedere statistic.

In ceea ce priveste gradul de atractivitate al municipilui Brasov (tabelul 18), printre cele mai importante caracteristici mentionate de
catre respondenti sunt tocmai acelea care, de obicei, nu sunt asociate cu spatiul urban: calitatea aerului si poluarea fonica. Cel
mai mare acord a fost obtinut pentru caracteristica ,oras curat” — scor mediu de 6.02, din maximum 7 (total acord), lucru ce poate
influenta si modalitatea de a privi celelalte caracteristici, precum calitatea aerului si a linistii, Tntrucat la nivel cognitiv si semantic
ele sunt puternic asociate. In directia opusa — a dezacordului (si implicit a insatisfactiei) — sunt plasate caracteristicile ce afecteaza
indivizii, cel putin ca perceptie, in maniera mai directa decét cele mentionate anterior si sunt reprezentate de aspecte de ordin
socio-economic, Si nu ecologic: gasirea unui loc de munca si posibilitatea financiara de a cumpara, sau cel putin a inchiria, o
locuinta prezinta cel mai mici niveluri de acord.
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Modalitatea in care  sunt
distribuite raspunsurile legate de
atractivitatea municipiului Brasov
in functie de varsta, indica faptul
ca acordul sau dezacordul cu
afirmatiile prezentate nu depind
prea mult de varsta.

in ceea ce priveste distributia
raspunsurilor, prin acord-
dezacord, in functie de nivelul
educational, tendinta generala
este caracterizata de faptul ca
persoanele din  invatamantul
superior sunt, in medie, mai in

Tabelul 18. Atractivitatea municipiului Bragov din perspectiva locuirii

Acordéand o nota de la 1 la 7, in ce masura sunteti de acord cu urmétoarele afirmatii:

Municipiul Brasovul...(nota de la 1 la 7 cu ,1 = total dezacord’, iar ,,7 = total de acord’) Scor mediu

... este un oras curat 6.02

... este un oras in care calitatea aerului este foarte buna 5.68

... este un oras in care nu te plictisesti niciodata 5.51

... este un oras cu putina poluare fonica (zgomot)

...este un oras tanar, in care locuiesc mulii tineri

...este un oras in care poti avea incredere in cei mai mulfi dintre locuitorii sai

... este un oras in care tinerii vor sa se stabileasca dupa terminarea studiilor

... este un oras in care 1ti gasesti usor un loc de munca

... este un oras n care tinerii isi pot inchiria o locuinta la un pret pe care si-l permit

... este un oras in care tinerii isi pot cumpara o locuinta la un pret pe care si-l permit

*non-raspunsurile nu au fost luate in considerare in calculul scorului mediu

dezacord cu afirmatiile prezentate. Astfel, se pastreaza tendinta prezentata in Tabelul 94 — multumirea faté de aspecte urbane ce

tin de calitatea vietii.

La nivelul cartierelor, cele mai apreciate activitati de consum cultural, ce se vor a fi organizate, sunt concertele, proiectiile de film,
festivalurile si teatrul. La o privire atentd se poate observa ca aceste mentiuni, pe de o parte, prezintd un nivel mai mare de
generalitate (e.g. categoria ,muzica, concerte” poate include stiluri de la muzica populara, pana la cea clasica), iar pe de alta parte
sunt asociate si unor institutii de arta si divertisment cu traditie si pentru publicul larg — cinematografia sau teatrul (de orice fel).
Lucru ce se datoreaza faptului ca astfel de aprecieri sunt facute in functie de familiaritatea oamenilor cu evenimentul respectiv —
dupa cum se observa, activitati mai specifice si mai putin prezente in perceptia publicului larg, precum sculptura si dansul
contemporan, prezinta scoruri mai mici decat restul.
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Graficul 7. Preferinte privind organizarea de evenimente culturale la nivel de cartier

Daca ar fi sa organizati un proiect cultural pentru cartierul dumneavoastra, ce
activitati culturale ati vrea sa includa? (raspuns multiplu)

Muzica, concerte 67.8%
Proiectii de film 63.4%
Festivaluri 63.0%

Teatru 62.4%

Ateliere de creatie traditionala si o
mestesuguri traditionale 59.2%

Targuri de produse traditionale/locale 58.1%
Fotografie 55.1%
Expozitii 55.0%
Picturd, desen, arte plastice 53.3%
Dans folcloric 48.6%
Sculptura 41.4%

Dans contemporan 39.8%

in functie de categoria de varsta pot fi observate tendinte de asociere a produselor culturale traditionale cu persoanele mai in
varsta, pe cand cele moderne sunt asociate, mai degraba, persoanelor mai tinere. Activitati precum ,targuri de produse
traditionale”, ,ateliere de creatie traditionala” sau ,dans folcloric” sunt asociate in special persoanelor cu o varsta de minimum 50
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de ani. In schimb, mentiuni precum ,pictura, desen, arte plastice” sau ,fotografia” se asociaz& mai degraba categoriei de varsta 18-
34 ani.

Crearea orizontului de aseteptari cu privire la obtinerea titlului de Capitald Europeana a Culturii 2021.
Activism si pasivism

Pentru populatia municipiului Brasov cel mai important impact al evenimentului de Capitala Europeana a Culturii este reprezentat
de faptul ca ar putea creste numarul de turisti — scor de acrod de aproximativ 6.1 din 7 (tabelul 19). Si, mai mult decét atat, prin
acest soi de evenimente este prevazuta o crestere a turismului cultural, ce depaseste statutul de oras turistic cu specific montan
sau de iarna. Atat aceasta prima mentiune, cat si cele ce urmeaza imediat ei plaseaza dorintele brasovenilor in directia stabilita de
Glasgow, Capitala Europeana a Culturii in 1990. Comparand intre ele orasele ce au fost capitale culturale, precum si obiectivele
propuse, unii autori® mentioneaza ca Glasgow a fost primul oras ce a folosit acest eveniment pentru regenerare urbana pe baza
industriilor creative, in comparatie cu orase precum Atena, Florenta sau Paris, ce erau capitale culturale bine stabilite, cu o lunga
traditie europeana. Cresterea nivelului de notoritate, mai multe oportunitati pentru tineri sau pentru oras, reprezinta intocmai
orientarea propusa de Glasgow si abordata in maniera diversa de catre alte orase aflate Tn aceeasi situatie.

in ceea ce priveste responsabilitatea derularii programului de Capitald Europeana a Culturii, prima pozitie este ocupata de catre
Primaria Municipiului Brasov (38,5%), iar cea de-a doua de catre locuitorii municipiului — aproximativ 15% (graficul 8). in schimb,
exista asteptari foarte mici din partea mediului de afaceri, al organizatiilor non-guvernamentale, ce se poate traduce ca o lipsa de
vizibilitate a acestora in domeniul culturii si creativitatii. lar responsabilitatea altor organizatii guvernamentale non-locale (Ministerul
Culturii sau Guvernul Romaniei) este privita ca fiind mai scazutd decéat cel al comunitatii locale. Fapt ce poate fi tradus in doua
moduri: fie existd un grad ridicat de neincredere fata de aceste institutii, iar faptul ca puterea este centralizata la Bucuresti

33, Richards, ‘The European Cultural Capital Event: Strategic Weapon in the Cultural Arms Race? ‘, Journal of Cultural Policy, vol.6, no. 2, 2000, pp. 159-181. C.
O’Callaghan, ‘Urban anxieties and creative tensions in the European Capital of Culture 2005: ‘It couldn’t just be about Cork, like”, International Journal of Cultural Policy,
vol. 18, no. 2, 2012, pp. 185-204.
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Graficul 8. Asteptari cu privire la succesul programul ,,Capitala Europeana a Culturii — 2021”

Cine ar trebui sa fie responsabil/ responsabili in primul rand de
derularea cu succes a programului Brasov 2021 - Capitala

Primaria Municipiului Brasov
Locuitorii

Ministerul Culturii

Consiliul Judetean Bragov
Agentia Metropolitana Brasov
Guvernul (autoritatea centrald)
Turistii

Mediul de afaceri

Organizatjii non-guvernamentale
Uniunea Europeana

Nu stiu/nu raspund

Europeana a Culturii?

38,5%

10,4%
0,2%
0,1%

_ 4,8%

departeaza si mai mult interesul lor, fie existd un sentiment de implicare activa la nivel comunitar. Bineinteles, excluziunea este
doar teoretica, iar posibilitatea de a exista o imbinare intre cele doua elemente este ridicata.
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Cea de-a doua pozitie a perceperii responsabilitatii pentru derularea programului de Capitald Europeana a Culturii (2021) —
ocupata de catre locuitorii municipiului Brasov — este sustinuta prin consecventa la raspunsurile legate de modalitatea in care
acestia si-ar dori sa se implice. Conform rezultatelor prezentate in graficul 9, aproximativ un sfert dintre respondenti au declarat ca
nu doresc sa se implice. In schimb, mai mult de o treime (35.9%) au declarat ca ar dori sa fie voluntari si aproximativ 29% au
declarat ca ar dori sa aiba un cuvant de spus in ceea priveste politicile de organizare. In acest mod, aproape doué treimi dintre
respondentii din zona de municipiu (daca insumam cele doua categorii) vor o implicare activa si directa in organizarea candidaturii
si a activitatilor din perioada programului.

Graficul 9. Implicarea comunitatii locale in procesul de candidatura la titlul de ,,Capitala Europeana a Culturii - 2021”

Daca ati avea oportunitatea de a sprijini comunitatea Brasovului in
obtinerea titlului de Capitala Europeana a Culturii 2021, care sunt
modalitatile prin care ati dori sa faceti lucrul acesta?

Nu doresc sa ma implic 24%

12%

Sprijinirea ONG-urilor culturale prin donatii in bani

Voluntariat in organizarea de evenimente culturale 36%

Participarea la intalniri publice de dezbatere si

0,
consultare 29%

206




Modele culturale

Profilul publicului si consumatorilor culturali din municipiul si zona metropolitana Brasov este caracterizat prin urmatoarele
elemente:

> Din punct de vedere al valorilor la care adera si care sunt foarte importante in intelegerea practicilor sociale, brasovenii

acorda cea mai mare importantd familiei, educatiei, timpului liber si relaxarii, dar valorizeaza si munca si prietenii. De
remarcat faptul ca banii sunt prioritari culturii iar vecinii si comunitatea sunt mai putin importanti decét religiei si credintei.
Din punct de vedere sociologic al distinctiei dintre individualism versus colectivism, putem remarca o tendinta spre
centralitatea individului si a grupului social restrans in comparatie cu importanta acordata grupului social extins, reprezentat
de comunitate sau societate in sens larg. Analiza zonei metropolitane releva informatii oarecum suprinzatoare in sensul in
care tendinta de individualism pare mai accentuata decéat la nivelul orasului Brasov. De obicei zonele rurale au un grad mai
mare de solidaritatea sociala si spirit comunitar iar aceste rezultate nu pot fi explicate decat prin apelul la conditiile istorice
ale comunitatilor multietnice, in care gradul de cooperare sociala si tendinta spre individualism este mai accentuata.
Aceasta informatie este utila din perspectiva unei strategii de atragere a brasovenilor inspre comunitate si asumarea
valorilor comunitare, inclusiv cele culturale pentru ca ofera o imagine a profilului cultural al locuitorilor din municipiul Brasov
si zona metropolitana. Solutii de stimulare a coeziunii comunitare sunt organizarea unor evenimente culturale adresate unor
grupuri sociale mai mari, la care oamenii sa fie incurajati sa vina impreuna cu familia sau prietenii.

in ceea ce priveste bugetul de timp este important de facut cateva precizari inainte de a discuta principalele rezultate.
Conceptul de timp liber este o creatie a modernitatii si este legat de diviziunea timpului si fragmentarea lui in raport cu
procesul de productie. Aparitia muncii salariate a dus la perceperea timpului liber ca fiind durata din afara muncii organizate,
iar timpul liber este mai degraba unul personal, decat unul social. De aceea in anumite comunitati timpul liber presupune
inclusiv activitati domestice, nu doar cele aferente relaxarii. Modernitatea recenta a adus cu ea o accelerare si 0 compresie
a timpului, legata de interese economice si sociale individuale. Diviziunea timpului in raport cu activitatile evidentiaza
tendinta brasovenilor spre consumul preponderent al acestuia pentru munca, treburi in gospodarie sau vizionare de
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programe TV, daca excludem orele de somn. La nivelul zonei metropolitane, situatia este asemanatoare cu un scor de timp
mai mare acordat treburilor domestice, fapt explicabil prin complexitatea gospodariilor din mediul rural. Aceste informatii
traduc un buget de timp limitat pentru activitati de relaxare sau culturale. De remarcat este faptul ca desi educatia este
pozitionata pe locul doi Tn topul valorilor, totusi timpul alocat activitatilor specifice este foarte redus. De asemenea, vizitele la
rude sau ingrijirea altor persoane inregistreaza valori foarte scazute, desi valoric familia este pe primul loc din punct de
vedere al importantei. Aceste rezultatea explica in mare masura comportamentele si practicile sociale si subliniaza tendinta
spre individualism a populatiei analizate. Pe de altéd parte, aceasta tendinta poate sa fie accentuata de lipsa unei oferte
atractive de activitati si petrecere a timpului in comunitate si in spatiul public. Cu alte cuvinte, tendinta de individualizare se
poate accentua sau mentine in lipsa unor stimulente de comunitarianism. Initiative de impartasire a valorilor comune pot
determina o schimbare a nivelului de individualism si o deschidere mai mare catre comunitate.

In spatiul domestic prefera mai degraba s& vizioneze programe TV, s& asculte muzicd sau radio si, nu de putine ori, sa
vizioneze filme (toate aceste activitati sunt practicate zilnic, cu procente variind intre 60% si peste 90% din totalul
populatiei). Aceste preferinte indica o orientare (disponibilitate) mai mare pentru bunuri culturale de factura digitala, vizuala
si este consecinta proliferarii noilor medii. Cultura consumului de TV este specifica tipului de consum de masa, care se
refera la productia si consumul de bunuri culturale facile, cu un grad de complexitate si limbaj estetic simplificat, pentru a fi
accesibil publicului larg. De asemenea, consumul mass-media este mai degraba un consum individualizat decat unul de
impartasire de valori comune si se consuma mai degraba produse uniformizate, cu un grad mic de diversitate culturala.
Acest tip de consum pe termen lung poate afecta gustul pentru produse culturale, prin scadderea competentelor de
descifrare a creatiilor specifice mai degraba culturii inalte. Prin cultura inalté/elitista(high brow culture) ne referim mai
degraba la produse unicat, cu un grad inalt de continut estetic si care necesita un nivel ridicat de educatie. Prin comparatie
cu profilul publicului de la nivel national, locuitorii din municipiu prezinta sanse mai mari de a se indeletnici cu lectura cartilor
(15,7% dintre bragoveni declara ca nu citesc niciodata, prin comparatie cu procentul de 36% inregistrat la nivel national);
Aceasta informatie este utila pentru a intelege faptul ca brasovenii au mai degraba un de comportament de tip omnivorist,
care combina diferite activitati culturale pentru satisfacerea nevoilor pe mai multe nivele: de educatie, de distractie, de
distinctie sociala, etc.
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La nivelul municipiului, cuprinde un segment deloc neglijabil (7,4%) care obisnuieste sa se angajeze zilnic in activitati
creative; Asadar potentialul creativ al populatiei este unul destul de mare ceea ce traduce preferinta acestora de implicare
in actul creativ nu doar din perspectiva consumului. Aceasta informatie este foarte utila pentru organizatorii de evenimente
culturale care ar trebui sa se orienteze spre oferte culturale interactive, care sa stimuleze imaginatia si implicarea publicului.
Prefera cel mai mult muzica usoara romaneasca, muzica populara si usoara sau pop straina. Tinerii de pana in 35 de ani
aleg mai des muzica usoara sau pop straina, muzica electronica, dar si rock sau jazz. Pentru persoanele de peste 50 de
ani, se profileaza doua optiuni majore: muzica clasica sau cea populara.

in materie de filme, consuma mai degrab& comedii si filme de aventura, actiune.

Preferintele de genuri de muzica si filme evidentiazd tendinta de consum omnivorist de care vorbeam anterior, un bricolaj
de genuri si stiluri specifice celor doud domenii culturale. De asemenea, remarcam tendinta spre formele traditionale,
clasice si o diferentiere a gusturilor in functie de varsta si educatie. Cu alte cuvinte, exista doua categorii distincte de
consumatori cu un profil care se regaseste indiferent de produsele si oferta culturala. Unul este al consumatorilor de forme
clasice, traditionale si este specific categoriilor de varsta inaintatd sau cu nivel mediu de educatie iar celalalt profil include
amatorii de forme contemporane, de creatii culturale de niséa si include preponderent persoane tinere cu studii superioare. in
prezent cei din prima categorie sunt mai numerosi, iar explicatiile tin de contextul mai larg si au legatura cu structura
sociala si cu caracteristicile socio-demografice din judetul Brasov dar sunt similare si cu rezultatele la nivel national. Faptul
este explicabil prin transformarile din societatea roméaneasca din ultimii 25 de ani, in care avem un clivaj al practicilor
sociale si culturale, datorate diferentelor de socializare a unor generatii de cetateni in forme de organizare sociala diferite.
Consumul cultural in spatiul domestic are procente ridicate. Privitul la televizor este o activitate preferata atat pentru
populatia din municipiu, cat si pentru cei din zona metropolitana. aceste obiceiuri pot fi foloste in avantajul stimularii
consumului Tn spatiul public, iar canalele media pot deveni foarte eficiente pentru comunicarea/ informarea despre ofertele
culturale ale orasului.

Consumul ridicat in spatiul domestic este determinat si mentinut de dorinta oamenilor de a-si individualiza timpul liber si
practicile de consum, de a se bucura de experienta consumului intr-un context individual.
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Oferta culturalad a orasului concureaza pentru timpul liber al oamenilor cu ceea ce ofera tehnologia si consumul media. De
asemenea, cultura clasica, traditionala, alaturi de activitatile pe care le cuprinde, este supusa acestei concurente.

Ce anume aleg sa consume oamenii tine de gusturi, educatie, valori, statut social etc, insa cresterea nivelului de
participare culturala se poate stimula si prin cresterea nivelului de atractivitate pentru cultura din spatiul public.

Din punctul de vedere al infrastructurii si aparaturii tehnice folosite in procesul de consum in spatiul privat, populatia
municipiului si zonei metropolitane descrie un comportament de interactiune cu bunurile culturale mai degraba pasiv (sunt
larg raspandite televizoarele si aparatele radio). Se remarca o crestere a segmentului de public ce se inzestreaza cu
elemente ce permit o interactiune mai mare cu bunul cultural, respectiv aparatura de tip inteligent (telefoane, tablete sau
laptopuri cu conexiune la internet, aparate foto digitale etc).

In unul din cinci cazuri locuieste Tntr-o gospodérie ce nu este conectata la internet.

Atunci cand folosesc internetul (indiferent de locatie), principalele scopuri {in de locul de munca sau activitati de socializare;
In afara spatiului domestic, preferd mai degraba evenimentele desfasurate in aer liber, comparativ cu cele care au loc in
institutii culturale (orientare mai degraba spre petrecerea timpului liber in parcuri, efectuarea de excursii in afara localitatii
sau practicarea unui sport).

in ceea ce priveste consumul public de bunuri culturale, se remarca orientarea spre participarea la sarbatori / evenimente
locale, urmata de vizionarea de filme in cinematografe si de participarea la festivaluri de diferite feluri sau spectacole de
divertisment si vizitarea muzeelor.

Este important de evidentiat preferintele brasovenilor pentru evenimentele desfasurate in aer liber, comparativ cu cele care
au loc in institutii culturale, fapt explicabil si prin preferintele de petrecere a timpului liber in parcuri, excursii in afara
localitatii sau practicarea unui sport. Aceste rezultate sunt explicate pe de o parte de proximitatea cu atractiile turistice
naturale, iar pe de altd parte de accesibilitatea mai mare in termeni de timp si bani comparativ cu accesul in institutii
culturale. intrucat consumul cultural in spatiul public necesita un timp dedicat si este conditionat de un anumit program,
pentru activitatile Tn aer liber timpul este nelimitat si controlat de individ, fara interventie din exterior. De asemenea, accesul
in parcuri, efectuarea de excursii sau practicarea unui sport sunt activitati cu costuri limitate si implica beneficii ce tin nu
doar de sfera loisirului ci si beneficii legate de un stil de viatd sanatos. De aceea, potentialul natural si turistic al zonei ar
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putea fi folosit cu succes de catre organizatorii de evenimente culturale care se pot concentra pe o oferta culturala de tip
out-door, in spatiile naturale cu notorietate in zona.

Cea mai mare probabilitate de a participa la diferite forme de consum cultural public sau activitati de petrecere a timpului
liber in afara gospodariei se intalneste in cadrul categoriei demografice de pana in 35 ani.

Prin comparatie cu profilul publicului de la nivel national, intalnim probabilitati mai mari de a consuma teatru (53,5% din
bragoveni declara ca nu merg niciodata la teatru, prin comparatie cu 63,2% la nivel national). Cu toate acestea, nivelul de
participare este scazut. Spectacolele de teatru (8,5% cel putin lunar), stand-up comedy (4,5% cel putin lunar), cele de
muzica pop/dance (3,7% cel putin lunar), dar si cele de jazz / blues (2,8% cel putin lunar) sau folclor (2,5% cel putin lunar)
se pozitioneaza pe primele locuri in preferintele brasovenilor in materie de spectacole.

Daca nivelul de participare la spectacole este scazut, modalitatea de combinare a acestora este mai degraba eclectica. Cu
alte cuvinte, locuitorul din municipiul Brasov merge mai degraba rar la spectacole si in acele momente incearca genuri
diferite. Acest aspect sugereaza, pe de o parte, un comportament emergent de tip omnivor cultural si, pe de alta parte, o
relatie directa cu nivelul ofertei culturale locale (de exemplu, Tn absenta unei oferte satisfacatoare in ceea ce priveste un
anume tip de bun cultural, consumatorul se poate orienta de nevoie catre alte tipuri, putandu-se vorbi in acest sens de un
omnivor cultural de conjuncturd).

Se foloseste cel mai mult de mass-media locala, internet si afise pentru a se informa cu privire la evenimentele culturale pe
care le acceseaza.

Desi aprecieaza ca pretul biletelor la spectacole in Brasov este in prezent ieftin, tocmai ofertele promotionale de bilete sunt
modalitatile mentionate ca ar putea atrage in directia unei participari mai mari. Cele doua aprecieri nu se afla in contradictie:
pretului unui bilet poate fi perceput ca fiind ieftin n contextul unei participari restranse (o data la doua sau trei luni), insa in
situatia intensificarii prezentei in spatiul de spectacole pana la de doua-trei ori pe luna, de exemplu, bugetul individual alocat
culturii creste considerabil.

O veste buna pentru organizatorii de evenimente culturale este si aprecierea pretului biletelor la spectacole ca fiind nici prea
scumpe, nici prea ieftine dar si o preponderentd a considerarii lor ca fiind ieftine. O comparatie simpla a preturilor
produselor si serviciilor culturale cu alte orase releva faptul ca aceasta perceptie a respondentilor la studiu este una corecta.
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Aceasta lasa loc unor ajustari de preturi in functie de calitatea evenimentelor culturale. Dar aceasta decalare a scalei inspre
perceptia de ieftin poate sa traduca si o inatractivitate din perspectiva calitatii. Este relevant de evidentiat rezultatele
analizelor din stiintele sociale care spun ca atunci cand un produs este apreciat ca ieftin poate fi considerat de cumparatori
mai degraba ca un produs de calitate inferioara. De aceea, raportul calitate-pret trebuie sa primeze iar preturile ar trebui sa
fie ajustate in urma unor studii de piata corespunzatoare. Recomandam organizatorilor de evenimente introducerea de
abonamente sau oferte promotionale pentru consum de grup (asa cum spuneam familia si prietenii sunt valorizate foarte
mult de brasoveni).

De asemenea, publicul mai poate fi stimulat in a participa la spectacole prin programarea acestora la ore accesibile sau
imbunatatirea accesului la informatii (fapt ce sugereaza un public oarecum nemultumit cu privire la orarul institutiilor
culturale si la calitatea si dimensiunea promovarii spectacolelor).

Preferintele privind genul spectacolelor de teatru evidentiaza un profil de consumator clasic, cu tendinte spre consumul de
teatru in sens de distractie si contemplare. Preferintele pentru genul de teatru in functie de educatie evidentiaza
urmatoarele: comediile sunt preferate mai degraba de cei cu studii medii, teatrul clasic de catre cei cu studii scazute, in timp
ce teatrul contemporan este preferat in mai mare masura de respondentii cu studii superioare.

Daca la evenimentele culturale tendinta era de preferinta de consum in aer liber, la consumul de spectacole publicul se
orienteaza spre sala de spectacole. Aceasta informatie trebuie interpretata din perspectiva genurilor de teatru preferate, atat
comediile, céat si teatrul clasic necesitand decoruri, recuzite si o intreaga scenografie mai potrivitd unui mediu construit si
artificial, care poate fi modelat mai usor. In antiteza, spatiul in aer liber prezinta o serie de dezavantaje pentru producatorii
de evenimente, dar procentul destul de mare al celor care si-au exprimat preferinta pentru acest mediu si profilul general la
consumatorului de evenimente in aer liber ar trebui sa determine o deschidere mai mare pentru organizarea de spectacole
outdoor.

Distributia preferintelor spatiilor in functie de varsta evidentiaza faptul ca tinerii manifesta un interes mai mare pentru
evenimentele in aer liber sau in cafenele/baruri, in timp ce preferinta pentru sala de spectacole creste direct proportional cu
inaintarea in varsta.
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Analiza consumului de evenimente culturale private evidentiaza accesarea ofertei culturale in relatie cu practicile de
shopping. Mai mult pozitionarea celor mai frecventate spatii private in fostele zone industriale, reprezintd un model de
succes pentru practicile de productie dar si de consum cultural din zonele dezindustrializate. Aceste locuri reprezinta un
potential de dezvoltarea locala deopotriva prin creativitate si afaceri si pot determina un efect de clusterizare a investitiilor si
interesului publicului larg.

Celelalte locuri pozitionate in topul practicilor de participare sunt preponderent localizate in centrul istoric, fiind beneficiarele
notorietatii acestui spatiu de referinta.

Atractia centrului este pusa in relatie cu traditia si istoria orasului, care din perspectiva antropologie culturale este marcator
de identitate, iar apropierea de centru genereaza acces la putere, iar prin efectul de contaminare sau de poluare simbolica*®
in sens pozitiv, ofera gratitudine celor care intrd in contact cu acest spatiu. Granitele care marcheaza delimitarea dintre
centru si periferie sunt mai degraba abstracte, sunt efectul imaginatiei si simbolului si prin aceasta se inscriu in sfera
culturalului.

Daca vechile industrii producatoare erau concentrate la periferia oraselor, noile industrii legate de societatea cunoasterii sau
economia semnelor pastreaza centrul orasului ca simbol de putere si reusitd economica. in acest sens, centrul este locul de
concentrare a puterii, fie ea politica, economica, sociala sau culturala.

Putem remarca la nivelul zonei Brasov doi poli de concentrare a capitalului simbolic: unul in centrul vechi, in relatie cu
traditia de sute de ani a spatiului si altul in zona industriala, in relatie cu istoria recenta.

Pe langa potentialul natural, potentialul industrial este inca un motiv de mandrie locala mai ales din perspectiva structurii
socio-demografice a populatiei iar simbolismul zonei industriale poate reprezenta un punct de plecare in dezvoltarea
industriilor creative pe locul fostei industrii grele. De asemenea, spatille dezindustrializate sunt foarte bune pentru
desfasurarea de evenimente specifice formelor contemporane de artd iar proximitatea cu marile centre comerciale
reprezinta un atuu de care organizatorii de evenimente culturale ar trebui sa tina cont.

39
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Topul practicilor de accesare a ofertei culturale evidentiaza pe primele locuri vizitarea unor obiective de patrimoniu
(restaurate recent), dar si consumul de ofertei culturale din cele mai importante institutii publice de cultura.

In ceea ce priveste satisfactia cu privire la oferta institutiilor publice de cultura topul acestora este diferit decéat cel al
practicilor de consum. Daca urmarim aprecierile pozitive, putem observa ca cele mai apreciate sunt institutile de spectacol
si muzeele reprezentative, dar sunt mentionate spatii mai putin cunoscute, cum ar fi Centrul Cultural Japonez sau Casa
Memoriala ,Gheorghe Dima”. De aceea trebuie specificat faptul ca exista o diferenta intre notorietate, practici de consum si
satisfactie. Exceptiile reprezentate de diferenta intre notorietate si practica de consum sunt determinate de variabile care
sunt independente de natura ofertei (ca de exemplu lipsa de timp liber, sau probleme de sanétate). in cazul diferentei dintre
practicile de consum, frecventa lor si satisfactie, aceasta poate fi determinata de un tip de disonanta cognitiva exprimata pe
diferetele aprecierii intelectuale sau emotionale. Cu alte cuvinte, daca un anumit loc ofera satisfactii de natura intelectuala,
este posibil ca anumite aspecte negative (ex: infrastructura deficitara sau slaba calitate a serviciilor conexe) sa influenteze
in mod negativ gradul de satisfactie).

Preferintele bragovenilor se indreapta preponderent spre oferta culturala locala si nationala si mai putin spre cea europeana
sau internationala. Acest lucru evidentiaza concentrarea pe comunitate si valorile asociate ei, dar nu exclude valorile
universale. Este posibil ca pe fondul cresterii ofertei culturale europene si internationale procentele aferente acestora sa
creasca.

Evaluarea calitatii ofertei culturale locale evidentiaza scoruri foarte stranse intre aprecierile pozitive si cele negative. Pe de o
parte avem o categorie de persoane (59%) care considera oferta actuala, diversa, antrenanta si un procent asemanator de
persoane (52%) care o considera repetitiva sau invechita. Explicatile pentru rezultatele prezentate anterior rezida in
caracteristicile socio-demografice ale celor care evalueaza. Astfel, putem oberva tendinta ca tinerii sa evalueze negativ, iar
cei mai in varsta sa aiba o evaluare pozitivd. In acest sens, oferta cuturald locala poate fi descrisé ca mai putin adaptata
nevoilor gi agteptarilor segmentelor tinere de populatie.

Domeniile pentru care ar dori cel mai mult sa& fie investiti banii suplimentari din bugetul public sunt, in cazul zonei
metropolitane, repararea/modernizarea dispensarelor sau spitalelor din localitate (20,4% dintre respondenti), investitii in
infrastructura de transport (16,8%) si organizarea de evenimente culturale (14,5%). La nivel de municipiu, primele trei
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domenii numite sunt repararea/modernizarea dispensarelor sau spitalelor (44%), protejarea, prezervarea sau reabilitarea
cladirilor istorice, monumentelor, siturilor arheologice, cetatilor (10,6%) si organizarea de evenimente culturale (7,7%).

Este important de remarcat faptul ca brasovenii si-ar dori alocarea banilor publici pentru protejarea, prezervarea sau
reabilitarea cladirilor de patrimoniu, dupa repararea spitalelor. De asemenea, folosirea bugetului local pentru organizarea de
evenimente culturale este pe locul patru in preferintele locuitorilor din Brasov, dupa programe de formare profesionala
pentru someri. Aceasta este o informatie foarte importantd pentru administratia publica locald pentru ca semnalizeaza
existenta unor nevoi superioare ce tin de identitatea si mandrie locala sau nevoi de loisir sau artistice care sunt prioritate
uneori unor nevoi de baza de tipul celor legate de mobilitate sau confortul asociat infrastructurii.

Asa cum am anticipat din gradul bun de cunoastere al conceptului de patrimoniu, brasovenii au un nivel ridicat de
constientizare a importantei patrimoniului, indiferent de nivelul de educatie al respondentilor (cu diferente nesemnificative
statistic).

Importanta patrimoniului cultural este considerata de brasoveni in relatie strdnsd cu dezvoltarea turismului si pastrarea
identitatii si traditiilor. Beneficiile culturale si economice sunt constientizate de marea majoritate a respondentilor si aceste
rezultate ar trebui sa incurajeze atat investitorii, cat si reprezentantii administratiei publice locale pentru dezvoltarea unor
proiecte in parteneriat public-privat pentru a pune mai mult in valoare obiectivele de patrimoniu, pentru includerea in
circuitele turistice si pentru o exploatare financiara adecvata, in acord cu principiile de conservare si prezervare stabilite de
specialistii din domeniu.

Dezideratele locuitorilor din Brasov cu privire la alocarea banilor se indreapta spre protejarea patrimoniului, folosirea lui in
scop turistic si cresterea educatiei generatiilor viitoare pentru protejarea mostenirii culturale.

In ceea ce priveste evaluarea starii cladirilor de patrimoniu, brasovenii sunt nemultumiti de starea in care se afla acestea in
prezent, o mare parte dintre respondenti considerand ca obiectivele de patrimoniu din centrul istoric sunt intr-o stare de
degradare avansata.

In functie de categoriile de varsta, se observa o cerere a segmentului populatiei tinere (18-34 ani) de investitii n
infrastructura si serviciile culturale: la nivelul zonei metropolitane, de exemplu, 89% dintre acestia vor investitii in
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infrastructura culturala (muzee, expozitii, sali de spectacole), iar 66,4% opteaza pentru construirea unui centru cultural
multifunctional.

In ceea ce priveste tipurile de activitati spre care populatia ar dori sa se indrepte banii publici, cele mai mari procente s-au
inregistrat pentru activitati ce vizeaza protejarea si valorizarea patrimoniului cultural, respectiv dezvoltarea de programe
educationale in randul elevilor cu privire la protectia patrimoniului cultural construit si activitati de protejare, prezervare sau
reabilitare a patrimoniului aflat in stare de degradare.

Importanta patrimoniului cultural este considerata de brasoveni in relatie strdnsa cu dezvoltarea turismului si pastrarea
identitatii si traditiilor. Beneficiile culturale si economice sunt constientizate de marea majoritate a respondentilor si aceste
rezultate ar trebui sa incurajeze atat investitorii, cat si reprezentantii administratiei publice locale pentru dezvoltarea unor
proiecte in parteneriat public-privat pentru a pune mai mult in valoare obiectivele de patrimoniu, pentru includerea in
circuitele turistice si pentru o exploatare financiara adecvata, in acord cu principiile de conservare si prezervare stabilite de
specialistii din domeniu.

Dezideratele locuitorilor din Brasov cu privire la alocarea banilor se indreapta spre protejarea patrimoniului, folosirea lui in
scop turistic si cresterea educatiei generatiilor viitoare pentru protejarea mostenirii culturale.

In ceea ce priveste evaluarea starii cladirilor de patrimoniu, bragovenii sunt nemultumiti de starea in care se afl& acestea in
prezent, o mare parte dintre respondenti considerand ca obiectivele de patrimoniu din centrul istoric sunt intr-o stare de
degradare avansata.

La nivelul general, autoritatile locale sunt percepute de public drept responsabile pentru ingrijirea, sprijinirea sau finantarea
obiectivelor de patrimoniu, iar Ministerul Culturii este vazut ca fiind responsabil pentru ingrijirea, sprijinirea sau finantarea
institutiilor publice de cultura, dar gi pentru sprijinirea sau finantarea artistilor liber profesionisti din diferite domenii. Pe de
alta parte, din perspectiva publicului, mediul de afaceri ar trebui sa fie responsabil de ingrijirea, sprijinirea sau finantarea
firmelor din domeniul cultural creativ.

Bragovenii constienitizeaza importanta culturii pentru dezvoltarea personala si a educatiei culturale, precum si impactul
activitatilor artistice asupra economiei locale si nationale. Potentialul creativ este asadar considerat un factor de dezvoltare
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locala si aceasta este o informatie utila atat pentru administratia publica locala cat si pentru mediul de afaceri sau eventualii
investitori.

O alta informatie utila din perspectiva politicilor si strategiilor de dezvoltare locala prin intermedul stimularii creativitatii este
gradul mare de vizibilitate al artistilor la nivelul judetului Brasov, ceea ce inseamna ca se constientizeaza nu numai
capacitatea creativa de productie, ci si importanta resurselor umane in procesul creativ.

Gradul de vizibilitate al artistilor este mai mare in randul tinerilor si a persoanelor cu studii superioare si aceasta poate fi
explicata prin prezenta mai mare a acestor categorii in mediile culturale si creative, dar si reteaua de prieteni si cunoscuti
adiacenta consumului cultural.

Se remarca o deschidere relativa catre culturi straine. Deschiderea spre interactiuni sociale cu alti europeni este relativa,
atractia fiind mai mare pentru bunuri culturale si nu neaparat pentru interactiuni directe. Profilul persoanei deschise (foarte
interesate) de interactiunea cu oameni si elemente culturale europene este cel al tanarului (18-34 ani) cu studii superioare.
Faptul ca acest profil este consumator principal de creatii artistice ofera o informatie utild organizatorilor de evenimente
culturale pentru diverfisicarea ofertei cu 0 componenta europeana.

Interactiunea multiculturald inregistreaza procente ridicate pe teme referitoare la migratie (rude apropiate locuiesc intr-o tara
UE), elemente de gastronomie traditionale specifice altor tari, dar si la relatii de prietenie dezvoltate in alte tari europene.
Interactiunea culturald europeana se realizeaza preponderent prin intrmediul filmelor artistice sau serialelor, dar si prin
vizionarea de emisiuni ale posturilor TV europene.

Limbile straine sunt folosite preponderent in dezvoltarea sau mentinerea relatiilor sociale si sunt mai putin utilizate la locul
de munca, unde engleza este principala limba internationala utilizatd. De remarcat procentul ridicat al persoanelor care
utilizeaza germana in scop didactic sau academic, fapt explicabil desigur de existenta unei comunitati locale germane.
Gradul de satisfactie la calitatea vietii in municipiul Brasov este ridicat in ceea ce priveste elemente de componente soft ale
infrastructurii urbane (parcuri, strazi, viata culturald si securitate publicd). Satisfactia medie se manifesta in principal in
relatie cu componentele hard ale infrastructurii publice (situatia cladirilor, facilitatile legate de practicarea sportului, accesul
la oferta culturald sau calitatea sistemului de invatamant). Serviciile publice destinate grupurilor vulnerabile sunt aspecte
urbane cu un grad mic de satisfactie.
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Ca si in cazul satisfatiei referitoare la evenimentele culturale, profilul nemultumitilor include tinerii si persoanele cu studii
superioare, in timp ce categoria multumitilor cuprinde persoane mai in varsta si cu mai putine studii.

In ceea ce priveste gradul de atractivitate, majoritatea respondentilor au aprecieri pozitive despre orasul Brasov (oras curat,
cu fara multa poluare a aerului sau fonica, un oras in care nu te plictisesti, un oras tanar). Totusi aprecierile negative
vizeaza in special bunastarea si dezvoltarea economica exprimate prin dificultatea gasirii unui loc de munca si rezidenta pe
termen lung, prin chirie sau achizitii imobiliare.

Raportat la viata culturala a cartierelor, majoritatea respondetilor prefera evenimente muzicale sau concerte, proiectii de
film, festivaluri sau teatru. Formele culturale traditionale de proximitate sunt pe urmatoarele locuri, cele mai putin atractive
fiind evenimentele din zona artelor vizuale sau dansului.

Candidatura orasului la titlul de ,Capitala Europeana a Culturii 2021” este considerata in general de mare importanta pentru
regiune sau oras, si relativ importanta in plan personal, fara diferente majore din perspectiva caracteristicilor socio-
demografice.

Impactul preconizat al obtinerii de catre municipiul Brasov a titlului de ,Capitala Europeana a Culturii - 2021” evidentiaza
efecte la nivelul sectorului turistic, la nivelul notorietatii, la nivelul implicéarii civice si culturale a zonei. Impactul in plan
personal este perceput si in acest caz ca fiind unul mediu spre ridicat.

Numele preferate de respondenti cu privire la conceptele folosite pentru campania ,Capitala Europeana a Culturii - 2021”
reliefeaza ideea de restart al orasului prin culturd, pozitionarea pe harta culturala europeana si trasformarea identitara in
raport cu istoria si traditiile.

Gradul de implicare al comunitatii municipiului in procesul de candidatura la titlul de ,Capitala Europeana a Culturii - 2021”
este foarte mare, populatia fiind dispusa sa faca activitati de voluntariat sau sa sprijine cu bani un astfel de demers.
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Analiza rdspunsurilor de evaluare a satisfactiei: mentinerea in zona de confort

Analiza raspunsurilor pentru diferite scale de evaluare folosite in cadrul studiului releva, dincolo de aspecte ce tine de acordul sau
dezacordul cu anumite afirmatii, aprecieri privind satisfactia s.a.m.d., releva un public mai degraba ezitant in a-si exprima
convingator o optiune in detrimentul alteia. Cu alte cuvinte, publicul se prezinta ca evitdnd sa aleaga pentru una din limitele
scalelor (foarte putin — foarte mult, de exemplu) si se situeaza de multe ori in zona de mijloc (,nici-nici”). Lucrul acesta se intdmpla
de obicei in situatia in care populatia nu are o opinie bine cristalizata cu privire la un subiect, dar poate fi corelata si cu alte cauze,
precum obisnuinta / saturatia de a participa la sondaje de opnie™.

Aceasta situatie sugereaza faptul ca populatia municipiului si zonei metropolitane Brasov este mai degraba putin obisnuita in a-gsi
evalua comunitatea sau orasul (in multiplele lor dimensiuni), evenimentele care le marcheaza existenta, propriile asteptari
s.a.m.d.. Ori, pentru a vorbi de o comunitate activa, cu potential sporit de a se implica decisiv in viata culturala a orasului, este
nevoie tocmai de cetateni cu asteptari si orizonturi bine cristalizate, care pot fundamenta actiuni de organizare si transformare ce
necesita o buna canalizare a resurselor.

*0 Choi, Bernard CK, and Anita WP Pak. "A catalog of biases in questionnaires."Prev Chronic Dis 2.1 (2005): A13.
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Din punct de vedere al valorilor la care adera si care sunt foarte importante in intelegerea practicilor sociale, brasovenii
acorda cea mai mare importanta familiei, educatiei, timpului liber si relaxarii, dar valorizeaza si munca si prietenii. De
remarcat faptul ca banii sunt prioritari culturii iar vecinii si comunitatea sunt mai putin importanti decét religiei si credintei.

Analiza zonei metropolitane releva informatii oarecum suprinzatoare in sensul in care tendinta de individualism pare mai
accentuata decét la nivelul orasului Brasov.

Aceasta informatiei este utild din perspectiva unei strategii de atragere a brasovenilor inspre comunitate si asumarea
valorilor comunitare, inclusiv cele culturale pentru ca ofera o imagine a profilului cultural al locuitorilor din municipiul Brasov
si zona metropolitana.

Solutii de stimulare a coeziunii comunitare sunt organizarea unor evenimente culturale adresate unor grupuri sociale mai
mare, la care oamenii sa fie incurajati sa vina impreuna cu familia sau prietenii.

Diviziunea timpului in raport cu activitatile evidentiaza tendinta brasovenilor spre consumul preponderent al acestuia pentru
munca, treburi in gospodarie sau vizionare de programe TV, daca excludem orele de somn.

La nivelul zonei metropolitane, situatia este asemanatoare cu un scor de timp mai mare acordat treburilor domestice, fapt
explicabil prin complexitatea gospodariilor din mediul rural. Aceste informatii traduc un buget de timp limitat pentru activitati
de relaxare sau culturale.

De remarcat faptul ca desi educatia este pozitionaté pe locul doi in topul valorilor, totusi timpul alocat activitatilor specifice
este foarte redus.

De asemenea, vizitele la rude sau ingrijirea altor persoane inregistreaza valori foarte scazute, desi valoric familia este pe
primul loc din punct de vedere al importantei. Aceste rezultatea explica in mare masura comportamentele si practicile
sociale si subliniaza tendinta spre individualism a populatiei analizate.

Pe de alta parte, aceasta tendinta poate sa fie accentuata de lipsa unei oferte atractive de activitati si petrecere a timpului
in comunitate si in spatiul public. Cu alte cuvinte, tendinta de individualizare se poate accentua sau mentine in lipsa unor
stimulente de comunitarianism. Initiative de Tmpartasire a valorilor comune pot determina o schimbare a nivelului de
individualism si o deschidere mai mare catre comunitate.
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In spatiul domestic prefera mai degraba s& vizioneze programe TV, s& asculte muzicd sau radio si, nu de putine ori, sa
vizioneze filme (toate aceste activitati sunt practicate zilnic, cu procente variind intre 60% si peste 90% din totalul
populatiei).

Aceste preferinte indica o orientare (disponibilitate) mai mare pentru bunuri culturale de factura digitala, vizuala si este
consecinta proliferarii noilor medii. Cultura consumului de TV este specifica tipul de consum de masa, care se refera in
schimbla productia si consumul de bunuri culturale facile, cu un grad de complexitate si limbaj estetic simplificat, pentru a fi
accesibil publicului larg.

De asemenea, consumul mass-media este mai degraba un consum individualizat decéat unul de impartasire de valori
comune si se consuma mai degraba produse uniformizate, cu un grad mic de diversitate culturala. Acest tip de consum pe
termen lung poate afecta gustul pentru produse culturale, prin scaderea competentelor de descifrare a creatiilor specifice
mai degraba culturii inalte.

Brasovenii au mai degraba un de comportament de tip omnivorist, care combina diferite activitati culturale pentru
satisfacerea nevoilor pe mai multe nivele: de educatie, de distractie, de distinctie sociala, etc.

La nivelul municipiului, cuprinde un segment deloc neglijabil (7,4%) care obisnuieste sa se angajeze zilnic Tn activitati
creative. Asadar potentialul creativ al populatiei este unul destul de mare ceea ce traduce preferinta acestora de implicare
in actul creativ nu doar din perspectiva consumului.

Aceasta informatie este foarte utila pentru organizatorii de evenimente culturale care ar trebui sa se orienteze spre oferte
culturale interactive, care sa stimuleze imaginatia si implicarea publicului.

Marea majoritate a brasovenilor prefera cel mai mult muzica ugoara romaneasca, muzica populara si usoara sau pop
straina. Tinerii de pana in 35 de ani aleg mai des muzica usoara sau pop straina, muzica electronica, dar si rock sau jazz.
Pentru persoanele de peste 50 de ani, se profileaza doua optiuni majore: muzica clasica sau cea populara;

in materie de filme, brasovenii consuma mai degraba comedii si filme de aventura, actiune. Preferintele de genuri de
muzica si filme evidentiazé tendinta de consum omnivorist de care vorbeam anterior, un bricolaj de genuri si stiluri specifice
celor doua domenii culturale.

221




>

De asemenea, remarcam tendinta spre formele traditionale, clasice si o diferentiere a gusturilor in functie de varsta si
educatie. Cu alte cuvinte, exista doua categorii distincte de consumatori cu un profil care se regaseste indiferent de
produsele si oferta culturala.

Unul este al consumatorilor de forme clasice, traditionale si este specific categoriilor de varsta inaintata sau cu nivel mediu
de educatie iar celalalt profil include amatorii de forme contemporane, de creatii culturale de nisa si include preponderent
persoane tinere cu studii superioare.

in prezent cei din prima categorie sunt mai numerosi, iar explicatiile tin de contextul mai larg si au legatura cu structura
sociala si cu caracteristicile socio-demografice din judetul Brasov, dar sunt similare si cu rezultatele la nivel national.
Consumul cultural in spatiul domestic are procente ridicate. Privitul la televizor este o activitate preferatd atat pentru
populatia din municipiu, cat si pentru cei din zona metropolitana. aceste obiceiuri pot fi foloste in avantajul stimularii
consumului in spatiul public, iar canalele media pot deveni foarte eficiente pentru comunicarea/ informarea despre ofertele
culturale ale orasului.

Oferta culturala a orasului concureaza pentru timpul liber al oamenilor cu ceea ce ofera tehnologia si conumul media. De
asemenea, cultura clasica, traditionala, alaturi de activitatile pe care le cuprinde, este supusa acestei concurente.

Ce anume aleg sa consume oamenii tine de gusturi, educatie, valori, statut social etc, insa cresterea nivelului de participare
culturala se poate stimula si prin cresterea nivelul de atractivitate pentru cultura din spatiul public.

Din punctul de vedere al infrastructurii si aparaturii tehnice folosite in procesul de consum in spatiul privat, populatia
municipiului $i zonei metropolitane descrie un comportament de interactiune cu bunurile culturale mai degraba pasiv (sunt
larg raspandite televizoare si aparatele radio).

Se remarca o crestere a segmentului de public ce se inzestreaza cu elemente ce permit o interactiune mai mare cu bunul
cultural, respectiv aparatura de tip inteligent (telefoane, tablete sau laptopuri cu conexiune la internet, aparate foto digitale
etc);

in afara spatiului domestic, preferd mai degraba evenimentele desfasurate in aer liber, comparativ cu cele care au loc in
institutii culturale (orientare mai degraba spre petrecerea timpului liber in parcuri, efectuarea de excursii in afara localitatii
sau practicarea unui sport);
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In ceea ce priveste consumul public de bunuri culturale, se remarca orientarea spre participarea la sarbatori/evenimente
locale, urmata de vizionarea de filme in cinematografe si de participarea la festivaluri de diferite feluri sau spectacole de
divertisment si vizitarea muzeelor;

Este important de evidentiat preferintele brasovenilor pentru evenimentele desfasurate in aer liber, comparativ cu cele care
au loc in institutii culturale, fapt explicabil si prin preferintele de petrecere a timpului liber in parcuri, excursii in afara
localitatii sau practicarea unui sport.

Aceste rezultate sunt explicate pe de o parte de proximitatea cu atractiile turistice naturale, iar pe de alta parte de
accesibilitatea mai mare in termeni de timp si bani comparativ cu accesul in institutii culturale. Daca consumul cultural in
spatiul public necesita un timp dedicat si este conditionat de un anumit program, pentru activitatile in aer liber timpul este
nelimitat si controlat de individ, fara interventie din exterior.

De asemenea, accesul in parcuri, efectuarea de excursii sau practicarea unui sport sunt activitati dar cu costuri limitate si
implica beneficii ce tin nu doar de sfera loisirului ci si beneficii legate de un stil de viata sanatos. De aceea, potentialul
natural si turistic al zonei ar putea fi folosit cu succes de catre organizatorii de evenimente culturale care se pot concentra
pe o oferta culturald de tip outdoor, in spatiile naturale cu notorietate in zona.

Cea mai mare probabilitate de a participa la diferite forme de consum cultural public sau activitati de petrecere a timpului
liber in afara gospodariei se intalneste in cadrul categoriei demografice de pana in 35 ani;

Prin comparatie cu profilul publicului de la nivel national, intalnim probabilitati mai mari de a consuma teatru (53,5% din
bragoveni declara ca nu merg niciodata la teatru, prin comparatie cu 63,2% la nivel national).

Cu toate acestea, nivelul de participare este scazut. Spectacolele de teatru (8,5% cel putin lunar), stand-up comedy (4,5%
cel putin lunar), cele de muzica pop/dance (3,7% cel putin lunar), dar si cele de jazz / blues (2,8% cel putin lunar) sau folclor
(2,5% cel putin lunar) se pozitioneaza pe primele locuri in preferintele brasovenilor in materie de spectacole;

Daca nivelul de participare la spectacole este scazut, modalitatea de combinare a acestora este mai degraba eclectica. Cu
alte cuvinte, locuitorul din municipiul Brasov merge mai degraba rar la spectacole si in acele momente incearca genuri
diferite.
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Acest aspect sugereaza, pe de o parte, un comportament emergent de tip omnivor cultural si, pe de alta parte, o relatie
directa cu nivelul ofertei culturale locale (de exemplu, in absenta unei oferte satisfacatoare in ceea ce priveste un anume tip
de bun cultural, consumatorul se poate orienta de nevoie catre alte tipuri, putdndu-se vorbi in acest sens de un omnivor
cultural de conjunctura);

Brasovenii folosesc cel mai mult de mass-media locala, internet si afise pentru a se informa cu privire la evenimentele
culturale pe care le acceseaza.

Desi aprecieaza ca pretul biletelor la spectacole in Brasov este in prezent ieftin, tocmai ofertele promotionale de bilete sunt
modalitatile mentionate ca ar putea atrage in directia unei participari mai mari.

O veste buna pentru organizatorii de evenimente culturale este si aprecierea pretului biletelor la spectacole ca fiind nici prea
scumpe, nici prea ieftine dar si un preponderentd a considerarii lor ca fiind ieftine. O comparatie simpla a preturilor
produselor si serviciilor culturale cu alte orase releva faptul ca aceasta perceptie a respondentilor la studiu este una corecta.
Aceasta lasa loc unor ajustari de preturi in functie de calitatea evenimentelor culturale. Dar aceasta decalare a scalei inspre
perceptia de ieftin poate sa traduca si o inatractivitate din perspectiva calitatii.

Este relevant de evidentiat rezultatele analizelor din stiintele sociale care spun ca atunci cand un produs este apreciat ca
ieftin poate fi considerat de cumparatori mai degraba ca un produc de calitate inferioara. De aceea, raportul calitate-pret
trebuie sa primeze, iar preturile ar trebui sa fie ajustate in urma unor studii de piatd corespunzatoare. Recomandam
organizatorilor de evenimente introducerea de abonamente sau oferte promotionale pentru consum de grup (asa cum
spuneam familia si prietenii sunt valorizate foarte mult de brasoveni).

De asemenea, publicul mai poate fi stimulat in a participa la spectacole prin programarea acestora la ore accesibile sau
imbunatatirea accesului la informatii (fapt ce sugereaza un public oarecum nemultumit cu privire la orarul institutiilor
culturale si la calitatea si dimensiunea promovarii spectacolelor).

Preferintele privind genul spectacolelor de teatru evidentiaza un profil de consumator clasic, cu tendinte spre consumul de
teatru in sens de distractie si contemplare. Preferintele pentru genul de teatru in functie de educatie evidentiaza
urmatoarele: comediile sunt preferate mai degraba de cei cu studii medii, teatrul clasic de catre cei cu studii scazute, in timp
ce teatrul contemporan este preferat in mai mare masura de respondentii cu studii superioare.
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Daca la evenimentele culturale tendinta era de preferinta de consum in aer liber, la consumul de spectacole publicul se
orienteaza spre sala de spectacole. Aceasta informatie trebuie interpretata din perspectiva genurilor de teatru preferate, atat
comediile, cat si teatrul clasic necesitand decoruri, recuzite si o intreaga scenografie mai potrivitd unui mediu construit si
articial, care poate fi modelat mai usor.

In antitez4, spatiul in aer liber prezinta o serie de dezavantaje pentru producatorii de evenimente, dar procentul destul de
mare al celor care si-au exprimat preferinta pentru acest mediu si profilul general la consumatorului de evenimente in aer
liber ar trebui sa determine o deschidere mai mare pentru organizarea de spectacole outdoor.

Analiza consumului de evenimente culturale private evidentiaza accesarea ofertei culturale in relatie cu practicile de
shopping. Mai mult pozitionarea celor mai frecventate spatii private in fostele zone industriale, reprezintd un model de
succes pentru practicile de productie dar si de consum cultural din zonele dezindustrializate. Aceste locuri reprezinta un
potential de dezvoltarea locala deopotriva prin creativitate si afaceri si pot determina un efect de clusterizare a investitiilor si
interesului publicului larg.

Celelalte locuri pozitionate in topul practicilor de participare sunt preponderent localizate in centrul istoric, fiind beneficiarele
notorietatii acestui spatiu de referinta.

Atractia centrului este pusa in relatie cu traditia si istoria orasului, care din perspectiva antropologie culturale este marcator
de identitate, iar apropierea de centru genereaza acces la putere, iar prin efectul de contaminare sau de poluare simbolica*’
in sens pozitiv, ofera gratitudine celor care intra in contact cu acest spatiu.

Daca vechile industrii producéatoare erau concentrate la periferia oraselor, noile industrii legate de societatea cunoasterii sau
economia semnelor pastreaza centrul orasului ca simbol de putere si reusita economica. in acest sens, centrul este locul de
concentrare a puterii, fie ea politica, economica, sociala sau culturala.

Putem remarca la nivelul zonei Brasov doi poli de concentrare a capitalului simbolic: unul in centrul vechi, in relatie cu
traditia de sute de ani a spatiului si altul in zona industriala, in relatie cu istoria recenta.

41
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Pe langa potentialul natural, potentialul industrial este inca motiv de méandrie locala mai ales din perspectiva structurii socio-
demografice a populatiei iar simbolismul zonei industriale poate reprezenta un punct de plecare in dezvoltarea industriilor
creative pe locul fostei industrii grele.

De asemenea, spatiile dezindustrializate sunt foarte bune pentru desfasurarea de evenimente specifice formelor
contemporane de arta iar proximitatea cu marile centre comerciale reprezinta un atuu de care organizatorii de evenimente
culturale ar trebui sa tina cont.

Topul practicilor de accesare a ofertei culturale evidentiazéd pe primele locuri vizitarea unor obiective de patrimoniu
(restaurate recent), dar si consumul de ofertei culturale din cele mai importante institutii publice de culturg;

in ceea ce priveste satisfactia cu privire la oferta institutiilor publice de cultura topul acestora este diferit decat cel al
practicilor de consum. De aceea trebuie specificat faptul ca existd o diferenta intre notorietate, practici de consum si
satisfactie. Exceptiile reprezentate de diferenta intre notorietate si practica de consum sunt determinate de variabile care
sunt independente de natura ofertei (ca de exemplu lipsa de timp liber, sau probleme de sanatate).

in cazul diferentei dintre practicile de consum, frecventa lor si satisfactie, aceasta poate fi determinata de un tip de
disonanta cognitiva exprimata pe diferetele aprecierii intelectuale sau emotionale. Cu alte cuvinte, daca un anumit loc ofera
satisfactii de natura intelectuald, este posibil ca anumite aspecte negative (ex: infrastructura deficitard sau slaba calitate a
serviciilor conexe) sa influenteze in mod negativ gradul de satisfactie.

Preferintele bragovenilor se indreaptéa preponderent spre oferta culturala locala si nationala si mai putin spre cea europeana
sau internationala. Acest lucru evidentiaza concentrare pe comunitate si valorile asociate ei, dar nu exclude valorile
universale. Este posibil ca pe fondul cresterii ofertei culturale europene si internationale procentele aferente acestora sa
creasca.

Evaluarea calitatii ofertei culturale locale evidentiaza scoruri foarte stranse intre aprecierile pozitive si cele negative. Pe de o
parte avem o categorie de persoane (59%) care considera oferta actuald, diversa, antrenanta si un procent asemanator de
persoane (52%) care o considera repetitivda sau Tnvechitd. Explicatile pentru rezultatele prezentate anterior rezida in
caracteristicile socio-demografice ale celor care evalueaza.
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Astfel, putem oberva tendinta ca tinerii sa evalueze negativ, iar cei mai in varsta sa aiba o evaluare pozitiva. In acest sens,
oferta cuturala locala poate fi descrisa ca mai putin adaptata nevoilor si asteptarilor segmentelor tinere de populatie.
Domeniile pentru care ar dori cel mai mult sa fie investiti banii suplimentari din bugetul public sunt, in cazul zonei
metropolitane, repararea/modernizarea dispensarelor sau spitalelor din localitate (20,4% dintre respondenti), investitii in
infrastructura de transport (16,8%) si organizarea de evenimente culturale (14,5%).

La nivel de municipiu, primele trei domenii numite sunt repararea/modernizarea dispensarelor sau spitalelor (44%),
protejarea, prezervarea sau reabilitarea cladirilor istorice, monumentelor, siturilor arheologice, cetatilor (10,6%) si
organizarea de evenimente culturale (7,7%).

Este important de remarcat faptul ca brasovenii si-ar dori alocarea banilor publici pentru protejarea, prezervarea sau
reabilitarea, dupa repararea spitalelor. De asemenea folosirea bugetului local pentru organizarea de evenimente culturale
este pe locul patru in preferintele locuitorilor din Brasov, dupa programe de formare profesionala pentru someri.

Aceasta este o informatie foarte importanta pentru administratia publica locala pentru ca semnalizeaza existenta unor nevoi
superioare ce tin de identitatea si mandrie locala sau nevoi de loisir sau artistice care sunt prioritate uneori unor nevoi de
baza de tipul celor legate de mobilitate sau confortul asociat infrastructurii.

Asa cum am anticipat din gradul bun de cunoastere al conceptului de patrimoniu, brasovenii au un nivel ridicat de
constientizare a importantei patrimoniului, indiferent de nivelul de educatie al respondentilor (cu diferente nesemnificative
statistic).

Importanta patrimoniului cultural este considerata de brasoveni in relatie strdnsa cu dezvoltarea turismului si pastrarea
identitatii si traditiilor. Beneficiile culturale si economice sunt constientizate de marea majoritate a respondentilor si aceste
rezultate ar trebui sa incurajeze atat investitorii, cat si reprezentantii administratiei publice locale pentru dezvoltarea unor
proiecte in parteneriat public-privat pentru a pune mai mult in valoare obiectivele de patrimoniu, pentru includerea in
circuitele turistice si pentru o exploatare financiara adecvata, in acord cu principiile de conservare si prezervare stabilite de
specialistii din domeniu.

In functie de categoriile de varsta, se observd o cerere a segmentului populatiei tinere (18-34 ani) de investitii in
infrastructura si serviciile culturale: la nivelul zonei metropolitane, de exemplu, 89% dintre acestia vor investitii in
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infrastructura culturala (muzee, expozitii, sali de spectacole), iar 66,4% opteaza pentru construirea unui centru cultural
multifunctional.

In ceea ce priveste tipurile de activitati spre care populatia ar dori sa se indrepte banii publici, cele mai mari procente s-au
inregistrat pentru activitati ce vizeaza protejarea si valorizarea patrimoniului cultural, respectiv dezvoltarea de programe
educationale in randul elevilor cu privire la protectia patrimoniului cultural construit si activitati de protejare, prezervare sau
reabilitare a patrimoniului aflat in stare de degradare.

Importanta patrimoniului cultural este considerata de brasoveni in relatie strdnsa cu dezvoltarea turismului si pastrarea
identitatii si traditiilor. Beneficiile culturale si economice sunt constientizate de marea majoritate a respondentilor si aceste
rezultate ar trebui sa incurajeze atat investitorii, cat si reprezentantii administratiei publice locale pentru dezvoltarea unor
proiecte in parteneriat public-privat pentru a pune mai mult in valoare obiectivele de patrimoniu, pentru includerea in
circuitele turistice si pentru o exploatare financiara adecvata, in acord cu principiile de conservare si prezervare stabilite de
specialistii din domeniu.

Dezideratele locuitorilor din Brasov cu privire la alocarea banilor se indreapta spre protejarea patrimoniului, folosirea lui in
scop turistic si cresterea educatiei generatiilor viitoare pentru protejarea mostenirii culturale.

In ceea ce priveste evaluarea starii cladirilor de patrimoniu, bragovenii sunt nemultumiti de starea in care se afl& acestea in
prezent, o mare parte dintre respondenti considerand ca obiectivele de patrimoniu din centrul istoric sunt intr-o stare de
degradare avansata.

La nivelul general, autoritatile locale sunt percepute de public drept responsabile pentru ingrijirea, sprijinirea sau finantarea
obiectivelor de patrimoniu, iar Ministerul Culturii este vazut ca fiind responsabil pentru ingrijirea, sprijinirea sau finantarea
institutiilor publice de cultura, dar gi pentru sprijinirea sau finantarea artistilor liber profesionisti din diferite domenii. Pe de
alta parte, din perspectiva publicului, mediul de afaceri ar trebui sa fie responsabil de ingrijirea, sprijinirea sau finantarea
firmelor din domeniul cultural creativ.

Bragovenii constientizeaza importanta culturii pentru dezvoltarea personala si a educatiei culturale, precum si impactul
activitatilor artistice asupra economiei locale si nationale. Potentialul creativ este asadar considerat un factor de dezvoltare
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locala si aceasta este o informatie utila atat pentru administratia publica locala, cat si pentru mediul de afaceri sau eventualii
investitori;

O alta informatie utila din perspectiva politicilor si strategiilor de dezvoltare locala prin intermedul stimularii creativitatii este
gradul mare de vizibilitate al artistilor la nivelul judetului Brasov, ceea ce inseamna ca se constientizeaza nu numai
capacitatea creativa de productie, ci si importanta resurselor umane in procesul creativ;

Gradul de vizibilitate al artistilor este mai mare in randul tinerilor si a persoanelor cu studii superioare si aceasta poate fi
explicata prin prezenta mai mare a acestor categorii in mediile culturale si creative, dar si reteaua de prieteni si cunoscuti
adiacenta consumului cultural;

Se remarca o deschidere relativa catre culturi straine. Deschiderea spre interactiuni sociale cu alti europeni este relativa,
atractia fiind mai mare pentru bunuri culturale si nu neaparat pentru interactiuni directe. Profilul persoanei deschise (foarte
interesate) de interactiunea cu oameni si elemente culturale europene este cel al tanarului (18-34 ani) cu studii superioare.
Faptul ca acest profil este consumator principal de creatii artistice ofera o informatie utild organizatorilor de evenimente
culturale pentru diverfisicarea ofertei cu 0 componenta europeans;

Interactiunea multiculturald Tnregistreaza procente ridicate pe teme referitoare la migratie (rude apropiate locuiesc intr-o tara
UE), elemente de gastronomie traditionale specifice altor tari, dar si la relatii de prietenie dezvoltate in alte tari europene.
Interactiunea culturald europeana se realizeaza preponderent prin intermediul filmelor artistice sau serialelor, dar si prin
vizionarea de emisiuni ale posturilor TV europene.

Limbile straine sunt folosite preponderent in dezvoltarea sau mentinerea relatiilor sociale si sunt mai putin utilizate la locul
de munca, unde engleza este principala limba internationala utilizatd. De remarcat procentul ridicat al persoanelor care
utilizeaza germana in scop didactic sau academic, fapt explicabil desigur de existenta unei comunitati locale germane.
Gradul de satisfactie la calitatea vietii Tn municipiul Brasov este ridicat in ceea ce priveste elemente de componentele soft
ale infrastructurii urbane (parcuri, strazi, viata culturala si securitate publica).

Satisfactie medie se manifestd in principal in relatie cu componentele hard ale infrastructurii publice (situatia cladirilor,
facilitatile legate de practicarea sportului, accesul la oferta culturald sau calitatea sistemului de invatamant). Serviciile
publice destinate grupurilor vulnerabile sunt aspecte urbane cu un grad mic de satisfactie.
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Ca si in cazul satisfatiei referitoare la evenimentele culturale, profilul nemultumitilor include tinerii si persoanele cu studii
superioare, in cel ce categoria multumitilor cuprinde persoane mai in varsta si cu mai putine studii.

In ceea ce priveste gradul de atractivitate, majoritatea respondentilor au aprecieri pozitive despre orasul Brasov (oras curat,
cu farda multd poluare a aerului sau fonica, un oras in care nu te plictisesti, un oras tanar). Totusi aprecierile negative
vizeaza in special bunastarea si dezvoltarea economica exprimate prin dificultatea gasirii unui loc de munca si rezidenta pe
termen lung, prin chirie sau achizitii imobiliare.

Raportat la viata culturala a cartierelor, majoritatea respondetilor preferd evenimente muzicale sau concerte, proiectii de
film, festivaluri sau teatru. Formele culturale traditionale de proximitate sunt pe urmatoarele locuri, cele mai putin atractive
fiind evenimentele din zona artelor vizuale sau dansului.

Candidatura orasului la titlul de ,Capitala Europeana a Culturii 2021” este considerata in general de mare importanta pentru
regiune sau oras, si relativ important in plan personal, fara diferente majore din perspectiva caracteristicilor socio-
demografice.

Impactul preconizat al obtinerii de catre municipiul Brasov a titlului de ,Capitala Europeana a Culturii - 2021” evidentiaza
efecte la nivelul sectorului turistic, la nivelul notorietatii, la nivelul implicarii civice si culturale a zonei. Impactul in plan
personal este perceput si in acest caz ca fiind unul mediu spre ridicat.

Numele preferate de respondenti cu privire la conceptele folosite pentru campania ,Capitala Europeana a Culturii - 2021”
reliefeaza ideea de restart al orasului prin culturd, pozitionarea pe harta culturald europeana si trasformarea identitara in
raport cu istoria si traditiile;

Gradul de implicare al comunitatii municipiului in procesul de candidatura la titlul de ,Capitala Europeana a Culturii - 2021”
este foarte mare, populatia fiind dispusa sa faca activitati de voluntariat sau sa sprijine cu bani un astfel de demers.
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3. Directii de actiune

3.1. Directii de actiune corroborate cu SDD Brasov2030

Conceptul de "oras cultural” ca parte integranta a Strategiei pentru Dezvoltare Durabila Brasov 2030 a fost proiectat prin
intermediul a cincidirectii de actiune, din care se vor dezvolta axele prioritare de programare. Responsabilitatea implementarii
acestor directii si axe apartin deopotriva administratiei publice si societatii civile intr-un efort comun sustinut, un parteneriat pe
termen mediu si lung asumat pentru si in folosul culturii, respectiv:

’— Investim in CULTURA!

’7 CULTURA libera!

]
]
e
]
]

| SomBlgmnpen CATURA

’7 CULTURA pentru comunitate!
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Directiile de actiune determina indeplinirea obiectivelor specifice pentru 2015-2030, respectiv:

Axe de -Hlﬂlll.ll'IE
[SDD Brasov2030)

Transpunere obiective specifice

Transpunere obiective operationale

Simbunititirea gamei, a diversitatii si a
dimenziunii europens ale ofertel culiurale in
orage, inclusiv prin  intermediul  coopern

Stmularea unor programe culiurale extinse de o
calitate arizhca deosehita

Asigurarea existentei unei  dimensiuni  europeng
putemice a programelor culturale si a cooperani

=Extinderea accesului 51 a participéni la
cu'ttura

Imesinin CTURA transnationale ransnaionale
FConurarca mai  ferm3  a profillil | Promovarea orasului si a programulu s&u culiural
international al orasubsi prn intermediul
cutturii imbunitatirea perspectivei intemationale a rezidentilor
Dezvoliarea infrastructurii culturale
Implicarea unor categoni largl de public i de part
CALTURA peniny comentate! mieresate in pregafirea =i punersa in aphcare a

programului cultural

Crearsa unor not oportunitah pentru o gama largd de
cetdleni de a asicta sau de a participa la evenimente
Cullurale

3 Consolidarea capacitdl sectorului cultural
=i & legaturilor sale cu alts sectoars

Dczvoltorca  competontclor, o capacititi @i a
guvemnantei sectonlui culiural

Stimularea parteneriatelor si a cooperani cu alte
cactoars
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Oportunitatea participarii in competitia Capitala Europeana a Culturii 2021 a determinat definirea unei strategii pentru
cultura care sa raspunda cerintelor si tendintelor comunitatii europene.

Directiile si axele strategice de actiune si de programare care promoveaza activitati si manifestari culturale la nivelul
unei capitale europene a culturii, deschid oportunitatea pregatirii de catre Municipiul Brasov a Strategiei pentru cultura,
si a unui document integrat care isi propune sa refaca in Municipiul Bragov un agent dinamic de exprimare culturala,
indiferent de rezultatele acestei competitii.

Strategia reprezinta un angajament asumat, o declaratie de sustinere si implicare voluntara, fara presiunea castigarii
competitiei mai sus mentionate, fiind primul act major de responsabilizare pentru cultura demonstrat de autoritati.

in cadrul directiilor si axelor strategice de programare particularizate pentru Brasov ECOC 2021 au fost inglobate
actiuni, programe si proiecte culturale pentru perioada 2015-2030, facilitidnd indeplinirea unor obiective specifice demne
de o capitala europeana a culturii.

Asociatia "Brasov2021" impreuna cu Consortiul Cultural Corona si alti actori publici sau privati care activeaza in
domeniul cultural vor indeplini prezenta Strategie, mai ales ca anul 2021 reprezinta finalizarea unui exercitiu de
finantare europeana nerambursabila 2014-2020 si va determina o evaluare a eficientei masurilor asumate prin
documentele programatice integrate de dezvoltare durabila la nivel local si regional si care au stat la baza prezentei
Strategii.

(RESTEM PRW CULTURA /

brasov2021.ro
facebook.com/brasov2021
#brasov2021
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Obiective strategice

Institutiile publice de cultura trebuie sa aibe in vedere urmatoarele obiective strategice:

. Cunoasterea nevoilor, preferintelor, asteptarilor si a practicilor de consum specifice diverselor segmente ale
populatiei

. Proiectarea ofertei culturale in functie de acesti indicatori de consum

. Identificarea celor mai adecvate si eficiente cai de difuzare a bunurilor si serviciilor culturale

. Stimularea comunicarii dintre creatori si publicul consumator

. Promovarea creativitafii artistice

. Realizarea unor programe si proiecte cu impact direct in Brasov si Zona Metropolitana
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3. Directii de actiune

3.2. Axele strategice

Axele strategice propuse pentru continuturile culturale au avut ca punct de pornire analizele desfasurate asupra programelor
desfasurate pana si in prezent la Brasov. Pentru unele segmente s-au facut estimari de continuare, iar altele au fost considerate
ca fiind necesar de a fi implementate in perioada urmatoare.

Cele mai multe dintre propuneri au venit in urma consultarilor, focus-grupurilor si sedintelor de brainstorming desfasurate in
perioada 2014— 2015 cu luarea in considerare a aprecierilor pozitive, sau mai putin pozitive fatd de anumite categorii de
evenimente.

Evaluarea calitatii ofertei culturale locale (distributie pe categorii de varsta)

Cum apreciati calitatea ofertei culturale a institutiilor 65 ani si
locale din Municipiul Brasov? (raspuns multiplu) peste
Este actuala, diversa 37, 7% 37,4% | 43,1% | 50,3%
Este antrenanta 17,9% 28,1% | 21,8% | 18,9%
Este repetitiva 40% 29,3% | 35,3% | 28,9%
Este invechita, nu tine pasul cu tendintele 23,6% 17,8% | 15,6% | 12,2%
TOTAL 100% 100% | 100% | 100%

Studiul de consum a fost principalul instrument de evaluare a gradului de impact a programelor si proiectelor desfasurate pana in
prezent, constituind totodata un reper pentru propunerile care nu au fost inca puse in practica. Din tabelul de mai sus se poate
observa cum opiniiile se diferentiaza radical functie de grupele de varsta. In timp ce categoriile 18-34 de ani considera oferta
culturala actuala "repetitiva”, cei de 50 de ani si peste, o considera actuala si diversa. Aceste cifre trebuie corelate si cu cele ale
frecventei de participare intrucat varstele 50+ au o practica de consum moderata spre foarte rard. Asa cum era de asteptat, cele
mai scazute valori de apreciere de "invechit” se inregistreaza la categoriile de varsta 65 de ani si peste, justificate de modurile

nostalgice de consum activate de motoare de rememorare.
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S-a pornit de asemenea de la ideea ca programele culturale dezvoltate pentru Capitala Europeana a Culturii 2021 reprezinta o
oportunitate extraordinara pentru Brasov de a-si construi legaturi mai puternice cu Europa si de a sustine sentimentul de
apartenenta a locuitorilor la spatiul si cultura europeana prin repozitionarea sa pe harta culturala europeana.

Propunerile pentru aceste axe au pornit de la decizia autoritatilor de asumarea a centralitatii culturii si a dialogului
intercultural, prin diversificarea ofertei culturale, accentuarea dimensiunii participative a acesteia si prin dezvoltarea unei
oferte spatial descentralizate, policentrica si incluziva. Aceasta va permite nu numai regandirea si reconfigurarea modului
de relationare interumana, la nivel individual, comunitar si societal, dar va determina si o noua paradigma de guvernanta
culturala.

Patrimoniul si diversitatea traditiilor care reprezintd esenta mostenirii culturale si identitare a Brasovului si care de altfel,
reprezinta una din caracteristicile semnificative ale culturii locale, se vor imbina cu ofertele creative si artistice contemporane
pentru a configura impreuna o mostenire de durata, care sa celebreze in egala masura permanentele si inovarea.

O provocare importanta in configurarea axelor principale de actiune pentru programele culturale menite sa sustina Capitala
Europeana a Culturii 2021a fost aceea de a evita elitismele de orice natura, care ar putea sa creeze fragmentari, izolari sau
excluziuni. Brasov 2021 trebuie sa fie rezultatul convergentei eforturilor si programelor anilor precedenti meniti s& creeze un
"ecosistem creativ local’ in care inovarea, experimentul, cercetarea de noi forme de expresie artisticad se imbina cu prezervarea si
valorizarea mostenirii culturale, inclusiv prin noi modalitati de abordare a acesteia.

Astfel, contextul si capacitatile culturale si creative locale cultural sunt reunite pentru a deveni un instrument functional, un
element central in arhitectura de dezvoltare si transformare a orasului — un oras care igi asuma, igi respecta si valorifica
mostenirea multiculturala dar care imbratiseaza viitorul si evolutia.

Axele de actiune sunt concepute astfel Tincat sd determine o participare activa a locuitorilor in configurarea si asumarea
apartenentei nu la un spatiu geografic, ci la un spatiu cultural si creativ, dinamic si divers, in care nu numai se locuieste, ci se
traieste — plenar, creativ, in armonie cu patrimoniul cultural si natural.

Propunerile au fost grupate pe acronimul B.R.A.S.0.V. pentru a pune in evidenta mai usor ordinea conceptuala si pentru
a facilita procesul de comunicare si promovare publica, dar si pentru a da cateva elemente constructive de baza pentru o
strategie Marketing.
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Abordarea MARKETING va fi esentiala in procesul de viitoare implementare a prezentei Strategii, intrucat modul si
mijloacele vor trebui sa fie de natura CULTURALA, evitdndu-se cu obstinatie un marketing superficial de tip comercial.

Finantarea proiectelor prin aceste axe de programare se va realiza prin constituirea de fonduri dedicate, ce vor fi alimentate
atat din bugetele autoritatilor locale (inclusiv de la bugetul de stat) cat si prin contributii voluntare si sponsorizari.

in acest sens, autoritatile responsabile vor adopta un cadru normativ specific, care sa aiba in vedere principiile de
transparenta, predictibilitate, egalitate de acces si tratament si deschidere catre noii actori din domeniu.

Orientarea céatre atingerea obiectivelor stabilite pentru Brasov — ECOC 2021 precum si a prioritatilor transversale specifice este
esentiala si in acest context trebuie sa se aiba in vedere atat diversificarea ofertei culturale pentru atragerea de noi categorii de
publicuri si cresterea consumului cultural cit si satisfacerea nevoilor culturale ale rezidentilor.

Finantarea in regim de "matching funds” va fi preponderenta, in acest fel asigurindu-se nu numai responsabilizarea actorilor
culturali care deruleaza proiectele ci si, mai ales, implicarea mai largé a actorilor economici si a comunitatii. in acest sens,
interventia autoritatilor se va concentra pe incurajarea solicitantilor de a-si construi campanii de crowdfunding si, acolo unde este
posibil, si de crowdsourcing, care ar putea astfel impulsiona o participare mai activa si mai implicatd a comunitatii si ar reprezenta
si un indicator al interesului publicului.

Metodologia finantarilor (i.e. calendarul sesiunilor de finantare, criteriile de selectie, categoriile de solicitanti eligibili) pentru fiecare
sesiune programare se vor stabili si comunica public cu cel putin 4 luni inainte de inceperea fiecarui exercitiu financiar.

intreaga metodologie si cu precadere criteriile de selectie vor fi elaborate cu participarea tuturor stakeholderilor, pentru a se
asigura atat o reala guvernanta democratica cat si o implicare reala a stakeholderilor si o crestere a interesului si motivarii
locuitorilor de a participa nu numai la procesul decizional, ci si la oferta culturala dezvoltata pe aceste baze.

Selectarea proiectelor se va face pe baza de competitie deschisa, accesibila in conditi de egalitate de tratament tuturor
solicitantilor eligibili.

Procesul de selectare va fi incredintat unor experti independenti, in sistem de peer-review, pe baza criteriilor elaborate.
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Axele strategice de actiune si de programare pentru Strategia Culturald Brasov sunt sintetizate prin acronimul B.R.A.S.O.V. care
incapsuleaza astfel liniile de forta pe care se va articula dezvoltarea.

Asadar B.R.A.S.0.V. :

B — Bridging=>» crearea de punti de legatura intre trecut si viitor, intre generatii, intre sectorul public si
sectorul privat, intre dimensiunea nationala si dimensiunea europeand/ internationala

R — Revealing=>aducereain prim plan a istoriei si patrimoniului care sustin dezvoltarea potentialului
cultural si creativ local

A — Activating =>activarea participarii tuturor locuitorilor si a actorilor schimbarii

S — Sharing =>impartasirea valorilor si creativitatii intre membrii comunitatilor si de asemenea,
transmiterea de cunostinte peste generatii prin solutii inteligente, prin digitizare

O — Occupying=>ocuparea orasului si a zonei metropolitane prinsi pentru cultura dar si deschiderea
oportunitatilor pentru crearea de locuri de munca in sectorul cultural; creatorii si profesionistii culturii vor fi
antrenati in programele de formare culturala si implicati in toate formele de invatamant vocational

V — Valuing/Voices=>valorizarea si pretuirea vocilor trecutului si prezentului, ale locuitorilor si artistilor si
incurajarea initiativelor creative pe toate palierele de actiune culturala

Continuand demersurile Brasovului privind dezvoltarea unei imagini solide ca destinatie culturala si turistica la nivel international
prin intermediul strategiei de brand si in corelatie cu identitatea verbald turisticd a judetului "BRASOV BE.LIVE IT" axele
strategice de actiune si de programare sunt concepute pentru a fi adresate si audientei internationale, subliniind multiculturalismul
unui oras cladit pe aceasta valoare datoritéd influentelor istoriei inlesnind cooperarea in cadrul proiectelor care puncteaza
dimensiunea europeana a Brasovului.

Brandul turistic existent al Brasovului releva o atitudine existentiala prin folosirea "a fi" (BE), completatd de o dimensiune
interactiva a sintagmei “a trai” (LIVE IT). Sintagma “BE.LIVE IT” s-ar putea traduce prin "Fii i Traieste Bragsovul". Secundar, jocul
de cuvinte astfel creat (BE.LIVE IT), devine fonetic "Believe it", care stabileste astfel promisiunea facuta turistului "Crede in
Brasov".
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Directiile de actiune culturala vor ingloba si vor orienta de fapt programele si proiectele destinate sa ilustreze si sa puna in practica
obiectivele generale ale Strategiei, fortificand promisiunea intr-un Bragov-experienta culturala.

Asadar:
ACTION RESULTS DESCRIPTION
Bridging between:
onds
o => past & future

B | ridging & between&for culture ] )
_ => public & private sector
ridges . . .

=>» national & international
oots* Revealing the past that supports the future:
_ & => history and cultural heritage

R | evealing for future culture
resource => resources
S =>» local cultural and creative potential
ctors Action by all cultural actors fostering:

A | ctivating & for cultural evolution = change =» regeneration through culture
actions =>mobilization
hares Share responsability for culture:

S | haring & for digital culture = smart solutions
solutions =>digital archive and heritage
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Occupying through culture:
O | ccupying rganic cultural development => all spaces
=» all professionals

Valuing culture:
V | Aluing/Voices | oices from&for culture =>» echoes of the past
=> testimonies for present

*Brasov’s emblem has 13 silver roots leading back to "Tara Barsei"

Bridging = bonds & bridges

Axa strategica de actiune Bridging are in vedere potentarea dimensiunii coezive si transfrontiera a culturii si, in acelasi timp
realizarea unui nou model de guvernanta culturald, prin configurarea unei alte paradigme a relatiilor cu toti stakeholderii si cu
celelalte sectoare socio-economice.

Astfel, in cadrul acestei axe se vor avea in vedere proiectele care au relevantd pentru realizarea de legaturi durabile intre
sectoarele culturale si creative si sectoarele educationale astfel incat sa se sustina directii esentiale precum educatia culturala si
artistica atat pentru copii si tineri, cat si pentru adulti prin proiecte dedicate de educatie non-formala si life-long learning, care sa
permita atragerea de noi categorii de publicuri catre consumuri culturale.

Vor fi de asemenea sustinute proiectele care vor stabili legaturi cu sectoarele economice, pentru dezvoltarea de abordari creative
trans-disciplinare prin care SCC pot contribui la dezvoltarea inteligenta (smart development) a orasului.

Parteneriatul cu autoritatile locale si comunitatea sunt esentiale in configurarea unui nou model de guvernanta culturald, astfel
incat locuitorii sa participe activ la formularea politicilor culturale si la configurarea ofertei culturale care sa le satisfaca nevoile
explicite sau estimate si care sa contribuie la cresterea calitatii vietii si a locuirii in Brasov si in zona metropolitana. Astfel, vor fi
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sustinute proiectele care au in vedere constientizarea la nivel individual in aceasta directie si care promoveaza dimensiunile
participative ale relatiei dintre "guvernantul local" si "guvernat”.

Puntile sunt cele care permit iesirea din enclave, stabilirea de legaturi in afara "cetatii". Asemenea punti trebuie stabilite si / sau
consolidate intre centrul orasului si cartierele sale — cartiere dormitor, intre Brasov si zona metropolitana, intre Brasov si orasul
partener Capitala Europeana a Culturii din 2021, intre Brasov si orasele europene.

Vor fi astfel sprijinite acele proiecte care sustin aceasta abordare, prin care Brasovul cultural si creativ isi deschide "portile cetatii"
dar isi trimite si emisari pentru a strange legaturile culturale si artistice inter-comunitare locale, pentru a dezvolta cooperarea
transnationala si pentru a intra intr-un circuit european de schimburi de valori culturale, de cunoastere si de respect mutual.

Pierderea, prin expatriere, a unei parti semnificative a minoritatilor care locuiau in mod traditional in Brasov s-a conjugat cu un
efect important de "brain-drain" prin care populatia activa, tanara a parasit si parasestein continuare orasul.

A fost astfel fragilizatd trama sociald a Brasovului, construitd de-a lungul secolelor pe baza valorilor impartasite, a interculturalitatii
traite simplu, ca fapt de viata cotidian. Axa strategica de actiune va sustine proiectele care vizeaza activarea sinergiilor inter- si
intra- comunitare si crearea de legaturi intre acestea (bonding).

Ca atare, axa strategicaBridging isi propune sa sustina proiectele de natura sa revigoreze comunicarea intra- si mai ales inter-
comunitara, intre diversele minoritati dar si intre cartierele/orasele dormitor prin sustinerea unei oferte culturale diversificate si
descentralizate, in care cultura, valorile, creativitatea sunt impartasite nu numai prin raportare la centru ci prin realizarea unui
model relational policentric. Astfel, se vor putea crea/recrea legaturile intre comunitati si se vor sustine relatiile interculturale cu
orasele si regiunile europene, relatii care au fost, in mod traditional, unul din elementele de marca ale Brasovului.

Revealing = roots & resurces

Axa strategica Revealing are in vedere aducerea in prim plan a patrimoniului si a potentialului cultural si creativ local si a
legaturilor europene ale acestuia. Este un demers cu o puternica dimensiune participativa, care isi propune sa potenteze valorile
coezive ale culturii, patrimoniului si creativitatii.
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Astfel, vor fi sustinute proiecte culturale care prezintd aspecte inedite sau uitate ori aparent lipsite de stralucire sau specifice unui
grup din istoria, traditiile si cultura trecuta si prezenta, inclusiv experimentele culturale, creativitatea de nisa abordarile multi- si
trans- disciplinare.

In egald masura in cadrul acestei directii vor fi sustinute proiectele care vizeaza dimensiunea europeané si transfrontierd a
patrimoniului cultural brasovean.

In acest context vor fi sustinute si proiectele de cercetare sociologica, culturald sau de altd natura inclusiv documentarea
audiovizuala si inventarierea patrimoniului cultural intangibil.

Vor fi de asemenea sprijinite proiectele care exprima abordarile creative contemporane ale artistilor si creatorilor aflati la inceput
de drum (debuturile), a celor deja consacrati sau amatori. Activarea potentialului cultural si creativ al artistilor se va putea realiza,
de asemenea, prin configurarea unui sistem de burse, granturi si rezidente artistice.

in egala masura, vor fi sustinute proiectele care vizeaza pregatirea si/sau sustinerea antreprenoriatului in sectoarele industriilor
culturale si creative.

Patrimoniul natural reprezinta un avantaj competitiv prin facilitarea diversitatii culturale si manifestari complexe care imbina sportul,
miscarea si cultura.

Fiind un "oras verde" prin excelenta se va incuraja dezvoltarea de trasee culturale realizate prin intermediul drumetiilor, mountain
biking s.a. Imbinarea culturii cu manifestari sportive va creste atractivitatea orasului si a zonei metropolitane, participand totodata
la promovarea unui stil de viata sanatos.

Activating = actors & actions

Axa strategica Activating vizeaza, pe de o parte, activarea locuitorilor si a actorilor schimbarii si, pe de alta parte, sustinerea
explorérii de catre acestia a experimentelor artistice, a inovarii, a noilor forme si modalitati de interactiune cu locuitorii, cu alte
cuvinte o participare activa la viata culturala si, pe cale de consecinta, la viata "cetatii". Aceasta axa strategica de actiune este
fundamentatd pe rezultatele Studiului de Consum si Practici Culturale realizat in perioada iulie-august 2015 care evidentiaza
dorinta tinerilor (18-34 ani) pentru diversitate si reconstuctie culturald, acestia reprezentadnd in fapt, esantionul cel mai
reprezentativ pentru anul 2021.
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Actorii schimbarii sunt locuitorii Brasovului, indiferent daca viata profesionald 1i pune sau nu in postura de decident public.
Trecerea de la o acceptare pasiva la o participare activa si in cunostintd de cauza (informed) este un pas esential in
configurarea unei noi paradigme de guvernanta culturala iar aceasta activare este esentiala pentru orasul Brasov in care locuitorii
si-au pierdut treptat sentimentul de apartenenta la oras si la semnificatiile sale culturale, fie ele istorice fie contemporane.

Proiectele care vor fi finantate prin aceastd axa strategica de actiune si de programare isi vor circumscrie obiectivele acestui
demers, in care cultura, sub diferitele sale forme, activeaza si potenteaza actorii schimbarii si, evident, schimbarile de abordare si
perspectiva in ceea ce priveste valorizarea capitalului cultural si uman pentru noua viziune a Brasovului:

Cetateni/rezidenti

Actori culturali ai schimbarii

Experimente si explorari de noi forme de expresie si comunicare culturala si artistica

Traditiile ca factor de intelegere si potentare a schimbarii catre o noua identitate culturala

Regenerare prin cultura

Pe de alta parte, situatia specifica a Brasovului impune cu necesitate acordarea unei atentii sporite categoriei tinerilor adulti — cei
care considera orasul ca "o rampa de lansare", ca "un loc din care se pleacadupéa terminarea studiilor” nu numai din lipsa de
oportunitati, dar si din cauza relativei imbatraniri a ofertei culturale. Activarea lor ca actori ai schimbarii este nu numai de dorit, ci o
necesitate vitala. Ca atare, vor fi sustinute proiectele care vizeaza aceasta abordare.

VVVYVYY

Se vor avea de asemenea in vedere, in cadrul acestei directii de actiune, inclusiv proiecte de cercetare vocationald, organizarea
de conferinte, seminarii, workshop-uri si proiecte de formare/reconversie profesionala (e.g. pentru animatori culturali ca actori ai
schimbairii).

in acelasi timp, axa de programare Activating va finanta proiecte care vor sustine laboratoare de cercetare si ateliere de
creativitate, care sa activeze si sa potenteze creativitatea si spiritul artistic al rezidentilor si care s& contribuie astfel la educatia
culturala a acestora si la cresterea participarii lor la viata culturala. Formele variate si inovatoare de mobilizare pentru cultura vor fi
eligibile spre finantare si incurajate prin toate formele de educare continua.
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Sharing = shares & solutions
O directie de actiune care vorbeste despre impartatirea valorilor si creativitatii prin solutii inteligente, transmiterea de cunostinte
peste generatii prin digitizare.

Sharing are in vedere comunicarea si sinergiile dintre comunitati si impartasirea valorilor si creativitatii, interculturalitate,
transmiterea de cunostinte si crearea de legaturi prin intermediul tehnologiei actuale si in pas cu evolutia acesteia. "Share" este
simbolul momentului datoritd impactului retelelor de socializare in viata noastra, prin intermediul acestuia fiind instrumentat
procesul de a "impartasi” instantaneu impresie estetica la nivel virtual.

Transmiterea de cunostinte, explorarea creativitatii, schimburile de experienta, au, toate, nu numai o dimensiune locala ci si o
puternica dimensiune trans-nationala, europeana.

Se va acorda o atentie deosebita evolutiei suportului inteligent si instrumentelor aferente manifestarilor culturale, crearea unor
punti intre generatii prin intermediul tehnologiei, prin proiecte inovatoare care imbina tehnologia si cultura. Astfel, prin stimularea
creativitatii culturale prin tehnologie si inovare, directia Sharing implica activitati educative.

Municipiul Bragov a demonstrat de-a lungul istoriei preocupari pentru inovare gi pentru utilizarea responsabila a resurselor. Este un
care a Tmbratisat tehnologia adopténd solutii eficiente si optimizand consumul la nivelul infrastructurii prin ample lucrari de
reconfigurare a retelelor de electricitate, apa si agent termic, transport s.a.

In contextul de mai sus, Municipiul Brasov isi asumé& responsabilitatea implementarii de solutii inteligente pentru culturé si pentru
utilizarea responsabila a resurselor culturale, prin:

» DIGITIZARE: responsabilitate pentru conservarea patrimoniului si facilitarea educarii culturale prin instrumente moderne,
atractive prin interfete prietenoase si interactivitate, instrumente frecvent utilizate in societatea actuala (ex. aplicatii Android)

» solutii de utilizare smart a resurselor, reducerea costurilor si protejarea mediului (ex. solutiile de iluminat pentru monumente
respecta normele de protectia mediului incluzand solutii de captare de "energie verde" -solara si eoliand)

» incurajarea experimentului si manifestarilor neconventionale care permit reciclarea anumitor deseuri prin prelucrarea artistica
» conectare prin cultura

» promovare exponentiala a culturii prin mediul www.
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Pentru toate aceste proiecte se va impune insa, cu necesitate, utilizarea noilor tehnologii de informare si comunicare si
diseminarea continuturilor si a rezultatelor in formate digitale accesibile tuturor categoriilor de publicuri.

Un rezultat subsidiar dar important va fi realizarea unei contributii substantiale, constante si coerente a Brasovului si a zonei
metropolitane la portalul national e-cultura (culturalia.ro) si la portalul europeana.eu., participdndu-se astfel la implinirea uneia din
prioritatile transversale la nivel national pentru cultura —"O agenda digitalad pentru Roménia".

Occupying =»organic cultural development
Axa strategica de actiune Occupying are in vedere ocuparea prin si pentru cultura a Brasovului si a zonei metropolitane printr-
un proces de dezvoltare organic, etapizat.

In configurarea acestei axe s-a pornit de la constatarea c& populatia actuala a Brasovului a suferit mutatii importante in perioada
de dupa al doilea razboi mondial, ceea ce a dus la o anume instrainare a unei parti a cetatenilor in raport cu valorile si traditiile
culturale si istorice ale orasului si ale zonei. Relieful montan a fost un alt factor care a contribuit la insuficienta cailor de acces si la
izolarea fizica. In acelasi timp, dezvoltarea industriala si economicd a determinat un model de dezvoltare urbana de tipul
cartiere/orase — dormitor, izolate intre ele si rupte de ansamblul inefabil care constituia "sufletul” Brasovului.

Astfel, prin proiectele ce vor fi sustinute in cadrul acestei axe strategice de actiune si programare se doreste ca locul/locurile "in
care nu se intamplé nimic" sa devina locuri de celebrare a creativitatii, inovarii si talentului artistic, locuri de revalorificare a
traditiilor si patrimoniului si, mai ales, locuri pline de energie sociald, care astfel sa contribuie la cresterea calitatii locuirii si la
dezvoltarea apetentei pentru cultura a rezidentilor si deci, a unui consum cultural diversificat.

in sustinerea acestei axe strategice de actiune si de programare, autorititile locale isi propun dezvoltarea infrastructurii
culturale a Brasovului asa cum este precizat in cadrul obiectivelor operationale din Insertul Cultura din cadrul SDD
2030, atat prin reabilitarea unor monumente istorice si modernizarea actualei infrastructuri cat si prin realizarea unor
noi incinte culturale multifunctionale in foste spatii industriale dezafectate.
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Oferta gazduitd in aceste noi spatii se va conjuga cu ofertele gazduite de infrastructura culturald deja existentd precum si cu
ofertele care vor avea in vedere spatii alternative, neconventionale si o noué relationare cu publicul. in acest sens, printre
proiectele care vor fi sustinute vor fi:

» evenimente in spatii neconventionale in care publicul va lua contact cu experimente artistice, noi forme de expresie si care vor
fi sustinute prin noi abordari ale relatiei artist - public

> evenimente in aer liber beneficiind de patrimoniul natural (munte, pesteri, lac s.a.) si patrimoniul cultural (cetati)

» evenimente de tip "street art”

» caravane literare si cinematografice

» organizarea de tabere de creatie — arte vizuale — si amplasarea lucrarilor realizate, pe perioade determinate, in spatiile publice
ale orasului si ale zonei metropolitane (Bragovul este unul din oragele cele mai lipsite de monumente de for public!)

» organizarea de trasee culturale pietonale sau cu bicicleta pentru a explora parti cunoscute si mai putin cunoscute ale
patrimoniului cultural si natural al Brasovului si zonei metropolitane

Se au de asemenea in vedere concursuri de solutii, ateliere/rezidente de creatie, colocvii etc., care sa antreneze artistii pentru ca,
impreuna cu locuitorii sa identifice si sa propuna cele mai interesante solutii pentru animarea si ambientarea culturala a cartierelor.
Propunerile artistice astfel rezultate vor fi incluse in finantarea oferita, in functie de tematicile respective.

in esenta, axa straegica de actiune Occupying isi propune ca, prin proiectele pe care le va finanta, sa schimbe spatiul public, nu
numai ca aspect, ci si ca parte a unei noi viziuni in ceea ce priveste relatia rezidentilor cu orasul, calitatea locuirii si diversificarea
ofertei culturale.

”Revérsarea” culturii catre marginea orasului si zona metropolitana va implica evenimente care sa stimuleze creativitatea inclusiv
la nivelul periferiei, sa infrumuseteze orasul (cartierele), sa dezvolte empatii de apartenenta urbana la copiii si tinerii brasoveni prin
potentarea simfului artistic si estetic (street dance, street fashon, street drawing). Competitii care sa duca la descoperirea
talentelor, evenimente si care ofera o alternativa pentru reinventarea personald, pentru recalibrarea destinului si combaterea
violentei si delicventei in randul copiilor si adolescentilor.

Proiectarea unui oras policentric al culturii este ilustrata grafic prin hartile cartierelor actuale in care au fost evidentiate zonele
de extindere a manifestarilor culturale. Acestea sunt anexate prezentei strategii, elaborarea acestora constituind un proces
complex care implicat intr-o prima etapa, realizarea unei inventarieri a infrastructurii culturale existente.
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Axa strategicd de actiune Occupying reprezintd ocuparea orasului Si a zonei metropolitane prin si pentru culturd dar si
deschiderea oportunitatilor pentru crearea de locuri de munca in sectorul cultural. Creatorii si profesionistii culturii vor fi antrenati
in programele de formare culturald si implicati in toate formele de invatamant vocational. Totodatd Occupying are in vedere
garantarea liberului acces la cultura inclusiv de catre cei aflati in risc de excluziune sociala sau in situatii de risc, respectand si
protejand demnitatea umana. Printre acestea, categoria persoanelor in varsta, mai ales a celor din mediul peri-urban /rural
necesita o atentie deosebita si se vor sustine cu prioritate proiecte care se adreseaza in mod explicit acestei categorii.

Asadar, proiectele care vor fi finantate prin axa de programare Occupying vor avea in vedere cu prioritate:

» Dimensiunea participativa: se vor incuraja colaborarile interdisciplinarea si se vor sustine programe de cercetare care vor
monitoriza beneficiile manifestarilor culturale in ameliorarea unor stari de fapt.

> Programe culturale pentru integrarea persoanelor cu dizabilitati, persoane de varsta a treia, persoanelor private de libertate si
pentru copii si tinerii aflati in situatii deosebite conform cazuisticii identificate in cadrul capitolului destinat Prioritatilor
transversale.

Valuing=>»Voices

Axa strategica de actiune ValuingVoicesisi propune sa ofere o platforma de exprimare pentru rezidenti, minoritati precum si
altor actori culturali. Valorizarea si pretuirea vocilor trecutului si prezentului, ale locuitorilor si artistilor si incurajarea
initiativelor creative pe toate palierele de actiune culturala sunt importante in contextul prezentei Strategii pentru a
construi veriga lipsa in modul in care actiunile autoritatilor ajung la cetateni iar acestia pot oferi un feed-back util.

Povestile necunoscute ale comunitatilor, traditile mai putin cunoscute, mai putin utilizate sau uitate vor putea fi astfel cunoscute
prin culegerea, repertorierea si valorizarea patrimoniului intangibil al acestor comunitati precum si prin proiecte care sa se
adreseze direct oamenilor.

Axa de programare Valuing=>Voices propune totodatd si intelegerea diversitatii culturale, a dialogului, nu numai ca un scop de
atins ci si ca un proces continuu, ce trebuie integrat in cotidianul organizatiilor si institutiilor si prin care sunt aduse la lumina
naratiuni si intelesuri impartasite care pot genera, la randul lor, noi continuturi care sa imbogateasca viata culturala.
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Aceasta axa strategica de actiune va sustine recuperarea memoriei zonei si sentimentul de apartenenta comunitara avind astfel
puternice valente coezive dar, mai ales, va permite noilor locuitori ai Brasovului sa-si cunoasca si sa-si inteleaga orasul in care

au ales sa traiasca, sa-si defineasca si sa-si asume apartenenta la cultura si istoria Brasovului, ca parte a culturii si istoriei
europene.

O alta directie de egala importanta este aceea de a sustine exprimarea in spatiul public a creatorilor si artistilor contemporani, a
experimentului, inovarii si cautarii de noi forme de expresie artistica. Vocile lor sunt esentiale pentru dezvoltarea culturala
armonioasaa Brasovului si, in acest context, nevoia de relationare cu publicul este evidenta.

Astfel, Valuing=>»Voices va da voce atat nevoilor si aspiratiilor cetatenilor cat si celor ale actorilor culturali.

Vor fi sustinute atat proiecte de cercetare antropologica, etnologica, artistica, céat si proiecte menite sa aduca publicului, printr-o
varietate de platforme si modalitati de comunicare (cu precadere din domeniul noilor media), povestile si patrimoniul traditiilor al
bunicilor si aspiratiile creative ale nepotilor.

In esenta, axa strategica de actiuneValuing=>Voices isi propune s& contribuie la realizarea unei societati coezive si, in egala
masura, sa "intdreascd" comunitatea in (re)descoperirea si asumarea propriei identitati locale Tn extraordinara sa diversitate, intre
vechi si nou, intre traditie si experiment.
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In aceasta sectiune sunt prezentate pe scurt acele abordari strategice identificate ca fiind prioritare pentru orasul Brasov in
contextul candidaturii acestuia la titlul de Capitald Europeana a Culturii pentru anul 2021 si care prin insasi natura lor, trebuie sa se
regaseasca, explicit sau implicit, ca prioritati in toate axele de programare culturala prezentate in capitolul precedent.

Astfel, daca axele de programare identifica anumite aspecte esentiale care deriva din obiectivele generale si specifice proprii
programului CEAC si circumscriu acestora prioritatile de finantare a proiectelor culturale, prioritatile transversale sunt comune
tuturor axelor de programare si vor trebui avute in vedere la stabilirea criteriilor de evaluare si selectie a proiectelor culturale.

Tinerii — cu, pentru si despre ei

in cele ce urmeaza vom utiliza termenul de "tineri” pentru a desemna nu numai strict aceasta categorie demografica asa cum este
ea definitd in mod traditional (tineri — "tineri adulti” cu varsta cuprinsa intre 14 si 25 de ani si "tineri de varsta mijlocie” cu varsta
intre 26 si 35 de ani), ci extinzindu-l si la copiii sub 14 ani.

Din perspectiva noastra, tinerii sunt una din cele mai importante parti ale capitalului uman al Brasovului, componenta esentiala in
trama societala si in (re)definirea identitatii acestui oras.

+ Rata de ocupare a tinerilor este in jurul valorii medii a ratei de ocupare pe tara

» Participarea tinerilor la activitatea economica se caracterizeaza prin vulnerabilitate si marginalizare (majoritatea lor sunt
salariati sau lucratori in propriile familii)

* Peste 70% din populatia tanara ocupata se regaseste in ramuri economice precum agricultura, industrie prelucratoare si
comert si mult mai putin in ramuri bine platite (sistem bancar, telecomunicatii etc.)

* Implicarea tinerilor in afaceri este nesemnificativa, sunt 1% dintre ei sunt patroni, ceilalti neavand acces la decizie

Spre deosebire de celelalte categorii sociale, tinerii se disting prin caracteristici precum:

* detin ponderea cea mai importanta in migratia creierelor

» se confrunta cu probleme de locuire si mobilitate foarte acute
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* desi sunt detinatorii unui capital educational satisfacator, in ultimul deceniu gradul de cuprindere in invatamant a tinerilor s-a
diminuat, indeosebi in Tnvatamantul post-gimnazial

» desi invatamantul superior a inregistrat o crestere fara precedent, cuprinderea tinerilor in acest nivel este sub nivelul tarilor
europene

» tinerii absolventi de Tnvatamant superior intdmpina mari dificultati de integrare profesionala, datorita necorelarii structurii de
specialitati oferite de invatamant si cerintele de pe piata muncii

» tinerii se confrunta mai mult decéat alte categorii sociale cu lipsa structurilor informationale si de consultanta privind cariera
Prin achizitii de cunostinte si modele culturale se pot rezolva multe din problemele economice si de integrare a tinerilor in
parametrii societatii moderne.

A avea ca reper tinerii in procesul de creatie si difuzare a culturii inseamna insa nu numai a lucra pentru tineri [a le da informatii,
a le dezvolta capacitatea, a raspunde optiunilor de consum cultural etc.], ci si a lucra cu tinerii, adica a le stimula creativitatea si
comportamentul participativ, a le garanta exprimarea libera a opiniilor, aptitudinilor si talentelor s.a.

Atitudinile pentru creatie ale tinerilor sunt o certitudine. Depinde insa de managementul social in general si de oferta institutiilor
culturale si de invatamant ca potentialul lor creativ sa se afirme in continuare sau sa inregistreze refluxul propriu mediocrizarii si
scepticismului

Desi se cunoaste faptul ca tinerii sunt principalii consumatori ai unor bunuri culturale purtatoare de noi expresii creatoare (filme,
muzica, moda, produse TIC s.a.), practic nu exista domeniu de creatie si actiune culturala care sa nu dobandeasca un plus de
valoare prin participarea tinerilor.

Aceasta presupune ca strategiile culturale sectoriale sa considere tinerii un grup {inta in functie de care sa se modeleze oferta
culturala.
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Datele statistice pe grupe de varsta pentru Brasov si zona metropolitana arata astfel:

Grupe de
varsta

0- 4 ani

5-9 ani

10-14 ani

15-19 ani

20-24 ani

25-29 ani

30-34 ani

35-39 ani

40-44 ani

45-49 ani

Localitati

Brasov

Anul
2011

17767

Anul
2012

17212

Anul
2013

20570

Anul
2014

22203
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50-54 ani

55-59 ani
60-64 ani
65-69 ani
70-74 ani
75-79 ani

80-84 ani

85 ani si peste

Brasov 3284 3553 3762 4029

Un aspect ingrijorator este acela ca, pe fundalul crizei economice din anii trecuti, numarul celor care urmau cursurile oferite de
institutiile de invatamant superior a scazut in anul scolar 2013/14 la mai putin de jumatate fata de anul scolar 2010/11.
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Tabelul de mai jos sintetizeazd numarul de tineri inregistrati in sistemul de invatamant la nivelul

metropolitane*?

Brasovului si a zonei

) . ) Anul Anul Anul

Nivel de instruire

2011 2012 2013
Copii inscrisi in gradinite 7800 7354 7722
Elevi inscrisi in invatamantul
preuniversitar 28830 29303 30054
Elevi inscrisi in invatamantul primar si
gimnazial (inclusiv invatamantul special)

14359 15917 16772
Elevi inscrisi in invatamantul primar
(inclusiv invatamantul special)

7263 8992 9619
Elevi inscrisi in invatamantul gimnazial
(inclusiv invatamantul special)

7096 6925 7153
Elevi inscrisi in invatamantul primar si
gimnazial 16654

* Sursa — date statistice furnizate de Agentia metropolitana
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Elevi inscrisi in invatamantul primar

9565
Elevi inscrisi in invatamantul gimnazial 7089
Elevi inscrisi in invatamantul special
primar si gimnazial 118
Elevi inscrisi in invatamantul special
primar 54
Elevi inscrisi in invatamantul special
gimnazial 64
Elevi inscrisi in invatamantul liceal 12548 11101 10780
Elevi inscrisi in invatamantul profesional 53 363 529
Elevi inscrisi in invatamantul postliceal 1766 1835 1866
Elevi inscrisi in invatamantul de maistri 104 87 107
Studenti inscrisi 26267 20782 18123
Studenti inscrisi - invatamant public 17340 16179 15530
Studenti inscrisi - invatamant privat 8927 4603 2593
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Aceasta scadere semnificativa se conjuga cu fenomenul evocat anterior de parasire a orasului dupa terminarea studiilor, sau chiar
inainte, pe fondul perceptiei generale despre numarul redus de oportunitati de dezvoltare profesionala si despre relativa
imbatranire care califica Brasovul ca "oras de lansare/trambulind”, "de studii/temporare”, dar nu ca oras in care sa te stabilesti.

Or, pierderea acestei categorii are efecte negative si de lunga durata atat in plan social si economic (efecte analizate pe larg de
literatura de specialitate si cunoscute de toti decidentii publici) cat si in ceea ce priveste sectorul cultural si creativ.

Tinerii nu sunt numai consumatori de cultura ci si creatori ai acesteia, de la simplele forme de amatori, pana la cele profesioniste,
de la formele traditionale de exprimare a creativitatii pana la cele inovatoare sau experimentale. Tinerii sunt un motor de consum
cultural si sunt in acelasi timp categoria preponderentd de creatori de continuturi digitale inclusiv din ipostaza de utilizatori (ne
referim la continuturile generate de utilizatori — user generated content).

Astfel, orice strategie de dezvoltare a sectoarelor culturale si creative trebuie sa aiba in vedere problematica tinerilor. Este vorba,
pe de o parte, de participarea la viata culturala cu scopul de a facilita accesul tinerilor la oferta de calitate a anumitor organizatii
culturale (muzee, opera etc.) la care participarea lor este de regula scazuta iar pe de alta parte, este necesara sinergia
programelor culturale cu cele educationale pentru stimularea formelor amatoriale de arta, pentru cresterea calitatii invatamantului
vocational si pentru dezvoltarea formelor si ariei de cuprindere a educatiei culturale.

in acelasi timp, este necesara implicarea tinerilor in configurarea ofertei culturale, astfel incat participarea lor la viata cetétii si,
implicit, la viata culturald, sa nu mai fie reactiva si sa devina angajat pro-activa.

Stimularea valentelor si capacitatilor creative ale tinerilor prin abordari programatice coerente este in acelasi timp de natura sa le
sustina spiritul antreprenorial si intrarea pe piata muncii in sectorul industriilor culturale si creative.

Astfel, tinerii, in calitate de beneficiari ai programelor culturale ce vor fi dezvoltate, vor trebui implicati atat in configurarea lor cét si
in elaborarea proiectelor subsumate axelor de programare. Asumandu-si aceasta dubla calitate de consumatori ai ofertei culturale
dar si de furnizori ai unei parti a acesteia, tinerii sunt ideal pozitionati pentru a participa activ la dezvoltarea capacitatilor si a

255




guvernantei sectorului cultural si in acelasi timp, pentru a contribui la viata "cetatii” si la implementarea principiilor bunei
guvernante.

Proiectele ce vor fi sustinute trebuie sa contribuie, direct sau indirect, la cresterea atractivitatii pentru tineri a orasului - ca spatiu
de locuire si de dezvoltare personala si profesionala. Astfel, in toate axele de programare vor fi sustinute pe baza unor criterii
explicite proiectele cu, pentru si despre tineri, in multiplele lor ipostaze.

Consideram ca Tn acest context se inscriu, inter alia, proiecte care vizeaza:

cresterea participarii active a tinerilor la viata culturala inclusiv la elaborarea si implementarea de proiecte culturale
educatia culturala si dezvoltarea abilitatilor creative, inclusiv digitale

sustinerea practicilor de arte amatoriale

educatia vocationala

dezvoltarea competentelor antreprenoriale

sustinerea de forme de formare/reconversie profesionald pentru ocupatii din sectoarele culturale si creative

VVVVYY
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Educatia culturala

Constientizarea unor lipsuri semnificative in educatia culturala si artistica, factori care contribuie mai rapid si mai
evident la schimbarea mentalitatilor

Strategia Nationala pentru Cultura (proiect) cuprinde o viziune explicita pentru acest segment considerat esential in dezvoltarea
creativitatii. in documentele programatice sunt identificate patru obiective strategice pe termen lung:

. A face o realitate din invatarea pe tot parcursul vietii si din mobilitate.

. imbunatétirea calitatii si eficientei educatiei si formarii.

. Promovarea echitatii, coeziunii sociale si cetateniei active.

. Dezvoltarea creativitatii si inovarii, inclusiv a abilitatilor antreprenoriale la toate nivelele de educatie si formare.

Pe langa inducerea implinirii pe plan personal, creativitatea constituie o sursa primordiala pentru inovare care, la randul ei, este
recunoscuta ca fiind unul dintre vectorii-cheie ai dezvoltarii economice durabile. Creativitatea si inovarea sunt esentiale pentru
dezvoltarea intreprinderilor si pentru capacitatea Europei de a concura pe plan international.

O prima provocare consta in promovarea dobandirii de catre toti cetatenii a unor competente transversale fundamentale, cum ar fi
competente in mediul digital, ,a invata sa inveti®, spiritul de initiativa si spiritul antreprenorial, precum si cunostinte culturale. O a
doua provocare este de a garanta o buna functionare a triunghiului cunoasterii: educatie-cercetare-inovare.

Parteneriatele intre comunitatea de afaceri si diferitele niveluri si sectoare ale educatiei, formarii si cercetarii pot contribui la
asigurarea unei mai bune concentrari asupra aptitudinilor si competentelor necesare pe piata muncii si asupra incurajarii inovarii i
spiritului intreprinzator in toate formele de invatamant. Comunitatile mai largi de cursanti, implicand reprezentanti ai societatii civile
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si alte parti interesate, ar trebui sa fie promovate in vederea crearii unui climat favorabil creativitatii Si a mai bunei reconcilieri a
necesitatilor profesionale si sociale, precum si a bunastarii indivizilor.”

inca din 2009, Parlamentul European a introdus o rezolutie cu privire la Studiile Artistice in Uniunea Europeand, printre
recomandarile importante ale acesteia numarandu-se urmatoarele:

»  educatia artistica ar trebui sa fie obligatorie la toate nivelele scolii;

»  predarea artelor ar trebui sa foloseasca cele mai noi tehnologii de informare si comunicare;

»  predarea istoriei artei trebuie sa implice intalnirile cu artistii si vizitele la lacasurile de cultura; scopurile explicite ale
programelor de invatamant artistic din Romania — care sunt de altfel si cele care se intalnesc cu prioritate in toate celelalte tari
studiate

Competentele pe care autoritatile locale si oamenii de culturd din Brasov le estimeaza ca fiind esentiale pentru dezvoltarea
educatiei culturale se vor concretiza in proiecte pilot care vor urmari sa ofere:

. Deprinderi, cunostinte si infelegere artistica.

. Apreciere critica (judecata estetica).

. Mostenire culturala (identitate nationala).

. Exprimare/identitate/dezvoltare individuala.

. Diversitate culturala (identitate europeana/constientizare mondiala).
. Creativitate (imaginatie, rezolvare de probleme,asumarea riscului).
. Abilitati de comunicare.

Se constata, din analiza datelor furnizate de studiu, existenta unor legaturi transcurriculare importante intre arte si alte arii ale
curriculum-ului. Astfel, multe planuri de Tnvatamant artistice includ scopuri pentru dezvoltarea deprinderilor cheie, cum ar fi
“dezvoltarea de deprinderi sociale /lucru in grup/ socializare/ lucru cooperativ”’ in timp ce unele au anumite scopuri specifice, de
incurajare a legaturilor dintre disciplinele artistice si cele non-artistice.
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Educatia artistica este cea care pregateste copiii si tinerii pentru intelegerea, aprecierea si consumul ofertei culturale ca si pentru
viitoare profesiuni artistice. De asemenea, ea reprezintd un debuseu de ocupare pentru artisti si creatori, in diferite ipostaze — de la
educatori/profesori la artisti invitati pentru rezidente, ateliere, clase speciale, etc.

Cu alte cuvinte, educatia artistica este elementul de baza pentru:

. construirea audientei;

. facilitarea accesului la cultura;

. dezvoltarea participarii la viata culturala;

. educatia de specialitate/vocationala pentru artisti si pentru profesiuni si meserii inrudite;

. dezvoltarea unei oferte de ocupare pentru artisti.

. mai mare supraveghere si coordonare a educatiei artistice la nivel european, incluzdnd monitorizarea impactului

predarii artelor asupra competentelor elevilor.

Diversele proiecte desfasurate in domeniul educatiei artistice, unele beneficiind si de un important transfer de know-how din partea
partenerilor au demonstrat valoarea-adaugata a unor asemenea abordari integrate. Un alt mijloc utilizat prin parteneriate ad-hoc
sau de mai lunga durata intre diverse institutii scolare si institutii sau organizatii culturale o reprezinta programele de tipul "Scoala
altfel”, in cadrul carora activitatile au inclus si oferte de "alfabetizare” culturala.

in acest sens, sinergiile dintre sectoarele culturii si educatiei se cer potentate, ele depinzand insa de intarirea statutului educatiei
artistice si culturale in educatia formala, non-formala si informala ca si in recunoasterea si sustinerea dreptului la educatie culturala
si artistica pe tot parcursul vietii.

In prezent, in Romania se constata inca o lipsd de intelegere, la nivelul sectorului educatiei formale, a valentelor de dezvoltare
pentru societate pe care educatia culturala si artistica le are. Acesta face ca in continuare educatia culturala si artistica furnizata sa
nu beneficieze de, si sa nu internalizeze, abordarile creative si novatoare in ceea ce priveste continutul si metodica predarii, lucru
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ce are repercusiuni imediate si mai ales pe termen mediu si lung in ceea ce priveste competentele culturale ale tinerilor,
competentele si abilitatile lor creative si inovative, ca si asupra calitatii, cantitatii si diversitatii consumurilor lor culturale.

Radiografia sistemului indica existenta unui formalism in ceea ce priveste tratarea educatiei artistice si culturale, atat din
perspectiva planurilor de invatamant céat si, mai ales, in ceea ce priveste instrumentele utilizate. Sunt prea putine cazurile in care
se utilizeaza metode participative sau cele care integreaza comunitatea artistica din localitate in procesul de ”alfabetizare”
culturald, de decriptare si de intelegere a diverselor forme de expresie artistica, care sa determine curiozitatea, participarea,
aprecierea si pe cale de consecinta, consumul independent de bunuri si servicii culturale.

De egal interes pentru sectoarele culturale si creative este si subsectorul formarii profesionale culturale si artistice.

Brasovul nu beneficiaza inca de centre specializate in acest sens dar isi propune ca etapizat, incepand inca din 2016 sa inceapa
programe pilot de formare profesionald culturala. Intr-o altd etap& estimata in perioada 2017 - 2019—se vor demara in paralele cu
programele mentionate mai sus si programe de perfectionare profesionala continua la nivelul personalului actual ocupat in sectorul
cultural, programe care vor fi in egala masura deschise si organizatiilor nonguvernamentale aflate intr-o puternicad emergenta in
acest moment la Brasov. De altfel, paradoxul principal in dinamica pe piata ocupationala din cultura, caracteristic atat Brasovului
cat si zonei Metropolitane este ca sectorul privat si non-profit asociat cu sectorul de interventie sociala detine o resursa umana
superioara numeric, celei publice.

Fireste ca aceste trend-uri particulare nu vor fi alterate artificial, ci se vor incerca ajustari corespunzatoare, menite sa stimuleze
piata de munca in cultura si domeniile tangente dar si sa recupereze personal de specialitate pentru activitati ocupationale
esentiale.

Aceasta actiune ar trebui sa fie corelata pe cele doua planuri: pe de o parte, reforma institutionala interna locala (la nivelul fiecarei
autoritati si institutii) pentru a regandi raporturile sale cu publicul si modalitatile proprii de comunicare cu acesta si de satisfacere a
nevoilor sale si, pe de altd parte, abordarea inter-sectoriald, prin care factorii decisivi in formarea gusturilor si apetentelor de
consum cultural constientizeaza si activeaza concertat in acest sens.
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in prezenta strategie, obiectivele specifice sectorului cultural si creativ — de crestere a audientei prin educatie culturala si artistica, -
se intersecteaza prin toate programele propuse cu cele proprii sectorului educational — de promovarea echitatii, coeziunii sociale si
cetateniei active, de crestere a calitatii vietii si de formare a unor indivizi care sa sa-si poata dezvolta si aplica capacitatile creative
si inovative.

O alta tintd importanta a Strategiei pe termen lung pentru cultura Brasovului. Copiii de astazi, tinerii de maine, trebuie sa
beneficieze de impactul si exemplele culturii.

Resursa umana specializata in culturd reprezintd una din principalele probleme ale Brasovului intrucat s-a aflat pe un trend
descendent permanent pana in 2014. Diminuarea constantd a numarului de angajati in sectorul cultural s-a datorat fie
restructurarilor din domeniul public la nivel national, fie prin iesirea la pensie a personalului calificat din institutii, iar specializarile
nu au mai putut fi acoperite.

in anul 2010 Brasovul se afla pe ultimul loc in privinta numarului de persoane specializate in domeniile de actiune culturala. Din
acest punct de vedere, consideram ca lipsa personalului calificat atat pentru actul artistic cat si pentru cercetare sau educatie
culturala reprezinta una din tintele majore de recuperare.

Investitia se va structura in jurul unor programe de educatie permanenta, prin sprijinirea deschiderii unor specializari de tip
universitar, prin alocarea de bugete dedicate tinerilor artisti, prin stabilirea unor programe de rezidente artistice care sa aduca (si
eventual sa pastreze) resursd umana artistica, prin deschiderea unor spatii dedicate artelor pentru care tinerii sa nu fie nevoiti sa
suporte cheltuieli de intretinere si functionare, prin deschidierea unor burse artistice si comisionarea de lucrari de cercetare in
domeniul culturii, proiecte artistice pentru oras sau programe pentru sprijinirea industriilor culturale si creative.
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Acces si accesibilitate

Accesul la cultura este unul din drepturile culturale fundamentale, recunoscut ca atare prin Pactul International privind drepturile
economice, sociale si culturale.

In configurarea prioritatilor transversale ale programarii culturale, accesul la culturé este subiacent tuturor axelor de programare,
acestea fiind concepute tocmai pentru a raspunde acestui drept fundamental. Astfel, largirea accesului la cultura catre noi
categorii de populatie, diversificarea ofertei culturale pentru a raspunde asteptarilor tot mai diverse ale rezidentilor sunt elemente
constitutive ale intregului demers programatic.

In acest context ins& considerdm c& se impune o atentie speciala si masuri pro-active specifice pentru a sustine accesul
persoanelor in varsta la viata culturala, drept fundamental recunoscut acestora prin insasi Carta UE a drepturilor fundamentale.

Batranetea este varsta la care apar in mod frecvent schimbari drastic si frustrante in
majoritatea dimensiunilor vietii unei persoane. Modul de viata al batranului se schimba ca
urmare a schimbarilor fiziologice care apar datorita Tnaintarii in varsta. Astfel, varstnicul se
retrage din majoritatea activitatilor care i dadeau sens vietii si il obligd sa aduca noi ajustari
in directiile vietii sale, ceea ce ii poate crea multa durere si frustrare in viata, accentuate de
sentimentul de marginalizare resimtit din partea societatii.
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Numarul mediu trimestrial / anual al pensionarilor pe tipuri de asigurari sociale, macroregiuni, regiuni de dezvoltare si judete

Perioade
o Trimestrul | 2014 | Trimestrul 1 2014 | Trimestrul 1l 2014 Trimestrul IV 2014] Trimestrul | 2015 | Trimestrul Il 2015
Tipuri de asigurari sociale Judet
’ UM: Numar persoane
Numar persoane | Numar persoane | Numar persoane | Numar persoane | Numar persoane | Numar persoane
De asigurari sociale de stat Brasov 140.625 140.762 141.260 141.801 141.903 141.846
Agricultori 3.002 2,912 2.826 217 2.694 2.598

©1998 - 2015 INSTITUTUL NATIONAL DE STATISTICA

Brasovul, este, din aceastd perspectiva, si pe fondul general al imbatranirii populatiei, un oras in care o parte importanta a
populatiei este in varsta. Faptul este relevat de datele statistice la nivel national si se oglindeste proportional in tipologia de
consum care este distorsionata in mod direct de preponderenta categoriilor de varsta 50+.

Dreptul acestora de a duce o viata activa si independenta, de a avea acces la cultura si de a participa la viata culturala reprezinta,
in cadrul programarii culturale prevazute pentru 2021, este o prioritate care trebu se extinde tangential pe toate axele de
programare. Aceasta este de altfel ratiunea pentru care aceasta dimensiune specifica a dreptului general de acces la cultura ne
preocupa in mod deosebit si determind o accentuare in cadrul prioritatilor, a importantei luarii in considerare, in configurarea
proiectelor culturale, a tiparelor de consum cultural si a asteptarilor acestei categorii demografice speciale.

Dar persoanele in varsta nu sunt numai receptori/consumatori pasivi ai unor oferte culturale configurate special pentru ele. Aceste
persoane sunt in continuare active, sunt pastratoare ale unor traditii culturale si comunitare esentiale pentru prezervarea
identitatilor comunitare. Acesta este de altfel unul din motivele pentru care una din axele de programare, Valuing ®Voices, are in
vedere participarea directa a persoanelor in varsta la dezvoltarea si implementarea unor proiecte culturale speciale. Persoanele in
varsta sunt vocile narative ale traditiilor dupa cum sunt, in egald masura, si creatoare si participante la configurarea ofertelor
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culturale. Ca atare, preocuparea pentru aceasta categorie se regaseste si in celelalte axe de programare, constituindu-se intr-o
grija explicit asumata la nivel de programare. Astfel, din aceasta dubla ipostaza, de beneficiari si de participanti directi la proiecte
culturale, consideram ca persoanele in varsta se vor putea bucura plenar de o viata activa si independenta.

in urma Studiului de consum si practice culturale realizat la nivelul Municipiului Brasov si a zonei metropolitan, s-a evidentiat
apetitul ridicat pentru consum cultural al persoanelor in varsta, dar care trebuie sustinut prin masuri active, in general de natura
economica.

Pensia medie lunara de asigurari sociale de stat si agricultori, pe macroregiuni, regiuni de dezvoltare si judete, pe trimestre si ani

Perioade
Tipur de asiqurar socal Jude Trimestrul 1 2014 | Trimestrul Il 2014 | TrimestrEJI ||[ 2014 | Trimestrul IV 2014 | Trimestrul 12015 | Trimestrul I 2015
’ UM: Lei, lei RON (incepand cu 2005)
Lei Lei Lei Lei Lei Lei
De asigurari sociale de stat Brasov 1.014 1.013 1.012 1.011 1.061 1.061
Agricultori 338 339 339 339 356 357

©1998 - 2015 INSTITUTUL NATIONAL DE STATISTICA

Corelarea datelor statistice privind numarul mediu al pensionarilor si pensia medie lunarad de care acestia beneficiaza denota
necesitatea unor masuri economice pentru sustinerea consumului cultural al persoanelor in vérsta de tipul subventiilor,
abonamentelor la institutii publice de cultura s.a., masuri care sunt asumate in cadrul strategiei pentru cultura 2015-2030.

in plus, programele culturale dezvoltate cu ocazia asuméarii candidaturii Municipiului Brasov in competitia Capitald Europeana a

Culturii 2021, implica participarea activa a persoanelor varstnice alaturi de tineri, prin activitati comune care combat sentimentul de
marginalizare a acestora si care asigura o punte intre trecut si viitor.
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O agenda digitala pentru Brasov

Accesibilitatea este un concept suficient de cunoscut pentru a nu mai fi nevoie de explicitarea sa. Desi reglementata in Roménia
inca din 2006, problematica accesibilitatii este inca insuficient avuta in vedere, mai ales atunci cand nu ne mai referim la accesul
fizic al persoanelor cu handicap in institutiile publice de cultura ci la accesul acestora la insusi continutul ofertei culturale.

Drepturile culturale ale persoanelor cu dizabilitati trebuie respectate si sustinute la fel ca drepturile celorlalte persoane iar obligatia
revine nu numai furnizorului ofertei culturale respective dar si autoritétilor.

in acest scop au fost dezvoltate in majoritatea Statelor Membre ale Uniunii Europene, numeroase solutii tehnice si umane precum:
semnalizari tactile, limbajul semnelor, imagini tactile, audiodescrieri, vizio-ghiduri utilizand limbajul semnelor sau subtitrari etc.

Este evident ca toate aceste solutii sunt oneroase si reprezintd o sarcina suplimentara uneori dificil de sustinut din bugetul propriu
al entitatii furnizoare de servicii culturale. Cu toate acestea, asa cum am mentionat deja, este vorba nu numai de respectarea
drepturilor de acces la cultura si de participare la viata culturala a comunitatii ale acestor persoane, dar, in egala masura, este
vorba de dorinta fireasca a artistilor si a furnizorilor de bunuri si servicii culturale de a interactiona cu toate categoriile de publicuri,
chiar daca procesul comunicarii este mediat de dispozitivele sau solutiile tehnico-umane de care am amintit mai sus.

Importanta unei abordari concertate si coerente in acest sens este evidenta si Brasovul considera ca isi poate asuma rolul de
pionier in Romania in asigurarea treptata a accesului persoanelor cu handicap la continutul programelor si proiectelor culturale.

Asadar, una dintre prioritatile transversale ale axelor de programare culturala propuse pentru Brasov va fi sustinerea cresterii
gradului de acces a persoanelor cu handicap. Pe de o parte, este vorba de asigurarea accesibilitatii fizice in spatiile nou
amenajate sau in spatiile neconventionale ce vor gazdui evenimente culturale iar, pe de alté parte, ne referim la accesibilitatea
continuturilor. Astfel, aceasta va fi avuta in vedere in procesul de evaluare si selectie a proiectelor culturale ce vor fi sustinute.
Aceasta abordare se va putea realiza etapizat si se va circumscrie acelor proiecte care, prin tematica si modalitatile de comunicare
cu publicul, sunt in masuré sa ofere aceasté facilitate. Intrucat fiecare proiect este diferit de celelalte se estimeaza ca va fi nevoie
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sa se faca apel la specialisti, probabil din spatiul comunitar, pentru fiecare dintre acestea pentru a se realiza o imbunatatire a
accesibilitatii pentru persoanele cu diferite tipuri si grade de handicap.

Un alt aspect important si pe care ne propunem sa-l sustinem inca din procesul de evaluare este imbunatatirea accesarii la
paginile web care vor fi create in cadrul unor proiecte culturale finantate prin axele de programare, in sensul de a permite accesul
persoanelor cu handicap vizual la cel putin o parte din acele continuturi. Solutiile nu sunt facile, cu atat mai mult cu cat standardele
elaborate n diferite tari sunt nuantate diferit si definesc uneori cu un mare grad de flexibilitate nivelele de prioritate si nivelele de
conformitate.

Programul de digitizare a resurselor culturale nu mai este unul de noutate in Romania.Suntem intr-o epoca in care din ce in ce mai
mult accesul la continuturile culturale este dematerializat si in care din ce in ce mai mult continuturile culturale se nasc in format
digital si sunt consumate exclusiv in acest format. Cu toate acestea si in Brasov, ca si in multe alte orase si zone din Romania, se
constata un clivaj generational, spatial-geografic (urban-rural) si de nivel de instructie intre haves si have-nots, adica intre cei care
au acces fizic si pecuniar la formatele digitale si competente de utilizare a noilor mijloace de comunicare si cei care nu au.

Pana in acest moment Brasovul poate lista urmétoarele actiuni si proiecte digitale:

1. Muzeul de arta:
http://ghidulmuzeelor.cimec.ro/id.asp?k=146&-Muzeul-de-Arta-BRASOV

Tur virtual:
http://www.vrbrasov.ro/culturabrasov/muzeebrasov/muzeuldeartabrasov/index.html?keepThis=true&TB iframe=true

2. Muzeul de istorie:
http://ghidulmuzeelor.cimec.ro/id.asp?k=147 &-Muzeul-Judetean-de-Istorie-BRASOV

La http://www.istoriebv.ro/main.htm ..CD de prezentare a Muzeului Judetean de Istorie Brasov, Brasov, 2002

3. Muzeul de Etnografie:
http://ghidulmuzeelor.cimec.ro/id.asp?k=152&-Muzeul-de-Etnografie-BRASOV
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La http://www.etnobrasov.ro/index.php?option=com_sobi2&catid=2&Iltemid=11 afli:

CD - Repertoriul muzical la Coetus Honteri si Comanda Sagunista
CD - Profesorul Dimitrie Gusti in memoria Dragusului

4. Muzeul ,Casa Muresenilor”
http://ghidulmuzeelor.cimec.ro/id.asp?k=159&-Muzeul-Casa-Muresenilor-BRASOV

,Gazeta de Transilvania” (1838 - 1847) online:
http://muzeulmuresenilor.ro/2012/02/01/gazeta-de-transilvania-1840-1846/

Tur virtual:
http://www.vrbrasov.ro/culturabrasov/muzeebrasov/muzeulcasamuresenilorbrasov/

5. Colectia muzeala a Casei Parohiale Evanghelice Brasov
http://ghidulmuzeelor.cimec.ro/id.asp?k=158&-Casa-Parohiala-Evanghelica.-Colectia-muzeala-de-argintarie-BRASOV

Tur virtual:
http://turism.brasovcity.ro/index.php/tururi/detail/12

7. Biblioteca Judeteana
http://www.bjbv.ro/default.php

Catalogul online:
http://86.125.112.199/liberty3/gateway/gateway.exe?application=Liberty3&displayform=opac/main

Biblioteca digitala:
http://www.bjbv.ro/scan/scan.php
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8. BIBLIOTECA UNIVERSITATII TRANSILVANIA, BRASOV
http://but.unitbv.ro/index.html

,Biblioteca virtuala”:
http://but.unitbv.ro/index.html

In acest context una din prioritstile transversale identificate vizeaza tocmai reducerea fracturii digitale (digital divide), cu scopul de
a asigura accesul la culturd prin intermediul noilor mijloace de comunicare pentru cat mai multi consumatori. in acest sens, se vor
sustine prin axele de programare acele initiative care vizeaza facilitarea accesului publicului la ofertele culturale in format digital,
mai ales a continuturilor la cerere (Video on Demand). Brasovul isi propune sa potenteze sinergiile cu sectorul educational si cu
cel de afaceri din domeniul IT, pentru a oferi publicului o paleté cat mai larga de servicii de acces prin institutiile si asezamintele de
cultura, dublate de servicii de asistenta si de media literacy.

in egald masura, se are in vedere redimensionarea activitatilor culturale a institutiilor publice de culturd din Brasov in sensul
includerii printre programele minimale ale acestora a unor proiecte de punere la dispozitia publicului (making available) prin
propriile pagini web a cel putin unei parti din oferta culturala proprie, fie ca VoD fie in streaming.

De asemenea se are in vedere sustinerea cu prioritate, in cadrul axelor de programare propuse pentru Strategia culturala a
Brasovului, a acelor proiecte care propun fixarea digitala si comunicarea prin noile media a continuturilor culturale si artistice pe
care le vor dezvolta. Aceasta abordare vizeaza, pe de o parte, cresterea gradului de acces si de consum al respectivelor
continuturi culturale si, de pe altd parte, diversificarea publicurilor care nu vor mai fi determinate de prezenta fizica la locul
comunicarii.
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Accesul on-line la continuturile dezvoltate in cadrul proiectelor culturale va permite astfel racordarea la circuitul european de valori
si imbunatatirea vizibilitatii europene a acestora in paralel cu dezvoltarea profilului international al Brasovului.

Dvs. aveli acasa, in gospodarie conexiune la internet?
64,4%

Conexiune fixa de date  Conexiune de date
(ex: pe computerul/ mobila (3G, 4G pe

laptopul personal) telefon, tableta etc.)
= Am sifolosesc = Nu am si nici nu folosesc Am, dar nu folosesc

Consideram ca una din preocuparile permanente in toata aceasta perioada va fi alimentarea constanta cu continuturi digitale nu
numai a platformei nationale ecultura (culturalia.ro), in curs de constructie, dar si a platformei europeana.eu. Ca atare, una din
cerintele de baza va fi utilizarea standardelor dezvoltate de europeana.eu pentru a se asigura compatibilitatea cu aceasta
platforma.Participarea constanta la europeana.eu va fi de natura sa puna in valoare caracteristicle comune europene,
tranfrontiera ale culturii brasovene si sa sustina sentimentul de apartenenta al rezidentilor la spatiul cultural european.

Proiectele ce vor fi sustinute trebuie sa contribuie, direct sau indirect, la cresterea consumului digital al respectivelor oferte
culturale. Astfel, in toate axele de programare vor fi sustinute pe baza unor criterii explicite proiectele care vor avea in vedere
problematica digitizarii ofertei culturale si extinderea accesului la aceasta in intregul spatiu european, indiferent de axa de
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programare sau de tematica ori domeniul artistic. De asemenea, se vor avea in vedere dezvoltarea de proiecte de digitizare /
prezervare in format digital a patrimoniului, inclusiv a elementelor de patrimoniu cultural imaterial.

Aceste abordari vor permite nu numai indeplinirea obiectivelor directe, dar si, prin efectele de spill-over, o reducere substantiala a
fracturii digitale, prin acceptarea si utilizarea de diversele categorii de public a serviciilor si tehnologiilor de comunicare si
informare, o crestere a inovarii, nu numai in ceea ce priveste sectorul cultural si creativ, dar si celelalte sectoare socio-economice.
in acelasi timp, consideram ca va avea loc o dezvoltare si/sau utilizare de noi modele de consum care sa raspunda specificului noii
economii a cunoasterii, in paralel cu un "re-branding” al orasului si zonei, cu modernizarea serviciilor publice precum si, nu in
ultimul rand,cu cresterea gradului satisfactie in randul cetatenilor si a calitatii vietii acestora.

Cultura pentru persoane cu dizabilitati

Demnitatea umana este inviolabila. Aceasta trebuie respectata si protejat.
(Carta Drepturilor Fundamentale a UE, Titlul I, Articolul 1)

Legislatia europeana in domeniul dizabilitatii acopera o gama larga de servicii, de la eradicarea discriminarii, la transport i
telecomunicatii. Uniunea Europeana promoveaza incluziunea activa, participarea deplina, drepturile egale ale persoanelor cu
dizabilitati, intr-o societate inalt comprehensiva.

Pornind de la motto-ul european "Nimic despre persoanele cu dizabilitati fara persoanele cu dizabilitati"la nivelul Municipiului
Brasov si zonei metropolitane limitrofe s-a identificat necesitatea intensificarii actiunilor de sustinere in scopul Tmbunatatirii
accesibilitatii si vietii independente a persoanelor cu dizabilitati, a incluziunii si participarii depline a acestora la viata sociala.
Analizand evolutia modelului suedez privind procesului evolutiei politicilor sociale pentru persoanele cu dizabilitati in ultimii 50 de
ani, s-a constatat un model de bune practici prin care Suedia a parcurs intr-un ritm propriu procesul de introducere a principiului
normalizarii, prin inchiderea graduala a institutiilor rezidentiale, implementarea formelor alternative de rezidenta si emiterea actelor
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legislative care sa reglementeze drepturile si indatoririle persoanelor cu dizabilitati. Faptul ca in prezent Suedia nu mai are copii cu
dizabilitati institutionalizati se datoreaza muncii de peste 50 de ani in domeniul promovarii drepturilor egale ale acestora cu cele ale
celorlalti membrii ai comunitatii.

Traditional, persoanele cu dizabilitati sunt tratate dintr-o perspectiva medicala. Trecerea de la sistemul institutional la cel comunitar
este un deziderent pentru Brasovul anului 2030, astfel cd se va accentua dezvoltarea politicilor sociale pentru a asigura
neconditionat dreptul la cultura, sport, turism, transport s.a. pentru persoanele cu dizabilitati, in parteneriat cu institutii si organizatii
locale, nationale si europene.

Situatia actuala: facilitati pentru persoane cu dizabilitati pentru accesul la cultura

Incluziunea sociala este unul dintre cele mai importante obiective asumat de catre toti actorii comunitari: autoritati si institutii
publice, mediul economic si mediul neguvernamental. Implicarea activa in viata comunitatii si contributia la dezvoltarea ei pot
imbraca diverse forme, iar cultura este una dintre acestea. in acest context, accesul neingradit la cultura si educatie culturala
pentru toate segmentele de populatie - indiferent de etnie, confesiune, caracteristici fizice, sex si orientare sexuald etc. —
reprezinta o conditie sine qua non.

Institutiile de cultura din municipiul Brasov si zona metropolitana s-au preocupat, in limita bugetelor alocate si a situatiei particulare
in care isi desfasoara activitatea (organizarea spatiului, legislatia specifica etc.), in principal de asigurarea accesului persoanelor
cu diferite dizabilitati la serviciile culturale. Astfel, marea lor majoritate detin solutii tehnice ce permit accesul persoanelor cu
handicap locomotor in spatiile expozitionale insa, fiind localizate in edificii ce fac parte din patrimoniul national, nu pot asigura
accesul corespunzator si in incinta toaletelor (numai Muzeul de Artd Brasov detine si un grup sanitar amenajat conform
standardelor).
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In ceea ce priveste nevazatorii, singura institutie care detine replici tactile ale unor obiecte este Muzeul Imnului National ,Casa
Muresenilor”. Biblioteca Judeteana ,George Baritiu” detine aproape 200 de carti audio in sistem Daisy, sistem international special
conceput si folosit pe scara larga pentru publicul nevazator si cu probleme de vedere (in special varstnici). Aceste carti se
imprumuta impreuna cu aparatul de citire si ascultare, special adaptat pentru nevoile acestor persoane.

Pentru seniori Bibiloteca Judeteana ofera periodic cursuri de initiere in folosirea computerului, navigarea pe internet, utilizarea
mesageriei si a corespondentei electronice. In acest sens, institutia colaboreazd cu Caminul pentru Varstnici cu care deruleaza
diferite proiecte culturale.

O atentie speciala este acordata de catre institutile de culturd si persoanelor cu venituri reduse, copiilor proveniti din familii
vulnerabile si comunitatilor de romi. Persoanele cu dizabilitati (si insotitorii lor, daca este cazul) beneficiazadde acces subventionat
(total sau partial) atat la expozitiile expozitile permanente cét si la cele temporare, in majoritatea institutiilor de cultura. Pentru a
asigura accesul persoanelor cu venituri reduse (varstnici, comunitati defavorizate) la servicii culturale, Scoala Populara de Arte si
Meserii ofera scutiri de taxe pentru categoriile defavorizate. Biblioteca Judeteana asigura acces gratuit la internet, inclusiv in cadrul
filialelor din cartierele orasului sau zona metropolitana, tinerilorproveniti din centrele de plasament, varstnicilor si persoanelor fara
ocupatie si venituri. In aceste sens, existd o continuitate in colaborarea cu diferite ONG-uri locale pentru derularea unor proiecte
cultural-educationale. Astfel, una dintre filialele de cartier ale Bibliotecii Judetene acorda asistenta educationald si cursuri de
alfabetizare fetelor de etnie rroma, ignorate de familie si care nu pot frceventa regulat cursurile scolare. Un alt exemplu de succes
este proiectul derulat de Biblioteca Municipala ,Victor Tudoran” din Sacele care a conceput un kit de informare pentru memobrii
comunitatii de rromi in vederea accesului si permanentei pe piata muncii. De asemenea, aici s-a desfasurat si un proiect cultural
intitulat ,Festivalul interetnic 7 sate”, ce s-a desfasurat in colaborare cu Muzeul de Etnografie si cu asociatii comunitare locale, in
cadrul caruia au fost promovate valorile culturale ale celor trei comunitati etnice din Sacele si Tarlungeni: romani, maghiari, rromi.

In perspectiva anului 2021 sunt preconizate o serie de investitii si initiative care sa faciliteze accesul tuturor cetatenilor la cultura si
care sa ii implice intr-o masura mult mai mare n actiuni culturale. Astfel, Muzeul Judetean de Istorie Tsi propune instalarea unor
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covoare tactile pentru deplasarea in siguranta a nevazatorilor in incinta spatiilor expozitionale precum si prezentari in Braille a
materialelor informative. De asemenea, se doreste cooptarea unui interpret mimico-gestual precum si instruirea unui muzeograf in
acest limbaj pentru organizarea de ghidaje in expozitii. Asociatile ce lucreaza in sprijinul persoanelor cu dizabilitati propun
beneficiarilor lor proiecte culturale, adaptate nevoilor acestora, ce se vor desfasura in colaborare cu institutii consacrate de cultura.

Plecand de la caracterul multicultural al comunitatii brasovene, proiectele si initiativele culturale propuse sunt gandite astfel incat
diversele comunitati etnice prezente in regiune sa participe activ la viata culturala. n acest sens, construirea Centrului Cultural ce
va regenera zona urbana a Centrului civic al Brasovului sau Centrul multicultural si educational de la Sacele (ce se va inaugura in
2016) sau Centrul comunitar din comuna Vulcan (inaugurat in 2015) sunt doar cateva exemple prin care cetatenii pot utiliza
infrastructura urbana pentru a participa la animarea comunitatii prin cultura.

Mai mult, evenimentele culturale ce se vor organiza in perioada urmatoare vor avea in vedere nu numai asigurarea accesului
gratuit al tuturor persoanelor si grija pentru persoanele cu dizabilitati, ci sunt gandite astfel incat ele sa fie organizate in spatii cat
mai diverse, neconventionale, in toate localitatile limitrofe Brasovului, astfel incat aria de acoperire culturala sa fie cat mai larga. in
acest fel vor fi atrase si implicate Tn viata culturala comunitati rurale izolate, comunitati in care varstnicii sunt cea mai numeroasa
grupa de populatie, localitati in care ponderea comunitatii rrome este mare etc, fapt ce este de natura sa le valorizeze si sa
contribuie la revitalizarea acestora.

Cultura pentru copii si tineri aflati in situatii deosebite
Cu ocazia candidaturii pentru Capitald Europeana a Culturii 2021, la nivelul municipiului Brasov si a zonei metropolitane limitrofe s-

a organizat o diagnoza completa si complexa a sectorului si ofertei culturale existente, cu scopul imbunatatirii accesului, calitatii si
responsabilitatii factorilor decizionali.
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Actiunile si obiectivele asumate au fost proiectate pentru a indeplini viziunea Brasovului anului 2025 prin strategia culturala si mai
departe, Brasovul anului 2030 prin strategia integrata de dezvoltare.

Brasovul va fi un orag cu capacitatea de a se regenera si reconsidera odata cu tinerii lui, astfel ca strategia pentru cultura
pentru perioada 2016-2025 include o axa transversala de actiune dedicata in totalitate tinerilor care vor beneficia de
programme culturale in toate cele cinci axe de actiune reunite sub acronimul "BRASOV".

O atentie deosebitd va fi acordata copiilor si tinerilor aflati in sistemul de protectie sociala si celor cu situatii deosebite, care
necesitd masuri suport de asistenta psihosociala, respectiv cei cu parinti plecati la munca in strainatate si cei care savarsesc fapte
penale cu/fara raspundere penala.

Potrivit psihologilor, lipsa de afectivitate, dar si de supraveghere, precum si sumele importante de bani pe care le au de
multe ori la dispozitie ii maturizeaza pe copii inainte de vreme, facandu-i uneori sa recurga la fapte reprobabile. Putine
sunt insa exceptiile, cand adolescentii maturizati devreme accepta situatia si se zbat pentru a deveni ceva in viata.

La nivel national, ne confruntam cu o situatie social generalizata si persistent cauzata de nivelul scazut de trai care determina
parintii sa plece la munca in strainatate, lasand in urma familii destabilizate emotional, social si chiar economic.

Se cunoaste faptul ca, adolescenta este o perioada de conflicte si stres, caracterizatd de o dispozitie schimbatoare, conflicte
interioare si rebeliune. Multi adolescenti experimenteaza comportamente ingrijoratoare sau periculoase, iar cei care manifesta
probleme grave comportamentale sau emotionale tind sa aiba o istorie de viata plina de probleme similare incepand din copilarie.

Cresterea numarului de probleme in adolescentad poate fi legata de efecte personale si sociale ale schimbarilor fizice si mai

important, de momentul aparitiei acestor schimbari, impactul afectiv pe care il are o familie destramata in viata unui adolescent
putand fi devastator.
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Desi statistica inregistrata la nivelul judetului Brasov nu ilustreaza date alarmante, aceste categorii nu sunt omise in cadrul
strategiei pentru cultura, cultura si educatia fiind singurele domenii care pot preintdmpina si dupa caz, corecta, deviatiile
rezultate ca urmare realitatii sociale.

NUMAR COPII AFLATI IN SISTEMUL DE PROTECTIE SPECIALA
31 DECEMBRIE 2014

Copii in servicii de tip familial - - ..
Copii in servicii | Copii in servicii
RegiunilJudete la asisten.;i la rude pani la la alte rezider];iale rezid_en;iale TOTAL
maternali gradul IV | familiilpersoane publice private
profesionisti

TOTAL din care: 18.798 13.819 4.021 17.453 4.087 58.178
Centru din care: 1.912 1.628 533 2.818 717 7.608
Alba 162 263 57 490 70 1.042
Brasov 265 361 124 588 100 1.438
Covasna 291 248 44 324 12 919
Harghita 417 140 39 606 95 1297
Mures 458 507 175 459 215 1814
Sibiu 319 109 94 351 225 1098

Sursa: Directiile Generale de Asistenta Sociala si Protectia Copilului

Datele inregistrate la nivelul judetului Brasov ilustreaza o pondere de 18,90% din totalul cazurilor inregistrate la nivelul regiunii

Centru si 2,74% din totalul cazurilor inregistrate la nivel national.




COPII CU PARINTI PLECATI LA MUNCA iN STRAINATATE
31 DECEMBRIE 2014

COPII CU PARINTI PLECATI LA MUNCA iN STRAINATATE, din care:

Regluneldudet cu ambii parinti plecati | cu un singur parinte cu parinte unic Total
sustinator
TOTAL din care: 22.050 49.855 10.434 82.339
Reg. Centru din care: 1.634 4.486 1.035 7.155
Alba 412 1.007 232 1.651
Brasov 268 572 179 1.019
Covasna 168 562 45 775
Harghita 236 965 242 1443
Mures 265 564 157 986
Sibiu 285 816 180 1281

Sursa: Directiile Generale de Asistenta Sociala si Protectia Copilului

Datele inregistrate la nivelul judetului Brasov ilustreaza o pondere de 14,24% din totalul cazurilor inregistrate la nivelul regiunii
Centru si 1,24% din totalul cazurilor inregistrate la nivel national.
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Datele inregistrate la nivelul judetului Brasov cu privire la situatia copiilor care au savarsit o fapté penala fara raspundere ilustreaza
o pondere de 20,70% din totalul cazurilor inregistrate la nivelul regiunii Centru si 2,40% din totalul cazurilor inregistrate la nivel

national.

COPII CARE SAVARSESC FAPTE PENALE $I NU RASPUND PENAL
1 IANUARIE 2014 - 31 DECEMBRIE 2014

COPII CARE AU SAVARSIT O FAPTA PENALA $I NU RASPUND PENAL, din care:

Regiune/Judet furt omor prostitutie | talharie vatamar? viol altele Total
corporala
TOTAL din care: 1.629 1 1 76 40 37 420 2.204
Reg. Centru din care: 184 0 0 2 0 7 63 256
Alba 41 0 0 0 0 0 16 57
Brasov 23 0 0 0 0 1 29 53
Covasna 32 0 0 0 0 0 6 38
Harghita 0 0 0 0 0 0 0 0
Mures 19 0 0 0 0 0 1 20
Sibiu 69 0 0 2 0 6 11 88
Sursa: Directiile Generale de Asistentd Sociala si Protectia Copilului
COPII CARE AU SAVARSIT O FAPTA PENALA $I RASPUND PENAL 01.01.2014 -
RegiunelJudet 31.12.2014, din care: _ Total
furt omor prostitutie | talharie vatamar? viol altele
corporala

TOTAL din care: 1.243 12 0 87 18 16 209 1.585
Reg. Centru din care: 214 0 0 12 1 2 78 307
Alba 96 0 0 5 1 2 48 152
Brasov 0 0 0 0 0 0 0 0
Covasna 4 0 0 0 0 0 4 8
Harghita 0 0 0 0 0 0 0 0
Mures 16 0 0 0 0 0 6 22
Sibiu 98 0 0 7 0 0 20 125

Sursa: Directiile Generale de Asistenta Sociala si Protectia Copilului
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Conform statisticii, nu s-au inregistrat cazuri de copii care au savarsit o fapta penala cu raspundere.

Cultura pentru persoane private de libertate

in judetul Brasov, respectiv in zona metropolitana, exista Penitenciarul Codlea unde, la data de 31.12.2013 erau in custodie un
numar de 820 persoane private de libertate, din care: regim deschis: — 111 (14%); regim semideschis:- 607 (74%); regim inchis:-
8 (1%); arestati preventiv: — 66 ( 8%); neinclusi in regimuri: — 28 (3%).

Cultura pentru comunitate garanteaza liberul acces, indiferent de situatia sociala, preocuparile factorilor decizionali fiind de a
evidentia rolul si beneficiile culturii cu atat mai mult in situatii deosebite si extreme determinate de limitari si incapatitatilor de
exprimare si manifestare.

in anul 2013, la Penitenciarul Codlea s-au derulat 14 concursuri tematice de culturd generald cu participarea a 489 persoane
si 5 competitii sportive la care au participat 219 persoane private de libertate. S-au organizat 10 iesiri in comunitate, la institutii de
cultura, sportive sau in natura cu aproximativ 60 persoane private de libertate.

Au fost implementate: proiectul ABC Digital, proiectul Sfintele sarbatori de Pasti, proiectul de Craciun, proiectulPersonalitati
locale, proiectul "Fii un detinut pregatit!”, proiectul Festivalul de Teatru pentru Detinuti 2013 (a V-a editie), la care au
participat in total 635 persoane private de libertate. In cadrul Festivalului de Teatru pentru Detinuti, pentru a 5-a oara trupa de
teatru a Penitenciarului Codlea, sub coordonarea actorului Gabriel Costea, s-a calificat in finala, avand o prestatie excelenta.
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Au fost realizate proiectele Personalitati locale, Parteneriatul extern — premisa a cresterii sanselor de reintegrare sociala a
persoanelor private de libertate in colaborare cu reprezentanti ai institutiilor publice si asociatiilor neguvernamentale.

Prin strategia pentru cultura 2015-2030, se va asigura continuarea proiectelor dedicate persoanelor private de libertate si
sustinerea cooperarii interinstitutionale pentru manifestari culturale si educationale alaturi de Penitenciarul Codlea.
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Graficul 27.Accesarea festivalurilor culturale de catre populatia municipiului Bragov

Din urmatoarele manifestari culturale, la care ati fost cel putin o data in
ultimii 2 ani?

Targului International de Carte si Muzica

Festival ,ANIM'EST BRASOV”

Targul Babelor de martie

Festivalul de Teatru “Saptamana Comediei”

Dracula Film: Horror and Fantasy

Festivalul de Dramaturgie Contemporana Brasov,
Rockstadt Extreme Fest

Festivalul International de Opera, Opereta si Balet
Festivalul International al Muzicii de Camera — Brasov

Festivalul International de Teatru pentru Copii..

Festivalul Filmului de Dragoste — Love Story

Festivalul International de Muzica de Camera si Arte..

Festivalul de dans ROMANA

BRIFF (Brasov International Film Festival)

JAZZ at Bran Castle

Festivalul International de Foarte Scurt Metraj Trés Court
Festivalul National De Teatru Pentru Amatori "Am-Actor”
Festivalul de Teatru pentru Liceeni ’Amprente”

Festivalul International pentru Copii Si Tineret "Steaua..

Recitalul de la ora 5 ,Stafeta unei generatji”

14,8%
12,1%
11,9%
10%
9,8%
8,2%
7,9%
7,6%
6,7%
6,1%
5,7%
5,5%
5,4%
5,2%
4,2%
3,3%
3,1%
2,7%
21%

1,1%
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Tabelul 32. Satisfactia participarii la festivaluri in rindul populatiei municipiului Bragov

Pe o scala de la 1 la 5 (1 inseamna ,,foarte putin” si 5

inseamna ,,foarte mult”), cat de mult v-a placut sa luati
parte la...

JAZZ at Bran Castle

Recitalul de la ora 5 ,Stafeta unei generatji”

Festivalul International de Muzica de Camera si Arte ,Vibrate!
Festival”’

Festivalul International de Opera, Opereta si Balet
Festivalul International al Muzicii de Camera — Brasov
Rockstadt Extreme Fest

Targul Babelor de martie

Festivalul International de Teatru pentru Copii ,Arlechino 66 —
Caravana Povestilor”

Festivalul de Dramaturgie Contemporana Brasov,
Festivalul de Teatru “Saptamana Comediei”

Festivalul de Teatru pentru Liceeni "Amprente”

Festivalul National De Teatru Pentru Amatori "Am-Actor”
Dracula Film: Horror and Fantasy

BRIFF (Brasov International Film Festival)

Festival ,ANIM'EST BRASOV”

Festivalul International de Foarte Scurt Metraj Tres Court
Festivalul Filmului de Dragoste — Love Story

Targului International de Carte si Muzica

Festivalul de dans ROMANA
Festivalul International pentru Copii Si Tineret "Steaua Carpatilor”

12,9%
36,9%

11,5%

8,2%
12,8%
8,4%
7,1%

9,3%

8%
6,5%
22,8%
32,1%
6,2%
11,5%
6,2%
18,8%
11,8%
4,6%
11,4%
25,4%

16,7%

10,2%
2,4%
7%
7,5%

13,8%

14,4%
2,0%
14,3%
10%
3,7%
9,2%
9,2%
8,5%
3,4%
19%
11,4%
16,4%

13%
49,7%

42,9%

18,6%
37,8%
16,1%
22,6%

24,9%

15%
34,8%
14,3%
4,1%
19,4%
19,9%
18,1%
37,2%
12,8%
28,9%
28,3%
15,3%

70,2%
13,4%

28,9%

61,2%
45,6%
68,4%
62,8%

52%

62,6%
56,7%
48,6%
54%
70,7%
59,4%
63,7%
35,5%
72%
45,6%
48,9%
42,9%

100%
100%

100%

100%
100%
100%
100%

100%

100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
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Concursul de arta plastica ,,ORASUL MEU, BRASOV” — Muzeul de Arta Bragov

Cu ocazia Zilei Internationale a Copilului, in 2015, a fost organizata a XV-a editie a concursului de arta plastica ce a avut ca tema
.Brasovul istoric” (case vechi si noi, curti interioare, strazi, cetatea, bastioane, monumente istorice, biserici si case memoriale) la
care au participat 302 elevi de gimnaziu din 16 scoli bragsovene. Concursul este deja un eveniment de traditie pentru copii din
Brasov si reprezinta o oportunitate de imbinare a istoriei orasului cu educatia culturala si artistica. 58% dintre vizitatorii Muzeului
de Arta apreciaza experienta ca fiind una foarte placuta, fapt ce reprezintd un avantaj pentru viitoarea dezvoltare culturala si
creativa. Urmatoarele editii pot aborda teme precum ,Brasovul imaginat” sau ,Brasovul tehnologic” pana in anul 2018. Copii ar
putea beneficia de ateliere de arta plastica predate de artisti contemporani, tabere creative si cursuri de istoria artei pana in anul
2020. Tncepand cu anul 2021 ei vor face parte din creatorii contemporani urmand ca pana in 2030 s& contribuie la reconfigurarea
peisajului cultural brasovean prin expozitii, restaurari ale monumentelor, constructii de instalatii artistice sau design interior si
exterior.

Concurs de poezie hip hop ,,Concurs pentru rimari” — Muzeul Casa Muresenilor Brasov

Casa ,Stefan Baciu” organizeaza de patru ani un concurs inedit, care se adreseaza tinerilor bragoveni interesati de promovarea
muzicii hip hop, migcare culturala cu caracter preponderent urban. Conform preferintelor muzicale ale tinerilor cu varste cuprinse
intre 18 si 34, muzica hip hop este intre primele trei alegeri pentru 22,9% dintre ei. Cultura muzicii ,de cartier” este extrem de
populara in creatia contemporana, iar concursul contribuie la libera exprimare si la stimularea creativitatii tinerilor. Pe termen
mediu, 2016 — 2021, concursul poate fi asociat cu manifestari muzicale la care vor participa artisti nationali si internationali, unde
tinerii remarcabili vor putea debuta. incepand cu anul 2021, in functie de impactul masurat al evenimentelor cu componenta hip
hop, va fi luata in considerare posibilitatea organizarii unui festival dedicat.
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Festival ALT Fest — Clusterul pentru Inovare si Tehnologie — ALT BRASOV

in contextul unei societati hiper-tehnologizate, Clusterul pentru Inovare si Tehnologie se pozitioneazad ca un actor cheie in
dezvoltarea industriilor culturale si creative din Brasov prin misiunea sa de a transforma orasul intr-un centru economic si
tehnologic vital pentru regiunea Transilvaniei. Festivalul de tehnologie dedicat tinerilor a conectat companiile si studentii
interesati de domeniul tehnic. Brasovul a devenit principalul loc de intélnire pentru antreprenori, investitori, dezvoltatori,
programatori, inventatori, creativi, profesori si studenti din Roménia. Prin conferinte, ateliere, expozitii, concerte si sesiuni de
festivalului prin adaptarea permanenta la cele mai noi tendinte si provocari, precum si prin includerea unor evenimente dedicate
creatiei artistice contemporane pana in 2030 va favoriza crearea unui ecosistem cultural performant.
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Festival Bragov Jazz & Blues — Asociatia Culturala FANZIN

Festivalul reuneste pe parcursul a trei zile mai mult de 800 de spectatori ce se bucura de o experienta muzicala live de exceptie.
Acest eveniment raspunde asteptarilor unui public de nisa, dar cu un profil cultural ridicat si este unicul eveniment major din
orasul Brasov dedicat jazz-ului. Desi nivelul de consum al concertelor de jazz este scazut in Brasov, consumatorii apreciaza
acest gen de muzica, iar 10% dintre tinerii cu varste cuprinse intre 18 si 34 de ani il plaseaza in topul preferintelor. Pentru
valorificarea acestor experiente muzicale de calitate acest festival de nisa trebuie transformat pana in 2021 intr-o sectiune a
Festivalului JAZZ at Bran Castle, la care participa 4,2% dintre locuitorii Brasovului si care este foarte apreciat de 70% dintre
acestia. In functie de valorile de consum inregistrate dup& aceasta fuziune, se poate lua o decizie cu privire la desfasurarea
festivalului pana in 2030.

The 48 Hour Film Pro
i Festival Brasov 48 Hour Film Project — Asociatia KunSTadt

Organizat in peste 100 de orase din intreaga lume, festivalul, aflat la editia a V-a, este o competitie de creatie de film
contracronometru, care stimuleaza creativitatea, munca in echipa si ii provoaca pe participanti sa dezvolte o productie de calitate
si originala ntr-un timp foarte scurt — doar 48 de ore.64% dintre brasoveni vizioneaza filme zilnic ceea ce denota faptul ca
industria cinematografica are potential de dezvoltare. Educatia cinematografica este, in schimb, o componentd absentad din
peisajul cultural al orasului. Acest eveniment este o oportunitate pentru organizarea in perioada 2016 — 2021 unor ateliere de
regie, scenaristica si productie de film, precum si a unor rezidente artistice la nivel local.2021 va fi un prag in care echipele vor
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avea ca tema crearea unor filme pornind de la povestile orasului. Tot atunci organizatorii festivalului vor putea infiinta o scoala
alternativa de film avandu-i ca formatori pe participantii la ateliere si rezidente din anii trecuti.

CARAVANA METROPOLIS
CINEMA IN AER LIBER
IULIE - SEPTEMBRIE

BRASOV
SIBIU
BUCURESTI

atuitdh
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Eveniment national, Caravana Metropolis poposeste anual in Piata Sfatului din Brasov. Desi se regaseste si in alte orase ale
tarii, acesta raspunde asteptarilor publicului brasovean, unul dovedit ca fiind interesat de productia cinematografica in proportie

de 60%. Caravana, deja cunoscuta la nivel national, reprezintd o oportunitate de atragere a zonei metropolitane la acest gen de
manifestari prin stabilirea unei locatii si in afara orasului pentru editiile din anii urmatori, pana in 2030.

Festival Caravana cinematografica Metropolis — Asociatia Metropolis
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Festival Caravana NexT — Asociatia KunSTadt

Dupa opt editii ale Festivalului International de Film NexT la Bucuresti, caravana NexT a poposit si la Bragov, Alba-lulia, Oradea,
Deva, Targu-Mures, Piatra-Neamt, lasi si Galati.Prezenta pe harta acestui festival este o necesitate in contextul unui oras cu o
strategie culturala asumata. Brasovul poate deveni un partener de traditie al evenimentului, iar Aleea de sub Téampa locul de
intalnire al cinefililor brasoveni. In fiecare an pand in 2030, Brasovul poate gdzdui si sesiuni de intrebari si raspunsuri cu
reprezentanti ai echipelor care semneaza filmele de scurt-metraj prezentate. incepand cu anul 2016 poate fi demaratun proiect
pilot pentru sustinerea participarii tinerilor pasionati de film la evenimentul din Bucuresti in calitate de voluntari.

Festivalul Concurs de interpretare ,,ART BRASOV ESTIVAL” — Masterclass Entertainment Debut — Scoala Populara de
Arte si Meserii ,, Tiberiu Brediceanu”

Aflatd in 2015 la a cincea editie, manifestarea doreste sa stimuleze interesul copiilor si tinerilor pentru muzica vocala si
instrumentala, sa descopere si sa promoveze tinere talente, sa introduca in circuitul valorilor creatii artistice noi sau mai putin
cunoscute. Concursul se adreseaza tuturor copiilor, tinerilor profesionisti sau amatori, care studiaza si iubesc muzica. Muzica
usoara romaneasca se afla in topul preferintelor brasovenilor cu o pondere de 53%, caracteristica asteptatd a unui public
obisnuit cu festivaluri precum ,Cerbul de Aur”. Concursul poate deveni o platforma educationala permanenta pentru promovarea
artistilor locali si a potentialului creativ bragsovean.
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Festivalul international , Transilvania CorFest* — Facultatea de Muzica a Universitatii ,,Transilvania“

Dedicat muzicii corale, festivalul a cuprins activitati pe sase ateliere (coruri pe voci egale, bijuterii ale creatiei corale roméanesti,
muzica roméaneasca religioasa ortodoxa, descoperind muzica elvetiana, studiul lucrarii ,Gloria“ de Antonio Vivaldi si muzica
spaniola si universala- repertoriu vocal-simfonic), dar si o serie de concerte corale sustinute de corurile participante care s-au
desfasurat atat la Aula Universitatii, cat si la Catedrala din Piata Sfatului, la Biserica Greco-catolica si la Biserica Romano-
catolica. Alaturi de corurile din Bragov au participat coruri din Sighisoara si lasi, dar si din Belgia, Spania si Elvetia. Dimensiunea
europeana deja exploatatd a evenimentului poate fi extinsa, acesta devenind o marca de sine statatoare a Brasovului prin

wyivgr oA

implicarea activa a operatorilor culturali si economici locali. Perioada 2016 — 2030 va aduce imbunatatiri in termeni de educatie

muzicala prin ateliere dedicate tinerilor, iar festivalului i se vor aldtura evenimente de mici dimensiuni pe acelasi profil.

Primaria Municipiului Brasov
Asociatia “Libris Cultural” Brasov

¥

Eveniment sustinut de
libréria online Libris.ro

16 - 20 |ULIE 2015
. S Plara Sfatulul

Festival International de Carte si Muzica — Asociatia , Libris Cultural”

in 2015, pentru al patrulea an consecutiv, lectura a venit in intampinarea brasovenilor intr-unul dintre cele mai indragite locuri de
promenada, Piata Sfatului. Cele mai mari case de discuri si edituri au fost in centrul vechi al Bragsovului cu o oferta bogata si
variata, cu CD-uri si carii potrivite pentru evadari in fictiune si muzica, pentru dublarea experientelor de vacanta. Pe langa
lansarile de carte si intalnirile cu scriitori, dupa amiezele sunt animate de artisti cunoscuti pe plan local si national. 34,3% dintre
brasoveni citesc, iar 83,4% ascultd muzica zilnic Tn timpul liber. Aceastd manifestare este o initiativda de sustinere a acestor
activitati recreative si poate contribui la imbunatatirea calitatii vietii din Brasov, fiind prima alegere a brasovenilor in topul
evenimentelor culturale. Continuarea anuala si sustinerea locala a evenimentului se contureaza ca o necesitate, dar si ca
raspuns la preferintele de consum cultural ale rezidentilor.
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FESTIVAL DE CULTURA URBANA
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‘, Festivalul de Cultura Urbana ,,Bohemian Square” — Asociatia Bohemian

Aflat deja la a lll-a editie, Bohemian Square este un eveniment cultural — artistic ambitios, ce ofera o alternativa de calitate pentru
petrecerea timpului liber ih mod interactiv. In cadrul acestei initiative, spatiile urbane ale Pietei Sfatului si Pietei Enescu au fost
reinterpretate intr-un stil creativ si boem, imbinand activitati care aduc plus valoare — cu scopul de a largi orizonturile comunitatii
catre posibilitatile incredibile de exprimare prin arta. Acest eveniment experimental este necesar in peisajul cultural al Brasovului
prin deschiderea pe care o ofera catre arta contemporana si modalitatile de utilizare ale acesteia in contextul unui oras care fsi
propune o reconfigurare prin cultura. In acord cu strategia orasului pentru culturd pana in anul 2030, spatiile reinterpretate pot fi
extinse in toatd zona metropolitana pentru a urmari modelul policentric de propagare a valorilor culturale. Locuitorii vor fi implicati
activ in dezvoltarea proiectului participand la redecorarea propriilor cartiere, iar anumite spatii reconfigurate vor lua forma unor
instalatii de arta contemporana permanente.
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. Festivalul de Dans ,,ROMANA” - Muzeul ,,Casa Muresenilor” Bragsov
Proiectul isi propune dlversmcarea ofertel cultural-turistice din orasul Brasov prin permanentizarea unui eveniment de tip festival
comunitar, desfasurat pe parcursul a doua zile, menit sa valorifice mostenirea culturald europeana de tip imaterial: dansurile
istorice si cele contemporane. Festivalul contine o sectiune pentru profesionisti si una pentru amatori, instruiti in prealabil de
catre organizatori. De la a doua editie festivalul are caracter international. 48,9% dintre locuitorii Brasovului apreciaza foarte mult
evenimentul ceea ce impune organizarea permanenta a acestuia. Pentru atragerea unui numar cat mai mare de participanti vor fi
sprijinite initiative private de cursuri de dans care se vor desfasura pe tot parcursul anului.

Festivalul de Dramaturgie Contemporana - Teatrul Dramatic ,,Sica Alexandrescu”

Singurul festival din Roménia dedicat exclusiv dramaturgiei contemporane are loc la Brasov. Cele mai importante spectacole
pornind de la texte contemporane (realizate in stagiunea ce precede festivalul) sunt invitate sa participe, acestea fiind insofite de
dezbateri teoretice, lansari de carte gi alte evenimente care au drept scop aducerea in prim-plan a tot ceea ce inseamna
preocupari, tendinte, problematici ale lumii contemporane, reflectate prin textul si spectacolul de teatru. Acest eveniment are un
potential de crestere deosebit fiind plasat de locuitori pe locul doi in topul preferintelor de consum cultural, dar si din punct de
vedere al deschiderii manifestate catre noile practici din teatrul contemporan. In materie de artele spectacolului, brasovenii
participa cel mai des la manifestari teatrale, segmentul de non-consumatori fiind de 53,5% - mai mic cu aproximativ 10% fata de
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nivelul national. 10% este si procentul de consumatori care prefera teatrul contemporan, segment ce poate fi exploatat prin
manifestari culturale sustinute. De aceea, la nivelul orasului este recomandabil un program dedicat dramaturgiei contemporane
materializat intr-o microstagiune anualé de spectacole prezentate in spatii neconventionale. O alta abordare strategica in
perioada 2016-2030 este extinderea festivalului printr-o sectiune internationald, dar si organizarea unor rezidente de scriere
dramatica in fiecare an pentru stimularea creatiei si promovarea dramaturgiei contemporane la nivel european.

-= C C BB festival de
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Festivalul de film cu licentalibera BVCC - AsociatiaLaborazon
BVCC - Festival de cultura libera a prezentat la jumatatea lunii iunie 2015 in Brasov, printr-o selectie de filme, muzica sau
proiecte interactive, felul in care platformele open-source si licentele libere stimuleaza creativitatea si colaborarea. 64% dintre
brasoveni vizioneaza filme zilnic in timpul liber.De aceea, in contextul modernizarii si diversificarii ofertei culturale, evenimentul
este o oportunitate de atragere a unui public care sa inteleaga potentialul creativ pe care il genereaza in viata profesionala astfel
de activitati.
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Festivalul de film de dragoste Love Story - Asociatia Fanzin

In perioada 9 — 15 februarie 2015, la Cinemateca Patria din Brasov, a avut loc prima editie a Festivalului Filmului de Dragoste —
Love Story. in cadrul festivalului au rulat 9 lungmetraje, printre care si celebrul film al lui Arthur Miller, Love Story (SUA, 1970), de
la a carui premiera se aniverseaza 45 de ani. Proiectiile sunt in perioada zilei de 14 februarie, cunoscuta ca Valentine’s Day.
72% dintre participantii la festival au apreciat foarte mult evenimentul. Festivalul poate fi dezvoltat prin realizarea unor sectiuni
de: filme celebre, filme romanesti, filme contemporane si prin stabilirea unui comitet de selectie relevant la nivel international. De
asemenea, pot fi organizate evenimente conexe pentru copii avand ca subiect istoria filmului si ateliere pentru adolescenti de
productie, regie si scenaristica de film. Prin aceste activitati festivalul se va deplasa din zona comercialului intr-o zona educativ-
culturala si chiar spre cea a filmului de arta fara modificarea genului de film prezentat, avand in vedere ca, la nivelul orasului,
31% dintre locuitori prefera filmele romantice.
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Festivalul DOC AND ROLL - Asociatia Fanzin
Doc and Roll este un festival de filme documentare despre muzica si muzicieni, despre rock si rockeri. Tn plus, ofera concerte live
la clubul Rockstadt. DOC AND ROLL este primul si singurul festival de acest gen din Roméania. Cinemateca Patria gazduieste
proiectiile din cadrul acestui eveniment cu intrare libera, in baza locurilor disponibile (72 locuri). Festivalul este un foarte bun
prilej de promovare a industriei muzicale recunoscute pe plan international. Acestuia ii poate fi asociat un program educativ de
realizare a filmelor documentare cu tematica locala, dedicat tinerilor. Filmele realizate vor putea fi prezentate intr-o sectiune
speciala a festivalului.

Festivalul Ecvestru Rasnov - Primaria Rasnov

Festivalul National Ecvestru, aflat la editia a Xlll-a, are loc in zona bazei de biatlon de pe Valea Cetatii. Programul cuprinde
parada trasurilor, demonstratii de cascadorie, concursul de tractiune si parada participantilor. lubitorii cailor sunt invitati sa
urmareasca ,parada Doamnelor”, concursul de frumusete cabalind pe rase de cai, show-uri de dresaj ecvestru, sarituri peste
obstacole si demonstratii de cascadorie cu cai. Este cel mai important eveniment al comunitatii rasnovene si unul dintre cele mai
importante din zona metropolitana Brasov. Festivalul va avea in vedere atragerea unui public national si international, Rasnovul
fiind deja cunoscut ca loc de antrenament pentru iubitorii de cai. Acesta va fi corelat cu evenimente conexe culturale si creative
din zona artei contemporane.
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anim’est

INTERNATIONAL ANIMATION FILM FESTIVAL

Festivalul international de animatie Anim’Est - Este’N’Est

Festivalul International de Film de Animatie Anim'est este cel mai mare festival de film de animatie din Bucuresti si unul dintre
cele mai importante din Europa. Celor sase sectiuni competitive ale festivalului (lung metraj international, scurt metraj
international, film romanesc, film studentesc, videoclip, Minimest) si sectiunii Animash (ex-Mozaic) (rezervate celor mai populare
filme de animatie ale momentului, premiate la festivaluri de film importante din lume) li se adauga in fiecare an sectiuni speciale,
dedicate unor scoli de film de animatie renumite in intreaga lume, unor studiouri care au realizat flme multi-premiate, unor
festivaluri de profil celebre din Europa, precum si unor animatori consacrati. Din 2011, festivalul are loc si la Chisinau, iar din
2014 Animest organizeaza si o editie la Brasov. 12,1% dintre locuitorii brasovului au participat in ultimii doi ani la acest
eveniment, iar 63,7% dintre ei I-au apreciat foarte mult. Festivalul trebuie sa devina o constanta a ofertei culturale brasovene, iar
continutul festivalului sa il depaseasca pe cel de la Bucuresti pentru a fi recunoscut la nivel national ca cea mai importanta
manifestare culturala dedicata filmului de animatie.

Festivalul International ,,Garofita Pietrei Craiului” - Centrul Cultural Reduta

Festivalul de folclor ,Garofita Pietrei Craiului” este la a IX-a editie. Scopul festivalului este acela de a promova cultura traditionala
a tarilor participante, de a crea o punte de legatura si un schimb cultural intre ansamblurile invitate, integrarea culturii traditionale
a poporului nostru in spatiul european, dar si de a prezenta oaspetilor istoria, cultura si frumusetile naturale ale Brasovului. in
anul 2015, reprezentatiile festivalului s-au desfasurat si la Fagaras si Predeal, nu doar la Brasov. Trupele participante au fost din
Ungaria, Serbia, Bosnia si Hertegovina, Grecia, Roméania si Ucraina. Conservarea traditiilor se plaseaza ca element de baza
pentru o strategie culturala sustenabila. De aceea, festivalul trebuie sa devina o constanta a ofertei culturale si chiar sa initieze
programe culturale permanente de-a lungul anului pentru promovarea folclorului national.

293




Festivalul Marile Serate Muzicale - Centrul Cultural Reduta

Avand patru editii pana in 2014, Festivalul International de Muzicd de camera ,Marile Serate Muzicale” se desfasoara in luna
noiembrie la Centrul Cultural ,Reduta” din Brasov, si aduce publicului valori universale ale muzicii clasice de camera. Este un
festival de un Tnalt nivel si prestigiu, care aduce impreuna muzicieni consacrati, solisti de nivel european si mondial de pe trei
continente. 6,7% dintre brasoveni au participat la acest eveniment in ultimii doi ani, iar 83,4% dintre acestia I-au apreciat mult si
foarte mult. Avand in vedere rata destul de redusa de participare, festivalul va avea loc o data la doi ani si va fi valorificat printr-
un parteneriat cu Festivalul International ,George Enescu”. Acest tip de manifestare presupune existenta unui spatiu
corespunzator in oras si zona metropolitana, aspect ce trebuie avut in vedere in dezvoltarea infrastructurii culturale.

Festivalul International de Opera, Opereta si Balet - Opera Brasov

S-a desfasurat timp de 12 editii pana in anul 2014, iar la el se reunesc timp de o luna interpreti, dirijori, coregrafi i regizori, in
cadrul unui eveniment major pentru viata culturala din Bragov si din tara. 7,6% dintre brasoveni au participat in ultimii doi ani la
acest eveniment care are un foarte mare potential de dezvoltare. Prezentarea unor productii internationale de calitate va
contribui la educarea publicului si la stimularea participarii specialistilor, plasénd Brasovul pe harta culturala a Europei in termeni
de opera, opereta si balet. Si desfasurarea acestui eveniment este conditionata de existenta unui spatiu adecvat in termeni de
infrastructura culturala.
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FESTIVALUL DE FILM
ISTORIC RASNOV &

FILME & DEZBATERI & CONCERTE % EXPUZITH & CARTI & SCUMLADEVARA Festivalul de Film Istoric din Régnov

Festivalul de Film Istoric de la Rasnov (FFIR) a aparut in anul 2009 din dorinta valorificarii unui capitol important al
cinematografiei locale si mondiale, dar si din nevoia de a produce in spatiul public romanesc discutii despre teme al caror impact
temporal depaseste efemeritatea clipei. S-a nascut astfel un eveniment unic pe piata culturala romaneasca in care Istoria i
Filmul Istoric starnesc ganduri si pasiuni, informeaza si emotioneaza, ridica intrebari si dezbate raspunsuri. O intdmplare
proaspata si relaxata, care intelege sa mixeze in chip firesc rigoarea si umorul. Cu sase editii la activ, FFIR face deja parte din
identitatea culturala a Rasnovului, marcand spectaculoasa ascensiune a oragului transilvan in topul national al destinatiilor
cultural-turistice (peste 200.000 vizitatori pe an). FFIR este recunoscut ca o manifestare culturala importanta de catre
comunitatea locala si sprijind dezvoltarea zonei metropolitane. Prin specificitatea temei si potentialul de atragere a unui public
numeros, festivalul se impune in peisajul cultural ca un eveniment obligatoriu.
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Festivalul Etnovember - Universitatea Transilvania Bragsov

Cea de-a 16 editie a Festivalului multicultural si medieval Etnovember s-a desfasurat la Brasov in perioada 15-17 noiembrie
2014. Tn cadrul evenimentului au avut loc expozitii de arhitectura, design, grafica, picturd si ceramica, piese de teatru, concerte si
un targ medieval. Festivalul este o oportunitate de explorare a noilor mijloace de expresie prezente in arta contemporana, dar
acest fapt presupune organizarea unor ateliere si cursuri conexe pentru sprijinirea participarii tinerilor. Artele vizuale ocupa un loc
important in strategia de reconfigurare a ofertei culturale pentru ca pot contribui semnificativ la redecorarea spatiului urban. De
asemenea, aceasta initiativa are in vedere si reconversia profesionala catre industriile creative si culturale.

Festivalul de Film Dracula Fantastic - Asociatia FANZIN

Festivalul de Film Dracula aduce ,sange proaspat” intr-un domeniu in care acest personaj simbolic a fost folosit pana acum doar
ca un pretext pentru capcane turistice kitsch. Este un loc comun atat pentru filme horror cat si pentru filme din specia fantasy sau
Science Fiction. Mitul lui Dracula s-a nascut la Brasov. ,Legendele despre sangerosul principe valah Drakulya” au fost scrise la
initiativa negustorilor sasi brasoveni si primele imagini simbol despre printul vampir sunt originate la Brasov. Castelul Bran, aflat
la 30 de km de Brasov, a fost consacrat de Bram Stoker ca fiind resedinta printului noptii. Fortareata a devenit astazi capitala
mondiala a ,vampirologilor”. Numai in anul 2014 a fost principala destinatie a Romaniei cu peste 540 000 de vizitatori platitori de
bilet. Pentru a celebra acest simbol mondial se va desfasura programul multianual ,Dracula” care include o serie de evenimente
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si manifestari culturale: Dracul-Tours, Dracula Film Festival, lluminatia — Ziua Mortilor, Conferinte, Documentare, Publicatii,
Dracula Carnaval, Terror cross, Halloween Art, Expozitie la Bastionul Tesatorilor, Casa Groazei, dar si Festivalul de Film Dracula
Fantastic.Anumite proiecte vor fi alocate prin concurs operatorilor economici care vor sa investeasca in sectorul cultural.

Festivalul de Cultura Cristian - Primaria Comunei Cristian

Unul dintre cele mai ,tinere” festivaluri culturale din zona metropolitana a Brasovului, acest eveniment este organizat intr-una din
cele mai mici localitati din zona, dar totodata una dintre cele mai bogate. incepand cu editia din anul 2015 evenimentul se bucura
de participarea unora dintre cele mai cunoscute nume ale scenei si artei romanesti, cu o agenda foarte bogata in spectacole,
lansari de carte, conferinte, concerte, expozitii. in contextul strategiei pentru cultura a Brasovului si zonei metropolitane, festivalul
se incadreaza in directia de actiune ocupare prin cultura. Continuarea acestei initiative va aduce oamenii din zona metropolitana,
si nu numai, mai aproape de manifestarile culturale, iar sustinerea acestui eveniment este o dovada a accesibilizarii culturii.
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Festivalul International de Magie Magic Fest - Pro Art

in perioada 04 — 06 iulie 2014 Brasovul a gazduit festivalul international de magie si iluzionism Brasov International Magic Fest,
cel mai mare festival de magie organizat vreodata in Roméania. Festivalul este organizat de Pro Art Entertainment, in cadrul Aro
Palace, si are ca scop sa ofere publicului brasovean, si nu numai, o introspectie in lumea magiei si in toate ramurile ei cu ajutorul
celor mai cunoscuti si apreciati magicieni din Romania. Caracterul atractiv al evenimentului va mobiliza un public larg si variat,
brasovenii avand o inclinatie catre consumul de divertisment. In anii urmatori festivalul fsi poate extinde zona de desfasurare,
devenind pana in 2030 o manifestare prezenta sub diverse forme in tot orasul, inclusiv in foste hale industriale sau cartiere-
dormitor.

Festivalul AMURAL - grupul informal AMURAL

Amural a pornit ca o forma de manifestare post-moderna ce aspira sa dea sens conceptual si practic relatiei dintre tehnologie si
arta, dintre real si virtual, dintre om si creatia lui. Amural este despre Brasov si despre depasirea lui, despre idee si depasirea ei,
despre ziduri si depasirea lor. Amural ofera un spatiu pentru vagabondaj artei intre zidurile orasului nostru si posibilitatea de a-si
gasi un loc permanent in comunitatea noastra, in viata fiecarui brasovean. De la prima editie, festivalul este ancorat in tehnologia
moderna, oferind un spatiu alternativ pentru creatia alternativa. in perioada 2016-2030, proiectului i se poate adauga si o sectiune
intitulatd Bragsov: work in progress devideo-mapping progresiv. Conservarea si restaurarea patrimoniului cultural sunt activitati
necesare pentru dezvoltarea sustenabila a oricarei societati. Noua sectiune va sprijini actiunile de refacere a cladirilor de
patrimoniu din peisajul urban demarate in Brasov, devenind suport creativ pe durata lucrarilor. Specialisti internationali in video-
mapping vor realiza proiectii interactive pentru cladirile selectate urmand ca an de an acestea sa se diminueze, o data cu
inaintarea lucrarilor. In final, fiecare cladire va fi luminata de o singurd lumina decorativa care va evidentia unicitatea arhitecturala
a orasului.
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Festivalul Joc Mania - Primaria Municipiului Rasnov

Réasnov a fost, pentru a sasea oara in anul 2015, timp de 8 zile, un loc de joaca pentru copii si parinti deopotriva. Joc Mania
inseamna ateliere creative de dimineata pana seara, spectacole haioase de teatru de papusi, lumi incredibile in filme de
animatie, povesti istorice interpretate prin benzi desenate, jocuri si surprize de neuitat. Acestui eveniment i se va adauga proiectul
international Chemnitz is Romanian. in Europa exista un singur muzeu dedicat jocurilor, Deutsche Spiele Museum, care se afl4 la
Chemnitz si detine 35 000 de jocuri, iar 600 dintre ele au ajuns la Brasov in 2015. Chemnitz se va muta la Rasnov prin acest
proiect care vizeaza dezvoltarea capacitatilor creative si colaborative in randul copiilor prin jocuri, fiind un foarte bun antidot la
insingurarea provocata de computer. Copii se vor juca singuri, impreuna si alaturi de adulti in cadrul unei serii de evenimente
dedicate jocurilor pentru diferite categorii de varsta. Avand deschidere internationald, proiectul va contribui la formarea viitorilor
profesionisti in industrii culturale si creative.

MUSILA BAR(_ENSES

: Festivalul Musica Barcensis - Forum Arte

Musica Barcensis, ajuns la a VI -a editie, a avut 19 concerte de muzica sacra in 10 biserici fortificate din Brasov si imprejurimi:
Halchiu, Cristian, Sanpetru, Rasnov, Bartolomeu, Prejmer, Ghimbav, Sf. Martin, Codlea si Harman, fiind un veritabil eveniment
metropolitan. La editia din 2015 au participat solisti, coruri, orchestre si formatii de muzica de camera, aproximativ 250 de
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muzicieni din tara si strainatate. Dupa traditia ultimelor editii, concertul de deschidere a fost completat de o actiune cultural-
recreativa, prin participarea membrilor Asociatiei Brasovul Pedaleaza, sub egida ,Brasovul pedaleaza... la concert!”. Evenimentul
va fi continuat prin adaugarea unor sectiuni atractive si apreciate de publicul international precum: Noaptea albé a concertelor
sau Trasee culturale.

Festival de Teatru pentru Tineret ,,De-a Rasu Plansu” — Scoala Populara de Arte si Meserii Tiberiu Brediceanu

Aflat la a V-a editie festivalul se desfagoara in regim de concurs si se adreseaza tinerilor cu aspiratii spre actorie, regie si
dramaturgie (arta scrierii dramatice). Momentele de teatru sunt organizate pe trei sectiuni — teatru, teatru de papusi si text
dramatic. Cu sprijinul operatorilor culturali si economici, festivalul se poate transforma in Olimpiada de Artele Spectacolului pentru
Tineret deoareceBrasovul se identifica la nivel national cu un oras turistic unde se practica sporturi de iarna, in special datorita
pozitiei sale geografice. Proiectul Olimpiada de Artele Spectacolului este inspirat in esenta de jocurile olimpice, dar inlocuieste
traditionalele sporturi cu manifestari culturale si creative din zona artelor spectacolului. Astfel, vor intra in competitie tineri
pasionati de teatru, dans, opera, opereta, muzica sau dramaturgie. Proiectul isi propune reconfigurarea orasului intr-un spatiu
cultural si creativ. Olimpiada va contribui la educatia culturala si artistica a tinerilor din zona si din Roménia care fac deja parte din
publicurile artelor spectacolului si care pot genera noi categorii de public. Evenimentul se contureaza ca raspuns la preferintele
de consum cultural ale brasovenilor care, in proportie de 8,5%, aleg teatrul in favoarea altor manifestari incadrate in categoria
artelor spectacolului.

Festival Oktoberfest — Asociatia pentru Dezvoltarea Turismului Bragov

O traditie germana adoptatéd de Brasov dupa modelul autentic bavarez, rauri de bere, muzica germana, fanfara, specialitati
culinare bavareze, jocuri reprezinta reteta de succes a festivalului care in 2014 a atins un numar de aproximativ 300.000 de
vizitatori. Este un eveniment care, desi a pornit de la a duce un plus pentru comunitatea saseasca din Brasov a ajuns sa fie un
plus de valoare pentru oras si sa promoveze traditiile sasilor din Transilvania. Argumentul cel mai puternic pentru continuarea
acestui eveniment este caracterul sau international, precum si capacitatea de a atrage turisti. Festivalul poate gazdui si
evenimente conexe dedicate traditiilor sasilor brasoveni pentru evidentierea specificului local.
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Open Park Festival — Asociatia Colors

Aflat la a lll-a editie, este singurul festival cultural outdoor de tineret care are loc intr-un parc din Brasov si care promoveaza
jocurile, arta si sportul in special in randul copiilor si tinerilor. Sectiuni: jocuri, sport, ateliere artistice, ateliere creative, expozitii,
spectacole. Pana in anul 2030, aceasta initiativa se poate extinde in toate parcurile din Brasov si in zona metropolitana. in plus,
la fiecare doi ani 1i poate fi asociat un Festival de artd de strada. Brasovul poate dovedi deschidere catre noi tipuri de arta
practicatd deja de mult timp la nivel international. Festivalul de artd de strada este un manifest care promoveaza dialogul
intercultural si accentueaza dimensiunea participativa a culturii opunandu-se elitismelor culturale de orice gen. Printre activitatile
creative defasurate se numara concerte, concursuri de grafitti, amenajarea si utilizarea unor skate parks, spectacole si ateliere de
street dance. Contribuind la dezvoltarea potentialului creativ local, festivalul este un indemn catre inovatie, spontaneitate,
experiment si gandire creativa adresat in special tinerilor. Proiectul apartine comunitatii urbane brasovene care are astfel
oportunitatea de a sublinia specificul local prin activitati culturale si creative.
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Festival Rockstadt Extreme Fest — Asociatia Rockstadt

Festival Rockstadt Extreme Fest este unul dintre cele mai importante evenimente de profil din Romania, cu o organizare
impecabila, cu voci autentice si nu generate de computer, cu trupe participante din multe tari, de pe toate continentele. 7,9%
dintre locuitorii Brasovului declara ca au participat in ultimii doi ani la aceastad manifestare care a fost apreciata ca foarte buna de
68,4% dintre acestia. Prin angrenarea operatorilor economici din zona, urmatorii ani ii pot aduce festivalului trupe de categoria A
din industria muzicii rock.
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Festival Saptamana Comediei — Asociatia Culturala FANZIN

Este unul dintre cele mai importante festivaluri de teatru din Roméania si singurul festival de teatru de comedie din Brasov. Se
doreste ca festivalul sa genereze un trafic consistent de turisti, care pot imbina placerea de a vizita Brasovul cu participarea la un
festival de teatru ce ofera un program consistent pentru toate gusturile. Institutia organizatoare a festivalului, Teatrul ,Sica
Alexandrescu” este preferat de 20,2% dintre brasoveni ca loc de recreere si petrecere a timpului liber, iar comediile ocupa primul
loc in categoriile de spectacol consumate. Festivalul se afla deja in topul preferintelor brasovenilor ca manifestare culturala ceea
ce ii ofera un potential mare de dezvoltare, iar in perioada urmatoare poate contribui la educarea gustului pentru teatru al
locuitorilor orasului si a zonei metropolitane. In plus, festivalul poate deveni un reper pe harta culturald nationala si internationala
printr-o selectie specializata a creatiilor prezentate.

Festival Science & Fiction — Priméaria Rasnov

Organizat cu participarea celor mai merituosi contributori ai fenomenului Science Fiction din Romania: artisti plastici, scriitori,
critici de film, jurnalisti, festivalul reprezintd o oportunitate de dezvoltare a zonei metropolitane prin mijloace de exprimare
creativa. Proiectiile de film S.F., cadrul natural montan, ambientul citadin rustic, cetatea asezata pe culme si caracterul turistic al
intregii zone evidentiaza forma unica a evenimentului — o vacanta la munte, in compania unor persoane apropiate de aceleasi
preocupari si idei.
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e Y5 Eestival Stand Up Fest — AsociatiaCulturala FANZIN

Primul festival de stand-up comedy din Roménia are loc la Brasov.Evenimentul are caracter competitiv, iar concurentii cu cele
mai bune glume se intrec pentru castigarea marelui premiu. in plus, ulterior cei mai renumiti standuperi din Romania sustin
spectacole. Mii de spectatori se bucura de umor, comedianti si spectacole de stand-up comedy de calitate in fiecare an. Acest
gen de divertisment se bucura de o apreciere pozitiva in randul populatiei din Brasov si zona metropolitana si poate fi asociat cu
programe educative pentru copii si tineri pentru stimularea creativitatii si a dezvoltarii personale. Festivalul poate fi extins in anii
urmatori cu reprezentatii in toata zona metropolitana.
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Desfasurat pe parcursul unui weekend festivalul doreste mutarea a tot ceea ce inseamna interes pentru arta stradala si urbana
in parcul unuia dintre cele mai mari cartiere din Brasov: Tractorul. Muzica, teatru, dans, arte plastice, expozitii foto, expuneri
literare, jocuri interactive, ateliere sunt prezentate publicului bragovean. Festivalul este o manifestare culturala care contribuie la
potentialul cultural si creativ al zonei si poate fi dezvoltat prin infiintarea unor programe de rezidente artistice cu participanti
nationali si internationali. O abordare strategicd a evenimentului, recomandatad in contextul repozitionarii Brasovului ca oras
cultural, este asocierea cu Festivalul Open Park.

Festival Strada dell’ Arte — Asociatia Culturala Museion

Festivalul Studentesc al Muzicii de Camera - Universitatea Transilvania Brasov

Festivalul se desfasoara in Aula Universitatii Transilvania si alaturi de studentii brasoveni au concertat, la prima editie din anul
2014, studenti de la Universitatea Nationala de Muzica Bucuresti, Academia de Muzica ,Gheorghe Dima” Cluj-Napoca,
Universitatea de Arte lasi si Universitatea de Vest Timisoara. Acest festival poate deveni in perioada 2016-2030 o sectiune
educativa a Festivalului Marile Serate Muzicale aflat in ascensiune si apreciat de publicul brasovean. Parteneriatul va oferi
studentilor oportunitatea de a intra in contact cu artisti internationali ceea ce va contribui la dezvoltarea lor viitoare.
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Festivalul Vibrate! - Asociatia Culturala Paul Constantinescu

Tinere vedete ale scenei muzicale clasice europene, laureati la zeci de competitii din intreaga lume, castigatori ai Concursului
International George Enescu, care performeaza la instrumente extraordinare, de la viori Stradivarius la claviaturi istorice locale,
participa la Festivalul Vibrate!. Timp de o saptaména, prima editie a acestui festival a gazduit concerte de muzica de camera, in
spatii alternative: Biserica Sf. Petru si Pavel, Sinagoga, Aula Universitatii Transilvania, Bistro de I'Arte, Muzeul Casa Muresenilor,
Sala Festiva a Colegiului Andrei Saguna, Bastionul Tesatorilor, Piata George Enescu. Brasovenii au apreciat mult si foarte mult
in proportie de 71,8% aceasta manifestare culturald. Reactile pozitive sunt un indemn la continuarea si dezvoltarea
evenimentului in cat mai multe spatii din Brasov si zona metropolitana pentru formarea unui public fidel, deja obisnuit cu astfel de
manifestari. Caracterul neconventional al festivalului este cadrul propice pentru asocierea unor activitati culturale si creative
conexe precum ateliere educative sau workshop-uri creative din zona artelor vizuale.

Zilele Filmului German si Francez - Centrul Cultural German, Alianta Franceza

Acest eveniment este organizat de institutile dedicate promovarii culturilor germana si franceza si consta in proiectia filmelor
recente, premiate la festivaluri europene. Proiectiile au loc la Centrul Cultural Reduta, iar intrarea este libera. Faptul ca 64%
dintre brasoveni vizioneaza filme zilnic reprezintd un avantaj in dezvoltarea evenimentului, dar acesta trebuie extins si catre zona
metropolitana prin organizarea unei caravane cinematografice.
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Zilele Internationale ale Francofoniei - Alianta Franceza

In fiecare an, pe 20 martie, este sarbatorita Ziua internationala a francofoniei, dedicatd milioanelor de oameni din intreaga lume,
care vorbesc sau folosesc in mod regulat limba franceza. Evenimentul reprezinta un prilej de a face cunoscute valorile culturale
ale acestei limbi, solidaritatea si deschiderea spre dialog ce i caracterizeaza pe vorbitori. in Brasov, evenimentul este gazduit in
Mansarda Casei Baiulescu si in anul 2015 a avut ca tema o seratd muzicala Georges Brassens. Cu acestd ocazie se
proiecteaza filme, au loc expozitii de carte si reviste, programe educationale pentru copii, recitaluri muzicale cu artisti brasoveni
si francezi. Evenimentul va continua in perioada 2016-2030 pentru intarirea si valorificarea relatiilor diplomatice culturale cu
Franta si in vederea stabilirii unor parteneriate internationale pentru promovarea culturii franceze in Roménia. De asemenea,
Brasovul poate initia demersuri pentru infratirea cu orase francofone care pot aduce plus valoare tuturor manifestarilor culturale
la nivel metropolitan.

Festivalul Clatitelor - Primaria Prejmer

Peste 20.000 clatite de toate felurile, facute dupa retete secrete, tineri costumati care mai de care mai interesant si un bal mascat
unde petrecerea tine pana in zori, sunt doar cateva din ingredientele unei zile de neuitat pe care o puteti petrece intr-o zi de
duminica a lunii februarie la Prejmer. Evenimentul a avut a Vlll-a editie in anul 2015 si este o sarbatoare gastronomica inedita
care contribuie la dezvoltarea comunitatii din zona Prejmer. Prin investitie strategica, festivalul poate dobandi caracter
international si pot fi organizate evenimente conexe educative.
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Acesta este un proiect de promovare a voluntariatului si premiere a celor mai activi voluntari implicati in proiecte comunitare. Ca
in fiecare an, 5 decembrie, Ziua Mondiala a Voluntariatului ne ofera prilejul de a multumi tuturor celor care s-au implicat, in mod
voluntar, in multitudinea de proiecte comunitare locale. Tnceput ca un eveniment dedicat voluntarilor din Sibiu, Gala pentru
Supervoluntari s-a extins din anul 2009 si in Brasov. Continuarea acestui demers reprezintd angajamentul comunitatii fata de cei
care contribuie la dezvoltarea sa si in acelasi timp evidentiazéd cooperarea dintre Brasov si Sibiu, acesta din urma fiind
recunoscut pentru angajamentul pe termen lung in domeniul cultural.

Gala Premiile Anului in Cultura - Consortiul Cultural Corona

Cea mai importanta organizatie culturalad strategica din Brasov organizeaza Gala Premiilor Anului in Cultura la Brasov din
ianuarie 2015. Pe baza propunerilor venite din mediul cultural sunt premiate cele mai bune proiecte sau personalitati culturale
nominalizate la categoriile: Cartea Anului, Proiectul muzical al anului, Expozitia anului, Proiectul cultural al anului, Concertul
Anului, Spectacolul teatral al anului, Festivalul Anului, Organizatia culturald a anului, Personalitatea culturala a anului.
Evenimentul poate fi dezvoltat prin implicarea organizatiilor economice din Brasov si Zona Metropolitana care pot oferi ca premii
experiente internationale: rezidente artistice, participarea la festivaluri sau burse de spectacole, workshop-uri sau conferinte.
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Maratonul de poezie si proza - Facultatea de Litere Brasov

Maratonul de poezie si proza se desfasoara in cadrul festivalului Etnovember, si se afla la XIV-a editie in anul 2014. Este
marturia vie ca poezia cititd Tncontinuu cateva ore bune nu ,omoara”. Se desfasoara sub deviza ,Intra cine vrea, ramane cine
poate!” si se doreste a fi o rampa de lansare pentru tinerii poeti. Continuarea acestui eveniment este importanta pentru tinerii
creatorii care au nevoie de sustinere si de un loc dedicat lor. Maratonului Ti pot fi asociate ateliere pentru tineri sau conferinte
internationale de scriere creativa. De asemenea, organizatorii pot publica anual creatiile participantilor printr-un parteneriat cu o
editura de prestigiu.

Sesiunea de comunicari ,,Tara Barsei” - Muzeul ,,Casa Muresenilor” Bragsov

Organizate incepand cu anul 2001, aceste sesiuni de comunicari anuale sunt cele mai longevive si constante evenimente
dedicate valorificarii cercetarilor stiintifice din spatiul public brasovean. Conferinta se bucura de participare din partea
reprezentantilor din intreaga tara a muzeelor, universitatilor si institutelor de cercetare cu profil socio-uman. Toate comunicarile
sunt publicate Tn anuarul ,Tara Barsei”. Conferinta meritd acum si o dimensiune internationalé deoarece poate plasa Brasovul pe
harta culturald a Europei, cercetarea stiintifica fiind prioritara la momentul actual in peisajul cultural din intreaga lume.

Parada Ziua de Calari - Uniunea Junilor din $cheii Bragovului

Evenimentul are scopul de a mentine si promova cea mai veche si mai frumoasa traditie a Brasovului, obiceiul defilarii calare a
Junilor. in fiecare an, In Duminica Tomii, Junii din cele sapte societdti din Schei si Brasovechi pornesc din Piata Unirii in
traditionala lor parada calare spre Cetatea Brasovului, de unde se vor intoarce in cartier, pentru a urca la locurile lor de la
Pietrele lui Solomon, unde are loc o0 mare petrecere campeneasca. La procesiune participa peste 200 barbati calare, in costume
traditionale specifice fiecarui grup, carora li se alatura partenerele Junite la petrecerea campeneasca. Evenimentul marcheaza
un ritual de trecere de la adolescenta la maturitate pentru béarbati, respectiv debutul oficial al primaverii. Brasovenii considera, in
proportie de 59,3%, acest eveniment ca cea mai importanta sarbatoare de traditie locald cu care orasul se identifica. Parada a
devenit o traditie recunoscuta chiar si la nivel national, iar in perioada 2016-2030 prioritatea va fi atragerea unui public european
cat mai numeros.

309




Aruncarea in tol - Uniunea Junilor din Scheii Brasovului

Aflat in stransa legatura cu parada din ,Ziua de calari’, aruncatul la inaltime a tinerilor Juni in tol (covor), reprezinta de asemenea
un ritual de trecere de la adolescenta la maturitate pentru barbati, si precede parada calare. Evenimentul este dublat de un alt
ritual, ,Aruncarea buzduganului’, in timpul caruia fiecare participant isi demonstreaza indeménarea la aruncarea si prinderea
unui obiect greu de fier. Pe toata durata demonstratiei au loc dansuri in hora (cerc), practicate exclusiv de barbati. Si acest
eveniment se inscrie in directia strategica de atragere a unui public national si international cat mai numeros in perioada 2016-
2030 prin valorificarea traditiilor locale.

Brasovul Pedaleaza - Asociatia Brasovul Pedaleaza

De cétiva ani buni biciclistii brasoveni sunt solidari si prezenti in spatiul public prin aceasta parada lunara, menita sa atraga
atentia asupra conditiilor de trafic, Romania ocupand un loc nedorit in topul tarilor cu prea multe accidente rutiere. Aceasta
asociatie are un rol activ in plan social, fiind prezentd la numeroase campanii de constientizare in diverse domenii de interes
comunitar. Activitatile realizate de asociatie pot fi corelate cu evenimente culturale din Brasov si zona metropolitana in anii
urmatori. In contextul acestui oras care incearca sa isi redescopere identitatea, un proiect ce poate fi demarat presupune
dezvoltarea unor trasee cultural-educative pe bicicletd care vor evidentia istoria si bogatia culturald a Brasovului. Gandite ca
drumuri initiatice dedicate patrimoniului cultural imobil, traseele vor contribui la constientizarea si promovarea identitatii
Brasovului cautand sa defineasca un spatiu cultural comun tuturor locuitorilor. Orasul va deschide astfel ,portile cetatii”
dezvaluind o colectie de locuri unice care I-au format.

Stagiune Bastionul Baroc - Centrul Cultural Reduta

Organizat pentru trei ani consecutivi (2013-2015), spectacolul de muzica baroca gazduit de Bastionul Tesatorilor si organizat de
Centrul Cultural Reduta s-a bucurat de un mare succes. La a treia editie a fost realizat un program mai dinamic, pe langa muzica
instrumentala fiind incluse si o reprezentatie de dans, inspirata din petrecerile medievale italiene, iar in pauze au fost momente
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interactive de grafica de benzi desenate, realizate de artistul Phillippe Govin. Editia din 2015 a fost realizata in parteneriat cu
Centrul de Muzica Veche Bucuresti. Bastionul Tesatorilor ocupa locul doi in topul obiectivelor culturale cele mai vizitate, cu un
procent de 27,3% la nivelul municipiului Brasov. In anii care urmeazéa acest festival va deveni o traditie permanenta a valorificarii
patrimoniului baroc, atat prin monumentele folosite pentru reprezentatii, cat si prin repertoriul ales.

Stagiunea de concerte de Craciun si de Paste - Biserica Neagra

Realizate de Biserica Evanghelica CA din Roménia - Parohia Brasov, aceste concerte tematice sunt foarte bine primite de
publicul localnic si de turisti, reprezentdnd o interpretare clasica a unui patrimoniu vesnic tanar, totul in interiorul celei mai
cunoscute biserici din tara, Biserica Neagra. Avand zeci de editii la activ, aceste spectacole eveniment se incadreaza in
calendarul cultural consacrat la Brasov si vor continua in perioada 2016-2030.

Stagiunea concertelor estivale de orga - Biserica Neagra

Poate printre cele mai cunoscute evenimente artistice de la Brasov din perioada verii, concertele estivale de orga ofera un
program extrem de variat si complex de recitaluri la cea mai mare orga din Romania, aflata in Biserica Neagra. In fiecare marti,
miercuri i joi, brasovenii si turistii aflati in oras au ocazia sa asiste la un spectacol impresionant de sunet. Acest eveniment are in
fiecare an invitati din intreaga lume, cei mai buni instrumentisti de orga din tara si strainatate dorind sa performeze pe claviatura
orgii din Biserica Neagra. Aproximativ 35% dintre locuitorii Brasovului participa la concerte in bisericile orasului, iar acest procent
poate fi valorificat in sensul dezvolt&rii unor astfel de manifestéri. in completarea stagiunii de concerte, pot fi organizate cursuri de
istorie muzicala si ateliere pentru copii, iar pentru valorificarea patrimoniului cultural imobil al Brasovului poate fi demarat un
proiect inedit: Perpetuum FEST - Festivalul operelor neterminate. Cladirea Bisericii Neagre, simbol al Brasovului, nu este
terminatd. Planul initial prevedea doua turnuri, insa proiectul nu a fost finalizat. Perpetuum FEST reprezinta un indemn la adresa
artistilor si persoanelor creative s& propuna scenarii pentru operele ce nu au fost terminate de autorii lor. Vor fi organizate
concursuri si ateliere pentru toate segmentele de varsta pornind de la creatii consacrate la nivel european din muzica, sculptura,
arhitectura, literatura, dramaturgie etc.
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Stagiunea permanenta a Filarmonicii Brasov

in fiecare zi de joi din saptdmana (cu exceptia lunilor de vacanta), brasovenii stiau ca la Casa Armatei are loc traditionalul
concert din stagiunea permanenta a Filarmonicii brasovene. Dupa mutarea in noua casa, Sala Patria, seara fiecarei zile de joi
inseamna pentru melomani un singur eveniment: spectacolul Filarmonicii Brasov. Cu toate acestea, se remarca necesitatea
educarii unor noi categorii de public din cauza faptului ca brasovenii se situeaza sub nivelul national de participare la evenimente
de filarmonica. Numeroasele festivaluri organizate la nivel local vor contribui pe termen lung la procesul educativ, iar institutiile
publice de cultura vor beneficia de pe urma acestora. De aceea, este important ca Filarmonica Brasov sa initieze parteneriate cu
diverse evenimente culturale care pot aduce plus valoare reputatiei sale.

Stagiunea permanenta a Operei Brasov

De zeci de ani se cunoaste intre melomanii brasoveni, mai ales intre cei care simpatizeaza teatrul liric, opera si opereta, ca
sambata seara are loc spectacolul regulat din stagiunea permanenta a Operei Brasov. Montari deosebite din repertoriul national
si international ofera publicului amator ocazia sa isi petreaca o seara de sambata exceptionala, in compania artistilor, solisti si
interpreti. Este necesar in peisajul cultural actual ca opera si opereta sa fie sprijinite de activitati educative conexe pentru
cresterea nivelului de consum. Opera Brasov poate gazdui spectacole invitate din tard sau strainatate si poate participa ca
partener la alte manifestari culturale pentru a fi prezenta in comunitatea brasoveana si a raspunde nevoilor actuale ale publicului.

Stagiunea permanenta a Teatrului Dramatic ,,Sica Alexandrescu” Brasov

Poate una dintre cele mai prolifice institutii culturale din oras, Teatrul Dramatic ,Sica Alexandrescu” i invita pe brasoveni la teatru
de marti pana duminica, in afara lunilor de vacanta. Cu un repertoriu diversificat, care imbina clasicul si contemporanul, tragedia
si comedia, artistii si regizorii ofera reprezentatii atat in sala mare céat si in sala studio, aproape in fiecare zi a saptamanii. Ca
institutie publica de cultura apreciata la nivel local, teatrul are datoria de a se impune ca actor social si educativ in viata
comunitatii. Festivalurile deja initiate pot fi valorificate in toatd zona metropolitana pentru dezvoltarea noilor categorii de public.
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Stagiunea de concerte a Universitatii Transilvania Brasov

Lansat relativ recent, acest nou concept artistic a prins foarte repede la public. Oferind spectacole cel putin o data pe luna, intr-
una din cele mai generoase sali de spectacol din oras - Aula D. Chiriacescu -, cu instrumente extrem de performante, studentii si
profesorii Facultatii de Muzica Brasov aduc prospetime si calitate in economia vietii cultural artistice din oras.

Recitalul de la ora 5 - Muzeul ,,Casa Muresenilor” Brasov

Aflat la a 11-a stagiune, acest eveniment sincretic oferd o ocazie unica publicului brasovean, si anume sa asiste la un recital
cameral de muzica clasica intr-un muzeu. Parteneriatul dintre Opera Brasov si Muzeul ,Casa Muresenilor” a oferit peste 200 de
spectacole, in fiecare zi de miercuri, de la ora 17.00, cu exceptia lunilor de vara. In ultimii ani acest eveniment a inceput sa fie
apreciat si de turisti ceea ce semnaleaza o nevoie certa de permanentizare.

Téargul de carte si muzica - Asociatia Libris Cultural

Alaturi de marile targuri de carte de la Bucuresti sau lasi, si Bragsovul are un asemenea eveniment, realizat sub patronajul
Asociatiei Libris Cultural. Ajuns in anul 2015 la a Xll-a editie, evenimentul are un caracter international. Prin adaugarea
componentei muzicale, acest eveniment are un specific aparte in peisajul evenimentelor de profil din tara. Lansarile de carte,
conferintele si concertele live permit publicului brasovean sa ia contact direct cu autorii si artistii participanti.

Targ de design romanesc contemporan NOD - Form Function

Prima editie NOD a legat 14 designeri romani de oricine cauta o alternativa la febra cumparaturilor de Craciun si la toate
produsele lipsite de mesaj care o incununeaza. Deschis la Simone, acest local a devenit un spatiu al libertatii de creatie,
conceput din pasiune pentru cei ce stiu sa se inventeze si reinventeze. Initiativa poate reprezenta un prim pas in dezvoltarea
orasului ca punct creativ prin organizarea Saptdmanii Modei la Brasov. Design-ul vestimentar romanesc contemporan a luat
amploare in ultimii ani, iar Bragsovul isi va asuma rolul de gazda al unui eveniment de talie nationala care va exporta talente la
cele mai importante saptdmani ale modei din lume. n acelasi timp vor avea loc ateliere de moda pentru impulsionarea artistilor
aflati la inceput de drum sau a tinerilor care isi doresc sa urmeze o cariera in domeniu.
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Téargul de voluntariat - Asociatia Colors Brasov

Organizat patru ani consecutiv (2011-2014), acest eveniment realizat de Asociatia Colors s-a dorit a fi un eveniment de
promovare a voluntariatului, care oferea posibilitatea de a cunoaste organizatiile neguvernamentale si institutiile publice care
lucreaza cu voluntari, de descoperire a proiectelor si de implicare ca voluntar in cauzele preferate. A devenit in timp principalul
instrument de recrutare de voluntari de la Brasov, vector extrem de necesar in perspectiva unei strategii culturale asumate si va
fi continuat in perioada 2016-2030.

Targul Mestesugarilor - Asociatia Mesterilor Populari

Realizat in weekend-urile estivale, Targul Mestesugarilor reprezinta o alternativa la piata de desfacere a obiectelor de artizanat.
Acest fenoment este foarte bine reprezentat la Brasov, sub influenta benefica a numarului mare de turisti romani si straini. Targul
poate fi dezvoltat in perioada 2016-2030 printr-un program intitulat Artizanii orasului.Existd mestesuguri cu o mare traditie in
Brasov care pot fi revitalizate datoritd sustenabilitatii activitatilor si produselor generate: tdmplarie, dulgherie, feronerie,
lacatuserie sau arta ceramicii. Transmiterea cunostintelor catre generatiile tinere va avea un efect benefic asupra pietei muncii
din Brasov contribuind la fenomenul de reconversie profesionala. Astfel, vor fi organizate cursuri pentru mestesugurile vechi si
actiuni de restaurare a patrimoniului cultural imobil din oras si zona metropolitana, acestea din urma fiind realizate de absolventii
cursurilor. Existenta unor astfel de mesteri la nivel local va genera, pe termen lung, si o crestere economica datorata unor
potentiali investitori in cautare de specialisti pe domenii de nisa.
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5. Comunicare si marketing

(sinteza)

Daca vrei sa produci o schimbare fundamentala in parerile si comportamentul oamenilor... trebuie sa creezi o
comunitate in jurul lor, unde noile convingeri pot fi practicate, exprimate si educate. — Malcolm Gladwell, The tipping point

REZULTAT ASTEPTAT

e Construirea unei comunitéati creative, deschisa dialogului, care imparte aceleasi valori si convingeri; o0 comunitate dornica sa
evolueze prin cultura.

OBIECTIVE SPECIFICE

e Conturarea mai ferma a profilului international al oragelor prin intermediul culturii

OBIECTIVE OPERATIONALE

e ,,Promovarea orasului si a programului sau cultural”

..imbundtétirea perspectivei internationale a rezidentilor”

e Transformarea atitudinilor si a perceptiilor fata de cultura la nivelul orasului Brasov si a Zonei Metropolitane prin asumarea
centralitatii culturii si a dialogului intercultural.

e Atragerea unor noi categorii de public prin crearea unei oferte culturale diversificatecu o puternica dimensiune participativa.

o Cresterea sentimentului de apartenenta a locuitorilor la spatiul si cultura europeana prin pozitionarea strategica a orasului
pe harta culturala a Europei.
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PRINCIPII CHEIE

1.

Segmentarea publicului tinta. Categoriile largi de public carora li se adreseaza strategia culturald necesita o impartire
atenta in vederea transmiterii unor mesaje adresateoamenilor potriviti, la momentul si locul potrivit.Perceptia publicului
general fata de activitatile culturale ale orasului a fost identificatda cu ajutorul studiului de consum cultural, care
reprezintapunctul de plecare in identificarea tacticilor ce trebuie urmate pentru stimularea participarii la viata culturala si
schimbarea mentalitatilor. Comunicarea excesiva va fi evitata, iar furnizarea informatiilor relevante se va realiza intr-un mod
flexibil si eficient.

Transparenta informatiei furnizate si comunicare proactiva.Pentru cresterea gradului de incredere a cetéatenilor in
dezvoltarea culturala a orasului, comunicarea se va realiza transparent si proactiv. In societatea actuald, manipularea
publicului prin mesaje aduce beneficii doar pe termen scurt, pe cand relatiile construite pe incredere si prietenie conduc la
potentarea procesului comunicational pe termen lung. Astfel, un cetatean informat corect este motivat si devine actor al
schimbairii.

Abordarea bidirectionala, deschiderea catre dialog.Activitatile de comunicare vor functiona bidirectional bazéndu-se pe
schimb de informatii, comentarii si aprecieri critice. Comunicarea este un proces dinamic reglat de impresiile exprimate ale
comunitatii care poate deveni un indicator de monitorizare si evaluare al strategiei culturale. Gandirea critica si implicarea
comunitatii sunt aspecte cheie in dezvoltarea continuturilor culturale sustenabile.

Creativitatea si implicarea comunitatii. Activitatile de comunicare vor avea o dimensiune participativa, iar cetatenii vor
avea posibilitatea de a contribui creativ la credibilitatea campaniilor generate la nivelul comunitatii. Procesul de comunicare
va deveni parte din viata culturald a orasului facilitdnd implicarea tuturor partilor interesate.

Adresabilitate europeana. Dimensiunea europeana a strategiei de comunicare se va contura, in primul rand, pornind de la
continutul artistic si creativ al programelor culturale, precum si de la mijloacele de exprimare utilizate. Cooperarea
transnationala este o prioritate mentionata explicit in strategia culturala, in care procesul de comunicare joaca un rol
important.
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PUBLICUL TINTA

SEGMENTE GENERALE

1.

e 6 o o6 o N e o o o

Segmente teritoriale:

Cetateni ai orasului si zonei metropolitane Brasov
Cetateni ai Romaniei

Cetateni ai Europei

Imigranti care locuiesc temporar in oras si zona metropolitana
Segmente sociale:

Tinerii

Seniorii

Minoritatile etnice

Persoane cu handicap

Turisti

SEGMENTE SPECIALIZATE:
1. Segmente profesionale:
Antreprenori
Specialisti Tn domenii conexe culturii
Reprezentanti ai industriilor culturale si creative
Segmente institutionale:
Autoritati publice locale si centrale
Institutii publice
Operatori culturali
Mass media

e 6 0 o N e o o

Procesul de comunicare va urmari o abordare transversala a segmentelor identificate in baza obiectivelor specifice si operationale
stabilite de strategia culturala. Scopul principal, in cazul segmentelor generale, este cresterea gradului de constientizare a
importantei asumarii unei strategii culturale la nivelul comunitatii si participarii la evenimente pentru a produce un impact pozitiv in
societate pe termen lung. Segmentele specializate se afla de partea persoanelor decidente sau initiatoare de proiecte, fiind
generatoare de continut comunicational. Rolul lor este sa participe activ la strategia de comunicare in vederea crearii unui spatiu

cultural divers si dinamic,determinand in acelasi timp o noua paradigma de guvernanta culturala.
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Instrumente de comunicare

Instrumente de comunicare traditionale:

Instrumente

Exemple

Materiale tiparite

Afise, flyere, Publicatii, Reviste

Comunicare Online

Website-uri, Retele de socializare, Bloguri, Portaluri culturale din
Roménia si Uniunea Europeana

Comunicare outdoor si indoor

lluminare stradala, Panouri exterioare si interioare, Instalatii de
arta contemporana

Canale de informare pentru turisti

Centre de informatii, Agentii de turism

Materiale promotionale

Obiecte, Suveniruri
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Evenimente Activitati culturale, dezbateri, conferinte, ateliere si discutii cu
publicul

Mass-media Diseminarea informatiei prin posturi de radio si televiziune

Instrumente de comunicare neconventionale:

1. Post de radio CEaC - infiintarea unui post de radio online dedicat celor mai importante stiri din Capitalele Europene ale
Culturii difuzate Tn limba roméana si limba engleza si deschiderea unui site de stiri traduse n alte limbi utilizate frecvent la
nivelul UE.

2. ART EXPRESS - Actiunea Trenul. Actiunea Autobuzul — o serie de trenuri vor avea cate un vagon ambientat in sensul
promovarii ofertei CEaC pentru imbunatatirea timpului de calatorie: Trenul Muzeu, Trenul Biblioteca, Trenul Teatral,
Trenul Dansator, Trenul Cinema. Gara va deveni un hub cultural — gazda pentru expozitii, concerte performance-uri,
proiectii de film. Brasovul este una dintre statiile de oprire a singurului tren care leaga Parisul de Istanbul — Orient
Express, care poate deveni un vector de promovare a CEaC 2021.

3. Retrospectiva digitala CEaC — un proiect dedicat programului CEaC care presupune organizarea unei expozitii digitale
dedicata conceptelor promovate de fiecare oras. Retrospectiva digitala CEaC va contribui la intelegerea conceptului,
precum si a importantei si rolului candidaturii.
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In analiza conditiilor necesare pentru sustinerea evenimentelor si actiunilor care vor fi derulate sub egida conceptului de Capitala
Europeana a Culturii, trebuie luate in considerare aspecte multiple care includ, alaturi de starea infrastructurii culturale, si gradul
de dezvoltare si calitatea infrastructurii de acces si mobilitate. Nu in ultimul rénd, o infrastructura de primire turistica dimensionata
in mod corespunzator si care sa acopere nivelul de asteptari si cerinte al tuturor categoriilor de turisti, este o cerinta esentiala
pentru succesul actiunilor propuse.

Primirea titulaturii de Capitala Europeana a Culturii si derularea evenimentelor propuse sub egida acesteia va genera o crestere
semnificativa a interesului vizitatorilor si, implicit, a fluxurilor turistice. Din aceasta perspectiva, existenta unei infrastructuri de
primire corespunzator dimensionate, care sa ofere servicii diverse si de calitate adaptate la cerintele si puterea de cumparare a
tuturor categoriilor de turisti este esentiala. Si din aceasta perspectiva, Brasovul beneficiazd de avantajul localizarii si de caracterul
pronuntat turistic al zonei, ceea ce a generat o dezvoltare propuntata, mai ales in ultimii ani, a infrastructurii de cazare. De altfel,
Brasovul este lider regional si national din perpectiva gradului de dezvoltare al acestei infrastructuri dar si din punct de vedere al
numarului de sosiri, fapt demonstrat de analiza realizata intr-unul din capitolele subsecvente.

Brasovul a pornit mai tarziu in cursa pentru EcoC pentru ca nu a dorit sa adopte un sistem formal in candidatura.

S-au facut astfel analize profunde de continut si structura incad din 2014, s-au demarat primele sondaje de opinie menite sa
evalueze disponibilitatea si deschiderea cetatenilor catre un demers care prin natura lui, implica toate straturile sociale active.

Au fost cantarite obiectiv posibilititile si gradul de asumare, iar abia dupa ce autoritatile s-au pus IN UNANIMITATE de acord
asupra modului in care acest demers va fi sustinut, si-a anuntat (ultimul de altfel) intentia de a participa la competitia ECOC 2021.

Lansarea s-a facut doar dupa ce autoritatea locald a avut dovezile relevante privind capacitatea de sustinere publica, de asumare
la nivelul populatiei locale si numai dupa ce a avut prin vot unanim acordul decidentilor politici atat la nivelul orasului cat si la
nivelul Consiliului Judetean, precum si sprijinul si angajarea Agentiei Metropolitane.
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Pregatirea candidaturii a urmat un parcurs coerent — de la studii si sondaje de opinie cu privire la oportunitatea si interesul unui
asemenea demers la creionarea unor posibile axe de forta ale viitorului program cultural, la consultarile publice si cu categorii de
stakeholderi pe marginea acestor prime orientari, la participarea stakehoderilor in formularea si nuantarea abordarilor conceptuale
si programatice si, in fine, la definitivarea acestui program prin incorporarea rezultatelor studiului de consum cultural si prin
consultari extinse.

Proiectul Brasov 2021 - Capitala Europeana a Culturii va contribui la o si mai buna integrare a comunitatilor care formeaza Zona
Metropolitana Brasov. Acest proces are doua sensuri: pe de o parte o mai buna iradiere dinspre ,centru” spre ,periferie” a valorilor
si calitatii actului cultural, respectiv o mai buna cunoastere la ,centru” a legaturilor istorice, sociale, economice si culturale cu
localitatile din zona metropolitana.

Unul din obiectivele majore ale acestei candidaturi il reprezinta ,transferul” de cunostinte, de moduri de a face lucrurile. Limitarea
disparitatilor intre localitatile zonei va fi unul dintre cele mai importante beneficii ale intregului proiect. Cresterea sentimentului
apartenentei la o comunitate mai mare, regionald, va duce la intarirea coeziunii sociale. Generarea unei agende culturale comune
pentru intreaga zona, care sa puna localnicul sau turistul in fata unei oferte cat mai generoase de petrecere a timpului liber, este
un alt obiectiv major.

Tabelul 99. Importanta candidaturii la titlul de ,,Capitala Europeana a Culturii - 2021”
distributie pe categorii de varsta si nivel de educatie

Cat de importantd este candidatura % o

Brasovului la titlul de Capitala Europeana a _ _ _ e @ A %ﬁ b=
Culturii in anul 2021 pentru... (nota de la 1 la %« = = = s @ & 2 .9 ‘g 5
7 cu ,1 = deloc important’, iar ,7 = foarte &} '?:’ gl S,.I’ g = 8 % 3 ; Zg E’_
important’) £S 2 | 8|3 |8|we 38|23
... Judetul Bragov 640|539 545 564 575|564 556 554
... Intregul oras 6.29 | 528 565 585 594|587 564 554
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... Localitatile din jurul Brasovului 6.18 | 6.23 | 6.19 1 6.40 6.51)6.43 |6.28 | 6.36
... Cartierul in care locuiti 56159 6.12 6.38 6.35)/6.32 6.14 | 6.21
.. Dvs. personal 549 6.34  6.33 6.46 6.62)6.55 |6.43 |6.43

*non-raspunsurile nu au fost luate in considerare in calculul scorului mediu. Datele se citesc pe coloane

Pentru pregatirea candidaturii au fost realizate studii de consum cultural si multiple consultari publice menite sa puna in evidenta

asteptarile rezidentilor precum si cele specifice ale diferitelor categorii de stakeholderi si care astfel, sa permita o fundamentare
realista a programului cultural.

Trebuie precizat ca implicarea stakeholderilor s-a realizat inca din faza de inceptie a proiectului, prin constituirea, la initiativa
acestora, a Consortiului Corona inca din anul 2014.

Tabelul 111. Importanta candidaturii municipiului Bragov la titlul de ,,Capitala Europeana a Culturii - 2021” (populatia generala, distributie pe
categorii de varsta si nivel de educatie, scor mediu)

Cat de importanta este candidatura % @
Brasovului la titlul de Capitald Europeand a _ . . S | o 2 ® g
Culturii in anul 2021 pentru... (nota de la 1 la % 2 = = = @ & -% _ 3 ‘g 5
7 cu ,1 = deloc important”, iar ,7 = foarte _3_ g gl %.I’ @ = g 5 3 :c;, :{%— ’g
important’) 28l 2| 8 8 [8|we S8 |EF
... Judetul Bragov 6,2 16,1 61 6,3 57 |60 6,3 6,0

. Loca!lta’;lle din jurul Brasovului (zona 58 |58 56 60 46 |56 5.8 5.6
metropolitana)
... Localitatea dvs. 56 |56 54 59 42 |56 5,5 5,2
... Dvs. personal 50 148 50 53 |45 |49 5,0 45

*non-réspunsurile nu au fost luate in considerare in calculul scorului mediu
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in acelasi stil ponderat, locuitorii Brasovului si cei ai zonei Metropolitane nu au raspuns entuziasmant pozitv la intrebarea legata de
importanta candidaturii orasului la titlul de Capitala Europeana a Culturii. Aproape toate categoriile, indiferent de nivelul de
educatie sau de grupa de varsta au evitat sa afirme cu certitudine ca titlul de Capitala Europeana a Culturii este foarte important.

Estimam ca parte din prudenta raspunsurilor este rezultatul faptului cd oamenii nu au fost destul de bine informati despre
avantajele, particularitatile sau deschiderea pe care o astfel de nominalizare o poate aduce orasului.

Atat autoritatile cat si decidentii culturali si-au propus sa puna accent pe diversitatea evenimentelor culturale dar analizele
diagnostic au relevat ca integrarea acestora in directii de actiune, structurate pe axe de dezvoltare, vor fi mai usor de gestionat si
manageriat la nivel local.

Idei pentru formularea conceptului final Brasov ECOC2021

Ideile care s-au cristalizat in cristalizat in urma intalnirilor, grupurilor de lucru, consultérilor si brainstorming-urilor desfasurate timp
de cinci luni la Brasov au fost supuse unui amplu proces de dezbatere publica. La acest proces si-au adus contributia oameni de
cultura, organizatii nonguvernamentale care activeaza in sectorul cultural, manageri si directori de institutii culturale, cadre
universitare precum si aproape toti cetatenii care si-au exprimat péarerea pe site-urile deschise special pentru aceste consultari.

Cele sase propuneri de concepte prezentate mai jos au fost descrise de autori, argumenténd valoarea fiecarei abordari si posibila
lor valorizare din punct de vedere strategic in competitia in care Municipiul Brasov s-a angajat.
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»Multiculturalismul orasului celor 10 nume”

Dr. Dan Nazare

Sa ne inchipuim un cerc in care apare scris numele Brasov, iar din el pornesc, spre toate punctele cardinale, 9 linii. Numele
roméanesc si actual al orasului, atestat din evul mediu, trimite la o comunitate romaneasca harnica, nici pe departe fara chef de
munca si fara curaj, si care, prin negustorii ei dadea, inca din secolul XV, cel mai bogat contribuabil al urbei.

Din cercul mai sus mentionat porneste spre nord-est o alta linie pe care putem nota numele Brasso, ce trimite tot la o comunitate
veche a orasului (a doua ca marime in prezent), ce a crescut spectaculos prin afluirea dinspre arealul secuiesc la final de secol
XIX, odata cu prima industrializare. Cea mai importanta personalitate maghiara a orasului, celebrul fotograf Brassai, a luat chiar
numele orasului ca pseudonim si i-a dus faima spre toate zarile, desi considera ca a plecat din ,,ultimul oras al Occidentului”,
dincolo de care incepe ,,Orientul”.

A doua linie poate soca fiindca merge spre est si are numele Stalin, unul ce trimite la perioada dintre 1950-1960, cand orasul s-a
numit asa, cand s-a produs a doua industrializare. ,,Orasul Stalin” era ,,orasul rosu”, insa nu pentru culoarea tiglelor de pe case,
ca in evul mediu, ci pentru c&, cu pretul unor traume vizibile si astazi, a ciutat sa se transforme in ceva ce in prezent putem
recupera spectaculos sub forma spatiilor industriale reconvertite. Asadar, o mostenire ce nu trebuie uitata, ci asumata si
valorificata si cultural si turistic.

Urmatoarea linie, tot in sensul acelor de ceasornic, are la capat numele de Persava, numele turcesc al Brasovului. Mostenirea
aceasta este una dintre cele mai interesante, fiindca nu luam in calcul doar ca la Biserica Neagra se afla o mare colectie de
covoare anatoliene, ci ca pana in zorii modernitatii burgul era perceput ca unul ,,schismatic”, chiar ,,turcesc”, daca drumetul venea
dinspre vest. De altfel, un englez, intr-o carte aparuta in 1855 semnala in oras ,,luleaua de chihlimbar, ciubucul lung, tutunul bine
mirositor, splendida dulceata si multe alte dulciuri din bucataria cofetarului turc, cafeneaua gen chiosc, bazarul si alte specialitati”.
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O linie ce are la capat numele Stefanopolis pleaca din cerc spre sud-est si ne duce cu gandul la mostenirea greceasca a
Brasovului. Numele orasului, tradus din greaca, insemna orasul lui Stefan (,,cel incoronat”), ce ne duce cu gandul la mult mai
cunoscutul Corona. Negustorii ,,greci’, nume generic sub care se puteau ascunde nu doar romani, ci si alti balcanici, au fost primii
ce au patruns in orasul sasesc, prin casele cumparate, iar capacitatile lor intelectuale si spiritul comercial ii fac destoinici,
bunastarea le asigura libertate si stralucire, reciprocul lor sprijin negustoresc inseamna spirit comunitar, tenacitate si staruinta in
intreprinderi.

Urmatoarea linie merge spre sud si are la capat numele bulgaresc al orasului, Brashiev, fiindca constructorii bulgari au participat la
edificarea Bisericii Negre si au locuit alaturi de romani in cartierul ce purta numele Bolgarszek. Célatorii straini, care treceau prin
Bragov, faceau confunzii si ii numeau aproape invariabil pe romanii din Schei ,,bulgari”, iar acest soi de ambiguitate cu reverberatii
si in limba liturgica si cartile de cult pastrate, ne face sa evidentiem, in trecutul multicultural al Brasovului si componenta bulgara si,
in sens mai larg, slava.

Cu trimitere la stema orasului ne putem imagina la capatul urmatoarei linii, orientata spre sud-vest, numele Corona, denumirea
latina a orasului ce duce pe linia catolicismului spre Roma, iar aceasta mostenire latina ascunde o bogata cultura, ce ne apropie,
poate cel mai tare, de nucleul vechii Europe. Goticul ne-a lasat mostenire cel mai mare edificiu de cult dintre Viena si Istanbul,
Biserica Neagra, iar salba de biserici, unele fortificate, din Tara Béarsei, ne-au plasat, prin cea din Prejmer, pe lista UNESCO.

O alta linie ce merge spre vest are la capatul ei denumirea de Brasovia, sub care e cunoscuta cetatea de pe Tampa, dardmata din
ratiuni militare, dar sub acest nume generic se poate ascunde orice loc disparut din oras, fie ca este vorba de un bastion, o casa,

un parc, o piata sau o statuie.

Urmatoarea linie este indreptata spre nord-vest si ne duce cu gandul la numele de Krunen, numele dialectal sasesc al Brasovului,
cu trimitere la colonistii numiti generic sasi de pe teritoriul Imperiului German, din zona Luxemburgului, dar acoperind si alte arii
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geografice, fiindca printre ei se aflau si flamanzi, valoni si chiar italieni. Asadar, un creuzet etnic, avand leaganul in ceea ce numim
vechea Europa, primul nucleu al Uniunii Europene actuale.

Ultima linie ce merge spre nord are la capatul ei numele german Kronstadt, ce vine in completarea dimensiunii sasesti si care
poate fi cultivata si completata cu extensii, fie protestante, fie mai ales catolice, nu doar spre spatiul Germaniei, Austriei si Elvetiei,
ci chiar si al Poloniei si Cehiei, foste si actuale zone ale germanitatii, unde celebrul reformator brasovean Honterus s-a format si
creat. Insa nu doar el, ci si alti ganditori, ce au renuntat la perspectiva unei frumoase cariere acolo pentru a se intoarce la Brasov.
Reveneau si anonimele calfe ce faceau calatoria initiatica obligatorie, la fel cum si destule calfe germane se initiau la Brasov.
Orasul a adapostit si evrei, armeni, romi, italieni si alte neamuri, cu povestile lor fascinante, un emigrant danez fiind primul care a
impodobit la Brasov un brad de Craciun.

Am incercat sa comprim cat am putut aceasta descriere, ce poate fi mult amplificata si umplutd cu evenimente culturale, pornind
de la aceasta mostenire unica in felul ei in spatiul roméanesc. ,,Orasul celor 10 nume” poate fi ortografiat cu mai multe caractere de
litere diferite si este mult ajutat prin recenta si inca nu prea bine asimilata schimbare de titulatura, de la ,,capitala culturala a
Europei” la ,,capitala europeana a culturii”. Accentul nu mai cade numai pe ce avem diferit si specific, ci si pe ceea ce avem in
comun, pe ,,dimensiunea europeand”, fiindca va trebui sd aducem, printr-o diversitate de evenimente culturale de tinuta, Europa
din toate punctele cardinale, aici la Brasov, desi, prin istoria trecuta, deja am adus-o. Conceputul descris mai sus ni-l da orasul, nu
trebuie sa inventam ceva, sa mergem spre abstractizari, sa fortam lucruri pe care sa le demonstram cu argumente rationale, ci
doar sa invitam alaturi de noi in 2021, dar si in anii premergatori, artisti si public european, ce in mare masura are legatura cu
orasul, prin simplul fapt ca stramosii lor au lasat urme aici. De fapt, pentru Brasov, ,Europa este aici!”, daca e sa fim si mai
ambitiosi si nu neaparat prea aroganti si orgoliosi, , Toata/intreaga Europa a fost/ inca (mai) este aici!”
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Opera Prima — prima carte, prima scoala, prima gramatica in limba roméana, prima tiparnita...
Dr. Vasile Oltean

"Ati mai vazut un oras mai patriot ca Brasovul?” — exclama Eminescu. Primul care vedea Brasovul Capitala Europeana a Culturii a
fost Nicolae Titulescu, care in testamentul din anul 1939 preciza spre cunoastere si implinire: "Sa ma inmormantati la poalele
Tampei, pe o alee intre brazi, undeva mai deoparte. Prietenii mei de la Brasov imi vor gasi locul. Tache lonescu, la poalele
Bucegilor, eu la picioarele lui, la poaleleTampei...”.

Poate vreun oras din tara aceasta sa aseze in calendarul existentei sale marturii definitorii ale culturii nationale ca Brasovul?
Diaconul Coresi edita aici, sub egida Bisericii Sf. Nicolae, primele carti de circulatie in limba roméana, asezand definitiv biruinta
scrisului Tn limba romané si fixand pentru totdeauna normele limbii literare, dovedind ca "Intru bisericd mai bine e a grai cinci
cuvinte Tn limba roména decat intunericu de cuvinte in limba striind” (Talcul vangheliilor — 1564 ). Dimitrie Eustatievici Brasoveanul
la 1757 si apoi Radu Tempea la 1797 realizeaza primele doua gramatici ale limbii roméane in Scheii Brasovului. Dascalul Costea si
apoi familile de carturari: Duma, Hoban, Baran, Tempea, Grid s.a. formeaza o veritabila scoald de copisti, copiind, traducad si
realizand carti de mare interes national pentru fiinta poporului nostru.

Cunoaste cineva ca putin cunoscutul dascal din Scheii Brasovului, Nicola Nicolau, a scris primele trei carti din Europa despre
Napoleon, aflate in arhiva din Schei?: “Intamplarile r&zboiului frantozilor si intoarcerea lor de la Moscova”; "Napoleon Bonaparte,
ce au fost si ce este”; "Vrednica de pomenire Biruinta ce in vremea noastra s-au facut. Piramida cea din tunuri inaltata in marea
cetate Moscova”. Dupa ce slujise scoala din Schei si cea de la Golesti, insotise pe Dinicu Golescu in Europa in calatoria sa si
scria, nu numai cartile despre Napoleon, ci si alte carti de interes national si international: "Geografia sau scrierea pamantului”;
"Descoperirea Americii’; "Plutarh nou sau pe scurt scrierea vietii celor mai vestiti barbati” s.a., fiind ales membru al "Societatii
filosoficesti a neamului roméanesc”.
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Aflat la Tntélnirea tuturor drumurilor care duceau spre Muntenia si Moldova, dar inzestrat si cu dreptul de "etapa si depozit”,
Brasovul devine nu numai un construct comercial-economic dar mai ales cultural in conjunctura creata in relatia pe care a avut-o
cu populatia saseasca a cetatii. Ati mai intalnit undeva in lume ca cetatea saseasca medievala a Brasovului sa fie slujita ca
"scriitor la cetate” de protopopii Bisericii din Schei (lane, Mihai, Bratu — sec. XVI, loan Barac — sec.XVIll), ca sa dam doar céateva
exemple? Acestia alcatuiau documentele oficiale ale cetatii, fiind rasplatiti financiar, dar si moral in relatile cu romanii din Schei,
fiind folositi si ca mesageri in legaturile cu Moldova si Muntenia, aducand de acolo privilegii de comert, dar si carti.

Impresionanta este concurenta loiala si constanta la Brasov dintre populatia romaneasca si cea saseasca. Sasii infiinteaza
tipografia honteriana prin Johanes Honterus (1539), romanii cea coresiana prin Diaconul Coresi (1556), sasii fac cronici, romanii
fac cronici, sasii alcatuiesc catastife, romanii protocoale-catastif (sunt peste 800 in arhiva din Schei), ei traduc carti, acelasi lucru
fac si roménii. Cand la scoala din Schei se introduce la 1559 primul manual de limba roméana, cel care face gestul oficial de
predare a manualului a fost judele brasovean Michael Weiss. Este impresionant acest dialog de interferenta culturala intre doua
etnii.

Brasovul isi cere dreptul de capitala europeana a culturii si prin alte doua sectoare culturale: scoala si biserica. Atat scoala

gimnaziald honteriala si prima scoala romaneasca, céat si Biserica Sf. Nicolae si Biserica Neagra, care au concentrat in jurul lor
valori de cultura nationala si universala. Marturii stau colectiile de carte veche din zestrea acestor institutii.
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Orasul policentric al culturii
Dr. Adrian Lacatus

Acum o suta de ani, Brasovul era un oras in care traiau, in proportii relativ egale, trei grupuri mari de cetateni, definite etnic:
germani, romani, maghiari. Lor li se adaugau comunitati sensibil mai mici de evrei, greci, italieni, slavi, romi.

Dar, desi toti acesti oameni traiau pasnic impreuna si aveau relatii sociale, politice si, mai ales economice, si invatau foarte multe
unii de la altii, culturile lor se exprimau in universuri paralele, in cartile si revistele lor traia Kronstadt-ul, Brassé6-ul sau Brasovul
imaginar al fiecarui grup, viata se desfasura ca si cum ar fi fost coridoare, trotuare sau strazi paralele. Brasovul acestei epoci, care
avea frumusetea ei, era policentric intr-un sens cantitativ, numeric, literal: avea mai multe centre de cultura care ocupau acelasi
spatiu, dar care nu comunicau semnificativ.

Intre timp, istoria Europei s-a precipitat, s-a radicalizat in miscarile ei si asta a schimbat fata acestei parti de lume, inclusiv a
Brasovului. Proportile popoarelor care o locuiesc si simetria demograficd au disparut demult. Dar, asa cum se intdmpla
intotdeauna, oamenii ajung sa iubeasca ceea ce le lipseste. Legaturile se reafirma acum, si sunt usor de facut, pentru ca toti le
doresc, in mod natural.

Policentrismul exista astazi ca dinamism, ca retea dinamica de centre aflate in legatura, intr-o relatie de schimburi reciproce, de
stimulare, in evervescenta, o atmosfera de deschidere catre alte culturi si forme de viata. Existd un cosmopolitism constitutiv al
Brasovului si al brasoveanului, care se opune etnocentrismului. In acest sens Brasovul este un model de convietuire si, in
perioada recenta, de colaborare, de integrare a dimensiunilor culturale si traditiilor specifice, fie ele mai vechi sau mai noi, intr-un
nou intreg.

Policentrism inseamna si schimbarea raporturilor dintre centru si periferie, centru si provincie, centru si margine, care devin, cel
putin temporar, si spre beneficiul comun, intersanjabile. Asta este deja o realitate, dar si un proiect, un deziderat. Esti in centru
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daca te simti in centru, daca ceea ce ai de exprimat, in orice forma civica, artistica sau intelectuala este original, curajos si clar.
Aceasta mobilitate a centrului este premisa esentiala a unei culturi democratice.

Exista la Brasov si un pluralism sau policentrism al traditiilor, care nu sunt doar etnice si culturale. Avem aici un raport neconflictual
intre traditional si modern, intre cultura pamantului/a naturii si industrie, a caror integrare sau coabitare are o istorie la Brasov care
nu merita sa fie uitata.

De la Medieval la contemporan — o redefinire a identitatii culturale
Mara Oprisiu

Arta contemporana este arta de astazi. Ea oglindeste cultura si societatea contemporana, oferind atat specialistilor cat si publicului
larg o resursa pretioasa prin care s ia in considerare ideile actuale si regandirea familiarului. intr-o lume influentata global, diversa
cultural si avansata tehnologic, artistii contemporani dau glas peisajului cultural variat, schimbarii de identitate, valori si credinte.
Publicul contemporan joaca un rol activ in construirea sensului operelor de arta. Privitorul contribuie sau chiar completeaza opera
de arta prin reflectii personale, experiente, opinii si interpretari.

Creatia artistilor contemporani este o combinatie dinamica de materiale, metode, concepte si subiecte care provoaca granitele
traditionale. Adesea se refera sau insuseste elemente din mai multe discipline si surse: cultura populara (film, televiziune, muzica),
mass-media (publicitate, stiri, comunicatii, design grafic, media digitale), stiinte umaniste (literatura, istorie, istorie intelectuala,
istorie naturala) si istoria artei (artd, arhitecturd). Integreazad adesea noile tehnologii (digital media, calculatoare, internet) sau
materiale neconventionale (obiecte gasite, natura, corpul). Artistii de astazi exploreaza idei, concepte, intrebari si practici care sa
examineze trecutul, sa descrie prezentul si sa imagineze viitorul. In mod constant se refera la trecut, construind pe teme
atemporale, criticind modele demodate, cercetand istorii uitate sau imprumutand metode si tehnici traditionale pentru a realiza idei
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noi. Arta poate servi ca o forma de critica — reincadrand, redefinind sau intrerupand ideile traditionale si asteptarile cu privire la
arta si / sau societate, cum ar fi frumusete, originalitate, reprezentare sau autoritate.

Ea estompeaza adesea granitele dintre arta si viata de zi cu zi. Adesea, o opera de arta va intersecta intentionat cu un mediu, cum
ar fi casa, locul de munca, scoala, politica si divertismentul. Arta poate exista in afara forumurilor de expunere si este adesea
prezentata in moduri inovatoare, ca o instalatie, un eveniment, un spectacol, on-line, sau ca documentatie a unei munci efemere.
Arta se poate desfasura in timp. Acesta poate fi pe baza de proces (performativ, colaborare, spontan), experiential sau interactiv
(video, bazat pe Web, multimedia, angajat social), sau poate raspunde la mediul sau (arta publica, street art, arta de mediu).

Asadar arta contemporana este parte activa a vietii comunitatii. Ea poate actiona ca un catalizator pentru cresterea organizatiilor
de arta contemporana gestionate la nivel local si durabil in Bragov. Artistii primesc suportul necesar care fi incurajeaza sa ramana,
sa creeze $i sa expuna local. Asta presupune alocarea catre cultura de spatii prin reconstructie sau restaurarea patrimoniului local.
O opera de arta este produsa folosind numeroase metode de lucru si procese diferite. Aceasta poate fi creata in mod izolat sau in
colaborare cu asistenti, specialisti, prelucratori sau chiar publicul. Astfel se creeaza colaborari, schimburi intre medii profesionale
artistice, economice, administrative, implicit locuri de munca. Accesul la arta este democratizat, publicul local are sansa sa fie
implicat activ, impactul creator colectiv largeste intelegerea rezidentilor asupra ce e posibil pentru oras, spune povestea orasului
altora din intreaga lume (turisti) si faciliteaza o re-gandire imaginativa despre cum ar putea cetatenii sa contribuie la locul pe care il
numesc acasa.

Istoria din Bragov subliniaza importanta implicarii artistilor direct in revitalizarea orasului si de a nu-i lasa pe margine, ca decor.
Vorbim despre o comunitate de arte in schimbare, ce schimba cu sine orasul.
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Povestile Bragsovului — o noua geografie culturala
Dr. Alexandru Stanescu

Povestile Brasovului reprezinta un concept menit sa situeze orasul pe o noua harta culturala a Europei, o harta a comunitatilor
vechi, simpatice si interesante. Geografic, Brasovul nu este o asezare oarecare, prin urmare nu-si poate alege un concept de
genul “Estul Vestului” sau “Vestul Estului”, pentru ca orasul inseamna mult mai mult, faima sa ajungéand in evul mediu si in epoca
moderna pana in Constantinopol, Petersburg, Halle, Paris, Jaffa, Rajahstan, prin intermediul unor fii ilustri, si al harnicilor sai
locuitori sasi, romani si unguri. Orasul, cu Tara Barsei, reprezintd “o mica Transilvanie” atat din punctul de vedere a asezarii
geografice, fiind amplasat pe un platou de presionari intre patru munti, cat si din punct de vedere demografic, fiind locuit de
membri a sase etnii (roméni, sasi, maghiari, greci, evrei sau romi).

Brasovul insusi este de poveste, o poveste frumoasa despre maretia traditiei, despre multiculturalitate, despre valori ca toleranta,
prietenia, harnicia, spiritul intreprinzator, curajul si libertatea, adica despre acele valori care stau la baza Uniunii Europene.

Povestile Brasovului ne introduc in viata si mostenirea culturala a orasului oferind povesti frumoase cu intelesuri profunde, care
pot alatura Brasovul celor mai de seama comunitati din Europa. Daca la baza oricarei idei de marketing de succes sta o idee
generoasa si o poveste frumoasa, povestile Brasovului pot contribui la patrimoniul cultural european cu mostenire culturala
insemnata care aduce in atentia opiniei publice: monumente, oameni, fapte si locuri memorabile.

Prin etalarea povestilor locale in cadrul manifestarilor din anul 2021, comunitatea brasoveana invita toate natiunile europene sa se
impartaseasca din frumusetea si intelepciunea faptelor savarsite de brasoveni in trecut, dar si in prezent, pentru ca povestea
continud, iar comunitatea dovedeste ca are in permanenta resurse pentru a oferi exemple de buna practica in ceea ce priveste
multiculturalismul, excelenta in cultura si spiritul antrepenorial.

332




Povestile Brasovului pot asigura cadrul in care mostenirea culturala brasoveana sa fie pusa in valoare in mod adecvat si adaptat
la asteptarile si nevoile culturale ale vechilor comunitati, reprezentand nationalitatile conlocuitoare (Romaénii in Schei, Sasii, Grecii,
Evreii din Cetate, Maghiarii din Blumana). Prin intermediul povestilor, brasovenii si publicul european ar afla despre personalitati
exemplare, care au facut faima Brasovului, ca Honterus, Coresi, Michael Weiss, von Hermann, Honigberger, Brassai, Pitis,
Prunariu, dar in spatele acestor povesti se afla alte mici istorii care aseaza Brasovul la locul pe care-I merita pe o harta culturala a
Europei. Povestile oamenilor se impletesc cu povestile locurilor, povestea lui Honterus este totodata si povestea modului in care
Brasovul era racordat la marele curent cultural al Umanismului si la spiritul Reformei. Povestea Iui Coresi ofera informatii despre
inceputurile scrisului in limba roméana, despre harnica si aleasa comunitate romaneasca din Schei, despre prima moara de hartie
din bazinul Carpatic. In spatele povestii lui Honigberger se ascund informatii despre un medic brasovean, ajuns medicul personal
al Sultanului, apoi medic al un rajah din Kasmirsi Gandahar, dar si despre brasoveanul Honigberg, arheolog amator, care a pus
bazele stiintei orientalistice la nivel mondial prin colectia de obiecte orientale pe care a donat-o Academiei Franceze.

Povestea preotilor carturari din familia Grid ar permite publicului sa ia cunostinta cu personalitati ca Dimitrie Gridovici, autorul
primei gramatici a limbii roméne, cunoscut inca din Marea Enciclopedie Franceza sub pseudonimul de “Brasoveanul”. Povestea
Judelui Michael Weiss este la randul sau o poveste frumoasa despre cavalerism, implicare in lupta pentru libertate si sacrificiu.

Povestea lui Brassai este povestea unui mare fotograf al vietii de noapte din Paris, continuator al traditiei marilor fotografi
brasoveni (Adler si Lang), devenit cunoscut datorita talentului si cercului sau de prieteni care au marcat cultura franceza din
secolul al XX-lea, dar care a preferat sa ajunga cunoscut sub pseudonimul de “Brasoveanul”’, in limba maghiara. Povestea
arhitectului Halasz, fratele lui Brassai, arata cat de sincron era Brasovul interbelic cu marile curente din arhitectura secolului al XX-
lea si ar readuce stilul cubist in atentia brasovenilor si a europenilor. O expozitie Matthis Teutsch ar putea arata brasovenilor si
lumii Tntregi exemplul unui alt fiu ilustru, adept al unui curent artistic de avangarda, care a facut faima orasului sau.
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Povestea profesorului Gh. I. Pitis aduce in fata publicului maretia traditiei Junilor si a scheienilor, pe care acest mare etnograf i-a
studiat si popularizat intr-o maniera perfect racordata cerintelor studiilor etnografice si folclorice la nivel european din secolele XIX
—XX.

Povestile Brasovului pot continua si cu expozitii Si evenimente dedicate lui Dumitru Prunariu, singurul roman care a participat la
aventura spatiala, fiind cosmonaut intr-un echipaj sovietic, eveniment care arata si el modul in care brasovenii au reusit mereu sa
fie Tn pas cu marile curente de géndire, cu noutatile din stiinta si arta.

De fapt povestile ar fi pretextul care va putea genera o suitd de evenimente care sa ridice personalitatile si patrimoniul cultural
imobil, mobil si imaterial, la locul pe care-l merita in constiinta brasovenilor, dar si in constiinta publicului national si european.
Brasovenii ar putea arata lumii intregi cum prin asa-numitul “localism creator” o pleiada de cetateni ai Brasovului au reusit sa fie
sincronizati perfect cu omologii lor din alte tari europene si sa raspandeasca luminile culturii si valorile comune europenilor in
randul comunitatii brasovene, dar si sa duca o parte din mostenirea culturala brasoveana in alte spatii culturale.

Brasovul ar putea fi asezat pe o harta culturala a Europei, ca oras cultural, ca orasul primelor scoli si gimnazii, ca oras al primelor
tiparituri in limba vernaculara, oras ale primelor manuale, oras al Reformei, ca oras al restaurarii ortodoxiei ardelene, oras simbol
al luptei pentru libertate (1612, 1916, 1987, 1989), orasul dialogului intercultural, orasul fara academii si institute de cercetare, dar
cu numerosi intelectuali si artisti, care in activitatile lor curente aseaza viata culturala la un nivel comparabil si perfect sincronizat
cu ceea ce se intampla in capitalele culturale din Occident.

in cadrul evenimentelor dedicate capitalei europene a culturii, comunitatea brasoveana ar putea oferi publicului national si celui

european numeroase exemple despre staruinta in bine, despre implicare si participarea locale la conservarea traditiilor, despre
promovarea artistilor si artei moderne in concordanta cu evolutiile artistice din Europa contemporana.
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Regenerare prin cultura
Dr. Valer Rus

Brasovul s-a transformat acum céateva generatii dintr-o comunitate multietnica intr-o aglomeratie urbana. Daca la inceputul
secolului al XX-lea orasul avea 3 comunitati dominante, cu un numar apropiat de locuitori, reprezentand céate o treime fiecare,
adica romani, germani si maghiari, dupa al doilea razboi mondial incepe un fenomen specific societatii comuniste, si anume
industrializarea fortatd dublatd de mutatii masive de populatie prin imigratie. Urmarea a fost ca in decurs de 30 ani Brasovul avea
mai mult de 300.000 locuitori, la care se adaugau alte cateva zeci de mii de locuitori in zona periurbana sau metropolitana.

Acest nou corp social nu era si nu este integrat din punct de vedere comunitar, singurul element de legatura fiind limba comuna
vorbita si apartenenta la cateva mari platforme industriale. Mult prea putin pentru ceea ce a urmat.

Dupa anul 1989 a urmat un proces accelerat de dezindustrializare, prin falimentarea marii industrii brasovene. La putin timp dupa
aceasta incepe prima etapa a depopularii orasului. La aceasta s-a adaugat aderarea Roméaniei la Uniunea Europeana in anul
2007, care a dus la un nou val de emigrare din oras prin schimbarea locului de munca si a tarii de rezidenta. Din fericire, din punct
de vedere economic, asistam la o noua renastere a industriei bragsovene, care insa trebuie dublata de un alt proces obligatoriu,
reconstructia comunitatii.

Stim din trecutul recent ca Brasovul si-a pierdut identitatea istorica prin fenomenul imigratiei masive din alte regiuni istorice.
Practic, 9 locuitori din 10 ai Brasovului nu erau nascuti aici, ci Tn altd parte a tarii. Copii noilor veniti isi petreceau vacantele in

localitatile de origine ale parintilor, si, mai grav, veneau in centrul istoric al orasului de resedinta aproape ca turisti.

Singurul element care poate duce la reintegrarea brasovenilor cu propria lor comunitate este cultura. Ea este elementul de
identitate comuna ntr-un amalgam de diversitati de cele mai diferite origini: locul de nastere, accentul limbii vorbite, obiceiurile si
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traditiile proprii, dezradacinarea primei generatii, lipsa de identificare cu noul oras si noua comunitate, cultura interna a locului de
munca etc.

Cultura brasoveana si noua ei viziune, care sa imbine armonios patrimoniul si traditiile istorice cu noua creativitate contemporana,
prin democratizarea accesului la cultura in toate cartierele dormitor, inventarea de noi evenimente si traditii comunitare poate duce
in final la reconstructia si solidarizarea comunitatii brasovene.

Regenerarea urbana prin cultura poate, si trebuie, sa insemne noi puncte de iradiere culturala in cartierele orasului, noi festivaluri
si evenimente comunitare care sa apartind cartierelor, cetateni mai educati si mai informati, activi si parte a fenomenului vietii
publice, indiferent de trecutul personal si cultural. Viitori cetateni ai Brasovului trebuie sa cunoasca istoria si trecutul orasului in
care traiesc, trebuie sa fie mandri ca au ocazia sa contribuie la noua identitate locala prin participarea la acte de cultura si creatie
contemporana si generarea unora noi, care sa se adauge la identitatea originara.

Aceste povesti care particularizeazé aspecte identitare si de dialog intercultural deosebite au supuse votului populatiei locale. In
urma voturilor s-au situat pe primele locuri propunerile privind "Povestile Brasovului”, "De la medieval la contemporan” gi
"Regenerare prin culturd”. Aceste opinii au fost reafirmate partial si prin méasuréatorile pe cele 1115 chestionare ale Studiului de
Consum si Practici Culturale efectuat.

Campania "Alegeti conceptul potrivit pentru Brasov 2021 - Capitala Europeana a Culturii” s-a derulat atat prin intermediul
retelei de socializare facebook, cat si in cadrul Studiului de consum si practici culturale realizat cu Institutul National pentru
Cercetare si Formare Culturala.
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Consultarea cetatenilor brasoveni a avut ca scop implicarea acestora in pregatirea candidaturii pentru Capitala Europeana a
Culturii. Tn plus, conceptul si axele de programare strategica pentru perioada 2015-2030 nu puteau decat sa rezulte din preferintele
cetatenilor, capitala europeana a culturii fiind un proiect prin excelenta comunitar pentru comunitate.

n cadrul campaniei pe facebook, la data de 17.09.2015, erau exprimate un numar de 1.342 voturi repartizate conform tabelului de

mai jos:
Votare o
CONCEPT facebook %o
»Multiculturalismul orasului celor 10 nume” 360 26,83%
,,_Opera prima — prima car_tev, prima scoala, prima gramatica in 230 17.14%
limba romana, prima tiparnita...
,LOrasul policentric al culturii”’ 68 5,07%
,De la I:/Iedleval la Contemporan — o redefinire a identitatii 341 25 41%
culturale
,Povestile Brasovului — o noua geografie culturald” 201 14,98%
,Regenerare prin Culturd” 142 10,57%
TOTAL VOTURI EXPRIMATE 1.342 100%

Se constata ca preferintele votantilor s-au orientat catre:
1. ,Multiculturalismul orasului celor 10 nume”
2. ,De la Medieval la Contemporan — o redefinire a identitatii culturale”
3. ,Opera prima — prima carte, prima scoala, prima gramatica in limba romana, prima tiparnita...”

Rezultatele Studiului de consum si practici culturale realizat in perioada iulie-august 2015 pe un esantion de 800 de persoane din
Municipiul Brasov si 315 persoane din zona metropolitana, au evidentiat urméatoarele preferinte:
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Studiu de consum si practici culturale 2015:
Tabelul 114. Evaluarea conceptelor de nume propuse pentru ,Brasov 2021 - Capitald Europeana a Culturii’

Va rog sa apreciati cat de potrivite vi se par acestea, acordand o notéa de la 1 la 10,

pentru fiecare nume propus pentru Bragsov 2021 - Capitala Europeana a Culturii

,Povestile Brasovului — o0 noua geografie culturald" 7,5
.Regenerare prin Cultura” | &1
,D€ la Medieval la Contemporan — o redefinire a identitatii culturale” 6,6

,Orasul policentric al culturii” 6,2
,Opera prima — prima carte, prima scoala, prima gramatica in limba roméana, prima 6.1
tiparnita" :

,Multiculturalismul orasului celor 10 nume" 5,7

*non-raspunsurile nu au fost luate in considerare in calculul scorului mediu

Rezultatele mai sus prezentate denota orientarea catre o noua geografie culturala, catre regenerare prin cultura si o noua definire
a identitatii culturale, fapt care poate fi fundamentat pe rezultatele evaluarii ofertei culturale locale, rezultatele pozitive (oferta
culturala este actuala, diversa, antrenantd) fiind alocate persoanelor adulte si in varsta, iar rezultatele negative (oferta actuala este
repetitiva, invechita, nu tine pasul cu tendintele) fiind eminamente alocate persoanelor tinere (18-34 ani).
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Studiu de consum si practici culturale 2015:

Tabelul 33. Evaluarea calitatji ofertei culturale locale
Cum apreciati calitatea ofertei culturale a institutiilor locale din Municipiul

Brasov? (raspuns multiplu)

Este actuala, diversa 41,3%

Este repetitiva 33,9%

Este antrenanta 21,7%

Este invechita, nu tine pasul cu tendintele 18,1%
Altfel 1%

Studiu de consum si practici culturale 2015:
Tabelul 34. Evaluarea calitatii ofertei culturale locale (distributie pe categorii de varsta

Cum apreciati calitatea ofertei culturale a institutiilor

locale din Municipiul Brasov? (raspuns multiplu)

65 ani si
peste

Este actuald, diversa | 37,7% | 37,4% | 43,1% 50,3%

Este antrenanta | 17,9% | 28,1% | 21,8% 18,9%

Este repetitiva 29,3% | 35,3% 28,9%

Este invechita, nu tine pasul cu tendintele 17,8% | 15,6% 12,2%
TOTAL | 100% | 100% | 100% 100%
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Studiu de consum si practici culturale 2015:
Tabelul 35. Evaluarea calitatii ofertei culturale locale (distributie
Cum apreciati calitatea ofertei culturale a

institutiilor locale din Municipiul Brasov? (raspuns
multiplu)

Este actuala, diversa

<10 clase
/ profesionala

51,6%

pe nivel de educatie

Liceu /
post-liceala

42,2%

Invatamant
superior

35,8%

Este antrenanta 20,5% 18,4% 25,6%

Este repetitiva 22,4% 38,2% 35,9%

Este invechita, nu tine pasul cu tendintele 17,3% 16,7% 19,6%
TOTAL 100% 100% 100%

Multumirea fata de oferta culturala existenta scade proportional cu completarea ciclului academic de studii, astfel ca rezultatele

negative se inregistreaza la persoane cu un nivel de studii minimal de liceu.

Notarea celor sase concepte lansate in dezbatere publica reitereaza faptul ca tinerii (18-34 ani) doresc un proces de regenerare
prin cultura si un oras policentric al culturii, cu manifestari si activitati culturale extinse la nivelul cartierelor de locuit, zonelor

neconventionale s.a.

O noua redefinire a identitatii culturale si o noua geografie culturald reprezintd deziderente pentru populatia matura (50-64 ani),
populatie care in perioada comunista alcatuia populatia tanara si ocupata (25-39 ani) si care a fost martora la o schimbare majora
in istoria nationala. Acest fapt precum si evolutiile recente, au determinat constientizarea acestui esantion reprezentativ cu privire

la necesitatea unei evolutii culturale la nivelul Brasovului.
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Persoanele in varsta (65 ani si peste) sunt orientate spre istoria Brasovului, fiind familiare cu importanta acestuia in evolutia
nationala.

Studiu de consum si practici culturale 2015:
Tabelul 115. Evaluarea conceptelor de nume propuse pentru ,Brasov 2021 - Capitala Europeana a Culturii”
distributie pe categorii de vérsta

Va rog sa apreciati cat de potrivite vi se par acestea,

acordand o nota de la 1 la 10, pentru fiecare nume 18-34  35-49 50-64 65 ani si
propus pentru Brasov 2021 - Capitala Europeand a ani ani ani peste
Culturii
,Multiculturalismul orasului celor 10 nume" 59 5,3 5,4 6,6
,opera prima — prima carte, prima §coa[a, prllmﬁ 6.2 6.1 57 75
gramatica in limba romana, prima tiparnita
,Orasul policentric al culturii” 6,6 5,5 6,4 6,0
,De la Medieval la Contemporan —.ov |t(_-:tdef|n|re e: 6.7 6.4 6.9 5.4
identitatii culturale
,Povestile Brasovului — 0 noua geografie culturala" 7,4 7,3 7,7 5,2
.Regenerare prin Culturd” 7,0 6,3 6,7 3,6

*non-raspunsurile nu au fost luate in considerare in calculul scorului mediu
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in ceea ce priveste dimensiunea de gen, rezultatele sunt echilibrate in cadrul rezultatelor aferente fiecarui concept neexistand
diferente semnificative in procesul de punctare.

Studiu de consum si practici culturale 2015:

Tabelul 117. Evaluarea conceptelor de nume propuse pentru ,Brasov 2021 — Capitald Europeana a Culturii” (distributie pe dimensiunea de gen)

Va rog sa apreciati cat de potrivite vi se par acestea, acordand o nota de la 1

la 10, pentru fiecare nume propus pentru Brasov 2021 — Capitala Europeana | Masculin | Feminin

a Culturii

,Multiculturalismul orasului celor 10 nume” 5,8 5,6

,LOpera prima — prima carte, prima scoala, prima gramatica in Iir_‘nba romép?, 6.2 6.1

prima tiparnita" ’ ’

,Orasul policentric al culturii” 6,2 6,3

,De la Medieval la Contemporan — o redefinire a identitatii culturale” 6,4 6,9

,Povestile Brasovului — o noua geografie culturala" 7,4 7,6

.Regenerare prin Culturd” 6,5 6,8

*non-raspunsurile nu au fost luate in considerare in calculul scorului mediu

TRADITIE versus CONTEMPORANEITATE, idee multiplu inglobata in propunerile de concepte enuntate si votate de cetatenii
Brasovului, este strans legata de respectul pentru traditie dar cu dorinta afirmarii unei culturi proprii, contemporane, consonante cu

mersul Thainte european de care brasovenii (mai ales tinerii) sunt constienti.

Aparenta lupta intre traditia Junilor, cu toata suita lor de semnificatii istorice si contemporaneitatea unui demers de prefacere

urbana este cheia in care se vor desfasura manifestarile si proiectele urmatorilor ani.

Trasatura comuna caracteristica celor doua atitudini culturale este doar unul din elementele identitare ale Brasovului, intr-un alt
plan, trebuie sa plasam libertatea de gandire si manifestare care este o alta caracteristica a spiritualitatii acestui oras. O libertate
care s-a manifestat si s-a afirmat istoric si care i-a facut pe brasoveni mai circumspecti in raport cu preluarea formala a unor

modele culturale.
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Dezirentul candidaturii Brasovului la titlul de Capitala Europeand a Culturii 2021 sintetizeaza aceste abordari pe care le
subsumeaza ideii generoase de raliere a valentelor culturale ale orasului construit in epoca medievala cu cele ale construirii unui
oras contemporan care se regenereaza prin cultura si, astfel, isi regaseste "sufletul”, se re-conecteaza la nevoile cetatenilor si isi
re-capata dimensiunea europeana. Ca atare, conceptul candidaturii orasului la titlul de Capitala Europeana a Culturii 2021 este:

”De la medieval la contemporan — regenerare prin cultura”

Radacinile medievale ale Brasovului sunt esentiale pentru a intelege atat existenta sa initiala cat si, mai ales, caracterul sau
multicultural, caracter care i-a lasat o amprenta indelebila si care a influentat toatd dezvoltarea sa ulterioara.

O parte semnificativa a patrimoniului cultural, tangibil si intangibil, din Brasov si din zona metropolitana a fost constituitad in acea
perioada sau face referire, direct sau indirect, la traditiile si valorile care s-au dezvoltat atunci si care si-au gasit o exprimare unica
in interculturalitatea proprie acestei zone si in celebrarea in cotidian a diversitatii sale culturale, religioase si lingvistice. Cetatea
Brasovia, turnurile si zidul cetatii din oras, bisericile cu inestimabilul lor patrimoniu, din care nu putem sa nu scoatem in evidenta
cele 18 orgi, cladirile orasului vechi, traditiile Junilor si tot patrimoniul din orasele si satele ce compun zona metropolitana sunt tot
atatea repere culturale si istorice, care marcheaza evolutia comunitatilor de romani, germani, maghiari, evrei etc.si a relatiilor dintre
acestea de-a lungul secolelor. Valoarea lor culturala, istorica sau documentara este exceptionala dar ea paleste in raport cu
valoarea lor de referentiale identitare comunitare.

Pozitionarea orasului medieval la intersectia drumurilor comerciale majore care faceau legatura cu toate punctele cardinale a
determinat o extraordinara dezvoltare in plan economic, sustinuta in acelasi timp de o cultura a respectului reciproc si a rectitudinii
in relatile cu partenerii comerciali. Astfel, pe fondul incercarilor de contrafacere a marfurilor de calitate oferite de negutatorii
brasoveni a aparut si expresia, incetatenita in tot spatiul romanesc pana in ziua de azi, "a vinde brasoave” (a vinde marfuri
contrafacute ca sa semene cu cele oferite de brasoveni). Acelasi respect al partenerului, al interlocutorului se regaseste in insasi
trama relatiilor inter-comunitare care au facut ca, timp de secole, Brasovul sa fie un loc al tolerantei, al respectului reciproc si al
dialogului intercultural si interetnic.
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Aceste valori au suferit o masiva pierdere de consistenta, pana aproape de disparitie, in epoca moderna, mai ales ca urmare a
dezvoltarii artificiale a orasului in perioada comunista si a industrializarii sale destul de brutale, conjugate cu o urbanizare fortata si
nepregatita a unei populatii rurale aduse din alte zone ale tarii.

Brasovul este un oras in care ideea de cultura trebuie mutata din registrul nostalgic in cel contemporan. Din anume puncte de
vedere, cultura Brasovului trebuie practic, RENASCUTA. Evolutia naturalé a orasului, echilibrata si perfect racordaté la tendintele
europene, a fost influentata artificial dupa anul 1945. Prin demararea unui proces rapid de industrializare, dublat de o crestere
demografica necontrolatd - motivata de nevoia de fortda de munca pentru noile platforme industriale -, orasul si-a pierdut sistemul
propriu de valori si principii istorice, prin excelenta urbane, in care consumul si accesul la cultura, urmate de creatie, erau
subintelese.

Istoria postmoderna a orasului aduce sub lupa o fostd comunitate multiculturald omogena distrusa de comunism prin dizlocari si
repopulari fortate, special pentru a-i aliena identitatea. Distrugerea unui spirit civic istoric, pe care n-au reusit-o secole intregi de
ocupatii, s-a infaptuit prin repopulare fortata in perioada comunista. Spiritul orasului trebuie REGASIT. Perioadele istorice in care
toti brasovenii se identificau cu orasul ca loc de nastere au fost urmate de vremurile in care noii locuitori ai sai il vizitau in calitate
de turisti. Este important ca tinerele generatii sa invete de la bun inceput specificul istoric si cultural al Brasovului, respectiv
brasovenii la prima sau a doua generatie sa accepte aceste valori odata si pentru totdeauna. Enclavele de brasoveni ,adevarati”,
(microcomunitatile din Scheii Brasovului, brasovechenii, micuta comunitate saseasa, maghiarii din Blumana etc.) trebuie sa faca
eforturi reale de acceptare a noilor veniti si sa traiasca in constiinta diversitatii culturale.

Orasul in care s-a compus imnul Romaniei a devenit un oras postindustrial in care s-au construit cartiere — dormitor. Aceste
cartiere se pot REDESTEPTA prin culturad. Absenta unor programe publice menite sa ofere locuitorilor marilor cartiere o alternativa
de petrecere a timpului liber (mai ales in perioada de dupa 1989) a dus la scaderea dramatica a calitatii vietii in aceste zone
urbane. Abandonarea unor intregi microcomunitati, precum cartierele Steagul, Tractorul, Noua, Bartolomeu Nord, la cheremul

344




subculturii de ,cartier” sau al ,educatiei” prin televiziune a dus la lipsa de identificare a sute de mii de oameni cu propriul lor oras.
Cultura poate fi instrumentul care sa duca la redesteptarea comunitatii.

Brasovul va face eforturi sa-si REDESCOPERE esenta, si sa o valorifice. Semnele personalitatii pierdute se regasesc in tot orasul.
Conceptia si implementarea de programe menite sa duca la o mai bunad cunoastere a propriului oras de catre generatiile si
cartierele noi trebuie sa devina o prioritate absoluta. Schimburile interculturale intre cartierele vechi si noi pot duce la o mai buna
integrare a diverselor tesuturi sociale.

Cultura poate crea valoare si REVALORIFICA actul de creatie. Contributia culturii traditionale la bunastarea comunitatii brasovene
a fost evidenta. Ceea ce poate fi adaugat la ceea ce exista poate fi reinterpretarea in limbaj modern/contemporan, mai racordat la
valorile tinerelor generatii.

Imobilitatea culturala este efectul unei identitati sociale pierdute. Identitatea sociala se poate REFACE prin cultura. Amestecul
brutal al comunitatii mai vechi si mai mici cu grupul eterogen si mult mai mare de nou veniti a avut ca cel mai grav rezultat
disparitia sentimentului de apartenenta la aceeasi comunitate. Cultura, si lectiile ei de istorie si de civilizatie locala, respectiv
asumarea de catre toate partile a partilor negative si pozitive, poate duce la aparitia unui noi spirit identitar propriu si comun
intregului grup.

Sunt create conditile materiale, dar lipseste creativitatea. Inclusiv din economie. Creativitatea trebuie REINVIATA. Fara false
asteptari. Brasovul nu va exploda de energie numai fiindca se vor face spectacole de strada, dar vitalitatea culturala va impulsiona
si va dinamiza ritmul actual. Creatorii, organizatiile culturale, publice sau private, trebuie incurajate sa iasa din paradigma
conservatoare si putin prea traditionalistd de astdzi. Generarea de evenimente sau platforme colaborative noi, finantarea si
incurajarea acestora, vor duce in final la idei noi, produse culturale noi, artisti noi, la noi si diversificate consumuri culturale.
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Orasul in care s-a tiparit prima carte in limba romana si prima gramaticad este azi, un oras din Roméania unde se asambleaza
tablete electronice. Bragovul a fost un oras cu o viata culturald activa. Trebuie doar si-si REAMINTEASCA. Apelul la memorie
este necesar si la indemana, istoria si traditiile fiind puternice la Brasov. Specificul locului nu trebuie ignorat in evolutia comunitatii,
el este cel care a modelat parcursul acesteia, dar calmul uneori placid al locuitorilor aparent multumiti, ascunde o nelamurita
dezorientare...

Fiecare a cincea casa, fiecare cladire care gazduieste o institutie, fiecare loc din centrul vechi al orasului are o poveste de
patrimoniu, sau este subiect de patrimoniu. Brasovul are miros, are culoare, are muzica, dar parte din simturi ii sunt
matuite. Trebuie doar RECONSTITUITE.

Brasovul face parte din orasele Romaniei care si-au pierdut aerul de falsa bunastare data de efervescenta industriala si se
confruntd cu agonia RESTRUCTURARILOR economice n incercarea de a se repozitiona pe harta turistica. Dupa mai bine de o
generatie de la disparitia regimului comunist, orasul incepe sa-si regaseasca parcursul, care a mostenit practic ce era mai bun de
la fiecare dintre resursele originare: reindustrializare la o scard mai mica datoritd unei forte de muncéa cu propensiune si educatie
in zona tehnologica si industriala, si destinatie turistica de excelentd datoritd pozitionarii geografice in arcul intracarpatic si
conservarii intr-un procent semnificativ a principalelor situri arhitecturale si a monumentelor istorice.

Arta pentru public va starni interes si pentru turism, iar acest interes, la randul lui va REGENERA activitati si servicii benefice
pentru public. Turismul, in formula actuala se bazeaza exclusiv pe resurse finite, cadrul natural si cadrul arhitectural. Cea mai
importanta resursa insa, cea umana, nu a avut cadrele adecvate de dezvoltare, motiv pentru care in acest moment turistul venit la
Brasov poate consuma arta pentru public doar sub forma concertelor si expozitiilor din localurile orasului, institutiile publice si chiar
ong-urile fiind mai putin orientate catre turisti.

RECLADIREA culturald pe care si-o propune prin intrarea in réandul capitalelor culturale este un proiect de RECONSTRUIRE
urbana. Diferentele vizuale si vizibile dintre centrul istoric si marile cartiere de blocuri pot fi atenuate prin cultura.
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Justitia si democratia s-au sintetizat ca principii in orasele — cetate ale lumii. Brasovul a fost un loc al dreptatii, al echilibrului, al
echitatii care a stiut sa-si asume acest rol social. Cetatea Coroanei s-a aflat sub semnul ius gladii inca din Evul Mediu. Momentele
de nedreptate sociala, indiferent de secolul sau deceniul in care au avut loc, trebuie sa redevina doar o fila de istorie. Si nu trebuie
uitat niciun moment ca la Brasov, in secolul al XlIX-lea, s-a ajuns la raportul aproape egal intre cele trei comunitati istorice
transilvanene, care au putut coexista aici pasnic, reprezentadnd un veritabil model precoce de civilizatie europeana bazata pe
respect si dialog. Pe scurt, o RENASTERE.

Argumentele de mai sus vin sa fundamenteze si sa sustinad nevoia racordarii traditiilor si patrimoniului de sute de ani al orasului la
arta si cultura contemporana care sa revalorizeze acest patrimoniu sSi sa-l reinterpreteze pentru publicul actual si care sa sustina
exprimarea creativitatii celor de azi si de maine.

Legatura dintre mostenirea culturala si prezentul creativ si artistic este linia de fortd a constructiei unui Brasov regenerat, oras al
secolului XXI, parte a Europei si contributor la diversitatea culturala a acesteia.

Pentru a se dezvolta, Brasovul are nevoie de o regenerare profunda, in care valorizarea patrimoniului sau si cultura si
creatia contemporana sub toate formele sale de exprimare se potenteaza reciproc pentru a deveni elementele esentiale
ale parcursului orasului catre o metropola europeana.

O metropola care si-a vindecat ranile si suferintele epocii anterioare si care este orientata catre cetatean.

O metropola coeziva, in care fiecare rezident si fiecare comunitate este “acasa”, in care se traieste nu doar se locuieste.
O metropola in care tinerii vor sa raméana sa-gi construiasca viata si cariera, dar in care, in egala masura, persoanele in
véarsta imbatranesc activ, cu sustinerea si in respectul comunitatii.

O metropola a egalitatii de sanse.

O metropola care isi valorifica potentialul cultural si creativ pentru o crestere inteligentd si durabila, in acord cu
exceptionalul mediu natural in jurul caruia orasul se articuleaza.
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O metropola care poate deveni un model de dezvoltare prin potentarea aportului economic si social al industriilor
culturale gi creative.

O metropola in care dialogul intercultural si diversitatea de practici si oferte culturale intaresc nu numai legaturile inter-
comunitare ci si pe cele cu orasele din intregul spatiu european.

Pe scurt, DE LA MEDIEVAL LA CONTEMPORAN - O REGENERARE PRIN CULTURA.
REZULTATE ASTEPTATE

De-a lungul timpului, Brasovul a suferit multiple transformari, s-a regandit si s-a transformat, utilizdnd in acest sens valentele
speciale ale interculturalitatii sale funciare, interculturalitate care este un dat inca de la infiintarea orasului si care a functionat
permanent ca principiu de dezvoltare a acestei societati multietnice.

Transformarile suferite de Brasov au fost atat de naturd geo-politica — din oras de granita a devenit un oras situat in centrul tarii -,
de naturd economica — din nod al drumurilor comerciale a devenit oras industrial — cat si de natura demografica — din oras cu o
comunitate germana /saseasca importanta a devenit un oras cu o populatie majoritar romaneasca, delocalizata din toate regiunile
tarii si din oras cu o importanta populatie tanara a experimentat reducerea drastica a acestei categorii, atat prin scaderea sub 50%
a populatiei studentesti cat si prin exodul catre alte orase si/sau tari a tinerilor localnici -.

Viitorul Brasovului poate fi definit in functie de problemele carora acest oras, impreuna cu zona sa metropolitana, trebuie sa le
raspunda si de oportunitatile pe care le poate fructifica. Problemele sunt complicate si nu usor de rezolvat, ele demonstrand
fragilitatea unei dezvoltari economice nesustinuta suficient de o crestere a calitatii vietii locuitorilor. Astfel, in pofida rezultatelor
economice obtinute, Brasovul este un oras care nu se mai situeaza in topul oraselor in care e bine sa locuiesti, asa cum se
intdmpla in urma cu céativa ani. Poate tocmai situarea sa in top in anii 2000 si dezvoltarea sa economica au fost cele care au creat
un fals sentiment de automultumire ce a determinat neglijarea aspectelor care tin de confortul social si de mediul cultural si
educational al rezidentilor.

in considerarea elementelor strategice prezentate in cuprinsul prezentului document pot fi formulate si axele principale ale
rezultatelor pe care Brasovul le asteaptd ca urmare a ansamblului de masuri care vor fi duse la indeplinire in scopul atingerii
obiectivelor stabilite.
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Brasov — un oras repozitionat pe harta culturala a Europei

Noua viziune despre Brasov in perspectiva anului 2021 si a desemnarii sale drept Capitala Europeana a Culturii este exprimata
prin obiectivele generale, specifice si operationale descrise si care urmeaza a fi puse in opera prin proiectele ce vor fi sustinute
prin axele de programare stabilite. Ca rezultat al acestora, in 2021 Brasovul se va repozitiona pe harta culturala a Europei, ca un
oras european de importanta majora. Prin intregul complex de masuri avute in vedere, pana in 2021 Brasovul isi va fi recladit
puntile de legatura cu Europa si va fi reluat, la o altd dimensiune, mai consistenta si mai profunda, legaturile culturale cu celelalte
orase europene. in acest fel va contribui, cu vocea sa unicé, la concertul european de valori.

Impactul preconizat al obtinerii de catre municipiul Brasov a titlului de ,,Capitala Europeana a Culturii - 2021”
*non-rdaspunsurile nu au fost luate in considerare in calculul scorului mediu

Apreciati cu o nota de la 1 la 7 gradul in care titlul de ,,Capitala Europeana a Culturii” va ajuta

municipiul Brasov in ceea ce priveste...(notd de la 1 la 7 cu ,,1 = total dezacord”, iar ,,7 = total de  Scor mediu
acord’)

Cresterea numarului de turisti straini care vin sa cunoasca orasul (si nu vin neaparat la munte, la ski etc.)
Cresterea notorietatii la nivel european

Cresterea oportunitatilor de voluntariat pentru tineri

Diversificarea tipurilor si manifestarilor culturale disponibile pentru comunitatea locala

Cresterea activitatii institutiilor publice de cultura (muzee, teatre, biblioteci etc.)

Refacerea / modernizarea cladirilor si spatiilor in care functioneaza institutiile publice de cultura (muzee,
teatre, biblioteci etc.)

Cresterea numarului celor care iau parte la evenimente culturale

Diversificarea locurilor din oras in care se organizeaza evenimente culturale (in afara centrului istoric)
Dezvoltarea spiritului civic si responsabilizarea locuitorilor

Restaurarea cladirilor istorice
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Cresterea activitatii ONG-urilor culturale

Cresterea activitatii ONG-urilor din domeniul educatiei

Cresterea numarului de locuri de munca

Cresterea numarului de tineri care vor sa se stabileasca aici dupa terminarea studiilor

In acelasi timp, legaturile intre sectoarele culturale si creative din Brasov si Romania si din celelalte t&ri europene se vor dezvolta
pe multiple paliere, imbindnd cunoasterea reciproca si celebrarea valorilor si traditiilor specifice cu dezvoltarea in comun si
cooperarea transnationald pentru sustinerea explorarii de noi forme si modalitati artistice de expresie, de noi continuturi si
semnificatii si de noi relationari cu publicurile, imbogatindu-se astfel reciproc.

Brasovul, orasul care timp de secole s-a aflat la intretdierea unor importante drumuri comerciale, se va afla acuma la intretaierea
drumurilor culturale europene, ca loc de inélnire si de concentrare a energiilor creative care sa radieze in Europa.

Brasov — oras policentric al culturii si creativitatii

Cultura poate surprinde si poate fi atractiva prin diversitate, activarea componentei dinamice a culturii libere manifestata de catre
comunitate pentru comunitate fiind unul din rezultatele importante asteptate.

Noua infrastructura culturala care va fi dezvoltata este axata pe ideea delocalizarii spatiale a actului de cultura, pentru a-l apropria
in mod real de comunitate si pentru sporirea gradului de acces si conditiile de accesibilitate ale rezidentilor la viata culturala.

Astfel orasul impreuna cu zona sa metropolitana va deveni o platforma extinsa care va genera multiple oportunitati pentru vocile
independente ale tinerelor generatii de creatori si artisti, pentru a sustine creativitatea, inovarea, interdisciplinaritatea, cautarile
artistice si libertatea de expresie si de creatie artistica.

Brasovul devine astfel un spatiu conceput coerent cu multiple facilitati de practica si consum cultural si de educatie culturala care,
prin diversitatea acestora, imbie rezidentii la o participare pro-activa la viata culturala.
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Industriile culturale si creative au devenit, in aceasta perspectiva, un vector important de dezvoltare economica, iar masurile de
sustinere si de potentare a contributiei lor sunt deja consolidate.

Institutiile publice de cultura ale Brasovului anului 2021 s-au deschis deja inovarii, noilor forme de comunicare cu publicul, sunt
transparente si orientate catre sustinerea creativitatii locale alaturi de cea nationala si europeana.

Brasov - oras al unei identitati redefinite si al diversitatii impartasite

Identitatea culturald a unui oras nu se construieste sau redefineste doar in cativa ani dupa cum nici comunitatea brasoveana nu a
reusit sa se coaguleze cu repeziciune n jurul unui singur concept.

Brasovul anului 2021 va fi un oras al celebrarii diversitatii si multiplelor apartenente, care va sustine dialogul intre comunitati si se
va redefini identitar prin reconectarea cetatenilor la patrimoniul si povestile orasului si ale zonei, dar el va trebui sa supravietuiasca
in acelasi fel si dupd momentul 2021. Se are in vedere in acest sens sustinerea unei renasteri culturale incluzive, orientate catre
cetatean care respinge orice fel de enclavizari sau atitudini monoculturale si asigura egalitatea de sanse.

Cresterea atractivitatii Bragovului si a atasamentului cetateanul bragovean pentru oras si pentru ceea ce acesta reprezinta - din
trecut pana in viitor — va contribui la recrearea unei identitati momentan prea vag definita, sau chiar pierduta.

Brasov — un oras in care vrei sa traiesti, care se dezvolta prin si impreuna cu locuitorii sai

Brasovul se construieste in jurul necesitatii de regenerare gi renastere civica prin culturd si a combaterii fenomenului de migrare a
tinerilor si de perceptie a Bragovului ca "oras de lansare".

Prin dezvoltarea infrastructurii sale culturale, prin diversificarea ofertei culturale, prin reconectarea cetateanului la valorile si
traditiile culturale ale orasului, ca si prin potentarea contributiei industriilor culturale si creative la dezvoltarea durabila, inteligenta si
incluziva a orasului, Brasovul anului 2021 se va fi transformat deja in oras de trait, nu doar de locuit, cu o calitate a vietii -
economica, sociala si culturala - notabila. Brasovul va reveni astfel acolo unde s-a aflat, in topul preferintelor cetatenilor romani (si
nu numai) in ceea ce priveste alegerea orasului de resedinta.
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Brasov va fi un oras in care guvernanta sectorului cultural va fi asigurata printr-o larga implicare si participare a stakeholderilor ca
si a rezidentilor care astfel vor putea sa-si descopere, sa-si dezvolte si sa-si exprime abilitatile lor creative si sa-si satisfaca plenar
nevoile de consum, de participare la viata culturala si de autoimplinire.

Graficul 98. Modalitati prin care locuitorii zonei metropolitane ar sprijine municipiul pentru ob{inerea titlului de
,Capitala Europeana a Culturii - 2021”

Daca ati avea oportunitatea de a sprijini comunitatea
Brasovului in obtinerea titlului de Capitala Europeana a
Culturii 2021, care sunt modalitatile prin care ati dori sa

faceti lucrul acesta?

Participarea la intalniri publice de 300,
dezbatere si consultare °

Voluntariat in organizarea de o
. 32%
evenimente culturale

Sprijinirea ONG-urilor culturale prin 139%
donatii in bani °

Nu doresc sa ma implic 23%

Anul 2021 este insd numai o etapa, definitorie pe parcursul pe care Brasovul si-l propune pentru renasterea si reinventarea sa ca

oras ale carui origini medievale si traditii seculare I-au pregatit pentru ca, impreuna si pentru cetatenii sai, sa deschida noi drumuri
in modernitatea secolului XXI.

Proiectul 2021 este un proiect de revalorificare culturala, de reconstruire urbana si de dezvoltare locala dar, mai ales este un
proiect de recapturare a sufletului orasului si a acelor valente perene ale sale care il pozitioneaza ideal pentru a face fata
provocarilor societale actuale si pentru a alege calea deloc facila a regenerarii, prin Si pentru cetatean.
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Interventia culturala

Acest set de actiuni reprezintda mecanismele pe care sistemul cultural le pune la dispozitia societatii pentru a sustine
adresabilitatea acestui sector catre domenii conexe ale vietii comunitatilor pe de o parte, dar si pentru a veni in intdmpinarea
propriilor provocari create de modificarile succesive ale vietii comunitare in ansamblul ei.

Daca Interventia culturala se poate adresa in general vorbind oricarui domeniu al activitatii sociale si economice a individului,
poate cel mai evident ea va fi de natura sa produca efecte — utilizata corespunzator — urmatoarelor:

. Dezvoltarea accesului la manifestarile culturii, dar mai ales a dimensiunii participative
. imbunatatirea conditiei si calitatii vietii

. Diversificarea ofertei formatorii a individului

. Ameliorarea situatiei persoanelor apartinand categoriilor dezavantajate

Managementul Cultural

O meserie aproape inexistenta la Brasov. Din analizele, anchetele si interviurile efectuate a reiesit in mod constant ca la intersectia
tutror problemelor nerezolvate in plan cultural se afla o cauzd manageriala. Abanadonarea organizarii, conducerii Si
conceptualizarii culturii in sarcina exclusiva a administratiei publice este poat una dintre cele mai eronate decizii la nivel local dar si
din partea profesionistilor culturii din Brasov.

Un management cultural performant care sa imbine o cunoastere profunda a culturii cu tehnicile, metodele si aplicatiile
manageriale va scoate in primul rand institutiile din anonimatul linear in care evolueaza. Implementarea managementului cultural
este conditionata de o etapizare echilibrata pe parcursul a mai multor ani in care e nevoie de includerea:

- Unor etape de analize pentru identificarea celor susceptibili de a fi antrenati in acest proces
- Unor etape de training cu profesionisti din tara (cursuri modulare de scurtd duratd desfasurate prin Universitatea
Transilvania) pentru asimilarea: legislatiei culturalda, specificitatii sectoarelor culturale, structurilor organizationale,
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managementului resurselor umane din domeniul culturii, managementului conflictelor si a crizelor, managementului
financiar al organizatiilor culturale, s.a.

- Unor etape de proiecte pilot de verificare a validitatii unor solutii managerial-organizatorice si training pentru managementul
proiectelor culturale
Fiecare etapa va selecta manageri culturali de diverse nivele si specializari care vor trebui stimulati sa nu paraseasca
Brasovul fara a exploata abilitatile dobandite.

in acelasi timp, la nivelul administratiilor locale va fi necesara dezvoltarea unor structuri de evaluare si control pregatite la randul
lor prin aceleasi mijloace.

Una din cele mai importante masuri ar putea fi infiintarea la nivelul municipalitatii a unei directii dedicate administratiei si
managementului cultural. Aceasta directie va putea fi responsabilizata cu stimularea, monitorizarea si evaluarea periodica a
proiectelor si planurilor de management precum si cu organizarea anuala a unor licitatii de proiecte culturale in care se vor finanta
cele mai relevante proiecte pentru oras.

Una din conditiile esentiale pentru succesul acestor demersuri este pregatirea si implicarea profesionistilor culturii pentru a evita
confuziile legate de natura sau autenticitatea actului de cultura.

Indicatori pentru monitorizarea si evaluarea impactului

Pentru realizarea studiului de impact al programului ,Bragov 2021 - Capitala Europeana a Culturii” este nevoie de expertiza unor
echipe independente si interdisciplinare, formate din specialisti in stiinte sociale si umaniste, deopotriva membrii din mediu
academic si practicieni : sociologi, antropologi, economisti, experti in management si politici publice, experti din sectoarele
culturale si creative, experti din societatea civila.
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Principalele teme pentru monitorizare si evaluare:

Impactul strategiei culturale si a planurilor activitatilor culturale
. Studiu de consum cultural periodic (anual) de tip sondaj de opinie pentru a identifica modificari ale practicilor culturale si
profilului de consumatori culturali, pentru a identifica modificari ale gradului de satisfactie referitor la oferta culturala, pentru a
explica si prognoza tendintele de consum pe o termen mediu si lung.

. Studii calitative (bazate pe interviuri si focus grupuri) pentru a aprofunda principalele rezultatele ale analizelor cantitative
privind consumul cultural, pentru a identifica motivatii de consum si instrumente de stimulare a consumului cultural si creativitatii,
pentru a explica rezultatele aparent suprinzatoare sau contradictorii ale analizelor statistice si cantitative.

Impactul asupra sectoarelor culturale si creative
+ O analiza a sectoarelor culturale si creative la nivelul orasului Brasov si a contributiei lor la dezvoltarea economica si sociala
a orasului pe baze de date oficiale de la Registrul Comertului, Ministerul Finantelor bazata pe comparatia perioadei ante si post
program, etc.

Impactul asupra dezvoltarii urbane din punct de vedere cultural, social si economic.
. Un studiu de impact cultural, social si economic al programului asupra dezvoltarii urbane, cercetare la nivel de firme, profil,
resurse umane, bazat pe chestionar distribuit principalilor actori locali. Prelucrare de date statistice la nivel local, analize
comparative si predictii.

Impactul asupra diversitatii culturale
* O analiza a dimensiunii diversitatii culturale si a multiculturalitatii (a nivelului de dialog intercultural) orasului Brasov pe baza
unei sectiuni pe tema multiculturalitatii de tip sondaj de opinie.

. O analiza a gradului de cooperare multiculturala pe date oficiale (documente oficiale, statistici).

Impactul asupra nivelului de europenizare (in sens de sistem valoric european si interactiune inter-europeana)
. Un studiu despre aspectele comune ale culturilor, patrimoniului si istoriei europene si a modului in care temele europene
actuale se reflecta la nivelul vietii culturale si sociale din oras de tip sondaj de opinie.
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. Studii calitative (bazate pe interviuri si focus grupuri) pentru a aprofunda tematica europenizarii si cosmopolitanismului
orasului.

. O analiza cantitativa si calitativa a pontentialului de atragere a interesului publicului larg european si international, care ar
putea include analiza ofertei turistice, analiza datelor de turism, interviuri cu agentii si pensiuni, hoteluri, chestionare aplicate
turistilor straini.

Impactul asupra calitatii vietii artistice
+ O analiza de cantitativa si calitativa a ofertei culturale existente la nivelul orasului si a gradului de coerenta pe plan local, din
punct de vedere al diversitatii si calitatii artistic.

+ O analiza cantitativa si calitativa a capacitatii orasului de a imbina patrimoniul cultural local si formele de arta traditionale cu
expresiile culturale noi, inovatoare si experimentale. Anchete, analize diagnostic, evaluari.

. La aceste studii se pot adduga chestionare periodice si anchete, focus-grupuri reprezentive.

Impactul asupra gradului de implicare a comunitatii in cultura locala
+ O analiza cantitativa si calitativa a modului in care artistii locali si societatea civila se pot implica elaborarea si punerea in
aplicare a programului cultural.

. O analiza cantitativa si calitativa a potentialului de implicarea populatiei locale si a societatii civile in pregatirea candidaturii
si in punerea in aplicare a actiunilor specifice programului

. O analiza cantitativa si calitativa a adecvarii ofertei culturale la nevoile special de consum ale grupurilor vulnerabile, cu
atentie deosebita pe tineri si persoane in varsta.

+ O analiza cantitativa si calitativa a potentialului de implicare a institutiilor de educatie in programele si proiectele culturale,
studii de caz, interviuri, focus-grupuri. Evaluari si analize pe proiect.

Impactul asupra infrastructurii si capacitatii administratiei publice locale
+ O analiza ex ante si ex post a nivelului si calitatii infrastructurii publice, inclusiv cea culturala si a adecvarii ei la cerintele de
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implementare a programului, inclusive adaptarea la nevoile speciale ale grupurilor vulnerabile. Evaluari pentru managementul
organizatiilor; elaborarea unor criterii de performanta.

. O analiza cantitativa si calitativd a gradului de satisfactie a populatiei orasului cu privire la nivelul si calitatea infrastructurii
publice, inclusiv cea culturala si a adecvarii ei la cerintele de implementare a programului, inclusive adaptarea la nevoile speciale
ale grupurilor vulnerabile.

. O analizd ex ante si ex post a capacitati administratiei publice locale precum si a capacitati manageriale de a
gestiona/administra resursele alocate.

Impactul asupra capacitatii de programe similare
. O analiza a ex ante si ex post sustenabilitatii progamului pe termen lung din perspectiva capacitatii administrative, a

resurselor umane si financiare implicate. Auditari manageriale.
Vizibilitatea programului la nivel local, regional, national si international

. O analiza cantitativa si calitativa a notorietatii programului si activitatilor derulate la nivel local, regional, national si
international

Ce fel de efecte credeti ca au activitatile artistice asupra...?

Dezvoltarea personala si a educatiei culturale a persoanelor 9,4% 2,0%
Relatiile dintre locuitorii Romaniei % 13,7% 8,7%
Relatiie dintre locuitorii judetului Brasov 14,1 5,7%
13,8% 5,9%

Relatiile dintre locuitori municipiului Brasov

Economia Romaniei £ 12,2% 6,4%

12,79 1,6%
1% 12,29 1,4%

Economia judetului Brasov

J T TE T W W W .

Economia municipiului Brasov

E Au efecte pozitive = Au efecte negative Si efecte pozitive si efecte negative Niciun efect
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Construirea audientei

Asa cum am aratat pe tot parcursul acestei strategii, problematica educatiei culturale si artistice, ca si cea a formarii profesionale,
este de un interes major pentru intregul sector cultural si creativ intrucat prin aceste instrumente se creaza canalele de
comunicare biunivoca cu publicul consumator, se construieste audienta generala pentru intreg spectrul de oferte ale sectorului si
in acelasi timp, se construieste audienta specifica si fidela unor oferte institutionale specifice.

Printre factorii care influenteaza calitatea construirii audientei se numara:

Educatia.

Accesibilitatea si interventia de proximitate (outreach).

Parteneriatele intersectoriale (sectorul educational, sectorul de afaceri, etc).
Participarea utilizatorilor.

Segmentarea audientei.

Politica de preturi

Locatia si accesibilitatea ei fizica.

Toti acesti factori descrisi amplu pe parcursul materialului, vor reprezenta in egala masura criterii esentiale de monitorizare si
constanta evaluare pe parcursul urmatorilor ani.
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Descrierea planurilor de monitorizare si de evaluare a impactului titlului asupra orasului si de diseminare a rezultatelor

evaluarii

Designul planului de monitorizare si evaluare a impactului titlului de Capitala Europeana a Culturii 2021 a fost pregatit la nivel local
pe masura ce au fost dezvoltate strategia locala in domeniul culturii si dosarul de candidatura. Aceasta modalitate de lucru a
favorizat, pe de o parte, rafinarea si validarea relatjilor existente intre obiectivele generale, specifice si operationale si, pe de alta
parte, o pretestare a tehnicilor sau instrumentelor de metodologie propuse pentru colectarea, analiza si interpretarea datelor. in
crearea planului de monitorizare gi evaluare a impactului s-a {inut cont de urmatoarele principii generale:

a. Utilizarea cat mai eficienta a recomandarilor din liniile directoare stabilite de Comisia Europeana pentru evaluarile realizate
de orase, in special prin: includerea de indicatori care pot favoriza comparatii cu alte orase, prin formularea unor orizonturi de timp,
prin stabilirea profilului ideal al furnizorului extern care va fi insarcinat cu realizarea evaluarii;

b. Necesitatea dezvoltarii colaborarilor pe termen lung cu detinatorii si furnizorii locali, regionali sau nationali de date statistice
(institutii publice locale de cultura, asociatii profesionale, filiala judeteana a Institutului National de Statistica, centre sau institute de
cercetare de la nivel national, centre universitare samd);

c. Necesitatea completarii indicatorilor si surselor de date disponibile prin intermediul punctelor a si b cu acele masuratori de
factura calitativa sau cantitativa care prezinta cel mai mare potential de a evalua cu acuratete specificitatea si particularitatea
impactului titlului de Capitala Europeana a Culturii 2021 pentru Brasov;

d. Necesitatea includerii in planul de monitorizare si evaluare a intregii zone metropolitane pentru o mai buna intelegere a
efectelor pe care titlul de Capitala Europeana a Culturii le are la nivel regional;

e. Necesitatea dezvoltarii de parteneriate cu factori interesati la nivel local, national si european pentru diseminarea
rezultatelor evaluarii;
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Luand in considerare punctele de mai sus, planul de monitorizare si evaluare a impactului prevede urmatoarele:

l. Entitatea insarcinata cu aplicarea planului de monitorizare si evaluare se va incadra in urmatorul profil:

detine recunoastere nationala si internationala in domeniul cercetarii si politicilor culturale (cuantificabila prin
apartenenta la retele profesionale, participarea la programe si proiecte specifice, detinerea unor parteneriate
strategice cu organizatii si institutii relevante pentru domeniul vizat);

detine expertiza in domeniul cercetarii si politicilor culturale (masurabila prin expertiza si experienta fiecarui
membru al echipei);

detine capacitatea de a implementa planuri de evaluare de anvergura medie si mare (de exemplu: resurse
logistice, umane, administrative, juridice);

detine capacitatea de a colecta, gestiona si prelucra date de diferite facturi (ex: date de sondaj, date statistice,
date calitative);

detine capacitatea de a disemina rezultatele la nivel local, national si european;

detine capacitatea de a utiliza o abordare independenta si multidisciplinara (ex: implicarea unei echipe formate din
specialisti in stiinte sociale si umaniste, deopotriva membrii din mediul academic si practicieni: sociologi,
antropologi, economisti, experti in management si politici publice, experti din sectoarele culturale si creative,
experti din societatea civila);

Il Obiectivele incluse in planul de evaluare sunt operationalizate pe baza celor doua obiective generale si patru
obiective specifice ale programului Capitala Europeana a Culturii, respectiv:

evaluarea impactului titlului in ceea ce priveste protejarea si promovarea diversitatii culturilor Europei, sublinierea

mostenirii comune si dezvoltarea sentimentului de apartenenta la un spatju cultural comun;

evaluarea impactului titlului in ceea ce priveste contributia culturii la dezvoltarea pe termen lung a municipiului gi

zonei metropolitane Brasov;

a.
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c. evaluarea impactului titlului in ceea ce priveste cresterea dimensiunii europene a ofertei culturale din al municipiul si
zona metropolitana Brasov; evaluarea impactului titlului in ceea ce priveste cresterea accesului si participarii la
cultura;

d. evaluarea impactului titlului Tn ceea ce priveste intarirea capacitatii sectorului cultural de a crea conexiuni cu alte
sectoare; evaluarea impactului titlului Tn ceea ce priveste cresterea caracterului international al municipiului si zonei
metropolitane Bragov prin intermediul culturii;

in ceea ce priveste etapele majore de implementare a planului: in preambulul candidaturii au fost culese date de factura calitativa
(prin intermediul consultarilor publice sau focus-grupurilor), date de sondaj (atat pentru municipiu, cat si pentru zona metropolitana)
si au fost centralizate si prelucrate date statistice. Plecand de la aceste date, prima etapa a planului de evaluare va fi realizata in
anul ulterior nominalizarii (TO: 2017). A doua etapa se va desfasura in anul premergator titlului (T1: 2020) si una in anul imediat
urmator (T2: 2022);

M. Vor fi folosite urmatoarele tipuri de studii si analize:

- Masurarea si evaluarea impactului strategiei culturale si a planurilor activitatilor culturale prin studii de tip sondaj de opinie
(monitorizarea practicilor culturale si a profilului de consumatori culturali, pentru a identifica modificari ale gradului de satisfactie
referitor la oferta culturald, pentru a explica si prognoza tendintele de consum pe o termen mediu si lung) si prin studii calitative
(bazate pe interviuri si focus grupuri, pentru a aprofunda principalele rezultatele ale analizelor cantitative privind consumul cultural,
pentru a identifica motivatii de consum si instrumente de stimulare a consumului cultural si creativitatii);

- Masurarea si evaluarea asupra sectoarelor culturale si creative (o analizd a sectoarelor culturale si creative la nivelul
orasului Brasov si a contributiei lor la dezvoltarea economica si sociala a orasului pe baze de date statistice oficiale de la Registrul
Comertului, Ministerul Finantelor bazata pe comparatia perioadei ante si post program, etc);
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- Masurarea si evaluarea impactului asupra dezvoltarii urbane din punct de vedere cultural, social si economic (un studiu de
impact cultural, social si economic al programului asupra dezvoltarii urbane, cercetare la nivel de firme, profil, resurse umane: date
statistice si de sondaj);

- Masurarea si evaluarea impactului asupra diversitatii culturale (o analizd a dimensiunii diversitatii culturale si a
multiculturalitatii la nivel local: date de sondaj si o analiza a gradului de cooperare multiculturala: date statistice oficiale);

- Masurarea si evaluarea impactului asupra nivelului de europenizare (in sens de sistem valoric european si interactiune
inter-europeana, printr-o analiza privind aspectele comune ale culturilor, patrimoniului si istoriei europene si a modului in care
temele europene actuale se reflecta la nivelul vietii culturale si sociale din oras de tip sondaj de opinie, precum si printr-o analiza
privind potentialul de atragere a interesului publicului larg european si international: date statistice si date de sondaj);

- Masurarea si evaluarea impactului asupra calitatii vietii artistice (printr-o analiza cantitativa si calitativa a ofertei culturale
existente la nivelul orasului si a gradului de coerenta pe plan local, din punct de vedere al diversitatii si calitatii artistic si printr-o
analiza cantitativa si calitativa a capacitatii orasului de a imbina patrimoniul cultural local si formele de arta traditionale cu
expresiile culturale noi, inovatoare si experimentale);

- Masurarea si evaluarea impactului asupra implicarii comunitatii in cultura locala (printr-o analiza cantitativa si calitativa a
modului in care artistii locali si societatea civila se pot implica in elaborarea si punerea in aplicare a programului cultural; printr-o
analiza cantitativa si calitativd a potentialului de implicarea populatiei locale, voluntarilor si a societatii civile in pregatirea
candidaturii si in punerea in aplicare a actiunilor specifice programului, printr-o analiza cantitativa si calitativa a adecvarii ofertei
culturale la nevoile special de consum ale grupurilor vulnerabile, cu atentie deosebita pe tineri si persoanelor in varsta; printr-o
analiza cantitativa si calitativa a potentialului de implicare a institutiilor de educatie Tn programele si proiectele culturale. Vor fi
folosite date calitative, statistici oficiale si date de sondaj);
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- Masurarea si evaluarea impactului asupra infrastructurii i capacitatii administratiei publice locale (printr-o analiza ex ante si
ex post a nivelului si calitatii infrastructurii publice, inclusiv cea culturald si a adecvarii ei la cerintele de implementare a
programului, inclusive adaptarea la nevoile speciale ale grupurilor vulnerabile; printr-o analiza cantitativa si calitativa a gradului de
satisfactie a populatiei orasului cu privire la nivelul si calitatea infrastructurii publice, inclusiv cea culturald si a adecvarii ei la
cerintele de implementare a programului, inclusive adaptarea la nevoile speciale ale grupurilor vulnerabile; printr-o analiza ex ante
si ex post a capacitatii administratiei publice locale; analize ex ante si post a managementului aplicat);

- Masurarea si evaluarea impactului asupra capacitatii de a derula programe similare (o analizd a ex ante si ex post
sustenabilitatii progamului pe termen lung din perspectiva capacitatii administrative, capacitatii manageriale a resurselor umane si
financiare implicate);

- Masurarea si evaluarea impactului in ceea ce priveste vizibilitatea programului la nivel local, regional, national si
international (printr-o analiza cantitativa si calitativa a notorietatii programului si activitatilor derulate la nivel local, regional, national
si international);
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IV. Cum definiti ,,reusita”?

Graficul 87. Asteptari cu privire la succesul programul ,,Capitala Europeana a Culturii - 2021”

Cine ar trebui sa fie responsabil/ responsabili in primul rand de
derularea cu succes a programului Brasov 2021 - Capitala
Europeana a Culturii?

Priméria Municipiului Brasov 38,5%
Locuitorii

Ministerul Culturii

Consiliul Judetean Brasov
Agentia Metropolitana Brasov
Guvernul (autoritatea centrala)
Turistii

Mediul de afaceri

Organizatii non-guvernamentale
Uniunea Europeana

Nu stiu/nu raspund

Reusita se va regasi in cifrele crescute pe toate segmentele de consum si in numarul de spatii recuperate, create sau construite
pentru a deveni locuri culturale, in gradul de vizitare al institutiilor traditionale si in crearea unor automatisme pozitive in cautarea
evenimentelor de arta contemporana.

Reusita se va regasi in felul in care va arata progresiv orasul, in numarul de repere culturale din spatiile publice, in numarul de
evenimente, in numarul de turisti romani si straini care asista la aceste evenimente, si nu in ultimul rand, in felul in care
brasovenii isi vor asuma orasul.
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V. Cele trei etape majore de evaluare (T0, T1, T2) se vor desfasura pe parcursul a 6 ani, fiecare dintre acestea fiind
divizata in sub-etape de:

- pregatire,
- implementare,
- diseminare.
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